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BUENOS AIRES, 1 6 

VISTO el expediente N"9. 945-4/95 del registro del. 

MinisterIo de Cultura y Educación, por el cual la UNIVERSIDAD 

DE BELGRANO solicita el otorgamiento de validez nacional para 

el titulo de LICENCIADO EN CQt1ERCIALIZACION, as! como los 

alcances pata el mismo, de acuerdo con la Resolución Rectoral 

N"076/95, y 

CONSIDERANDO: 

Que los Organismos Técnicos de este Ministerio han 

dictaminado favorablemente. 

Que de acuerdo con lo establecido por los articulos 

41 y 42 de ]a Ley N" 24.521, y por los incisos 8, 10 y 11 del 

articulo 2] de la Ley de Ministerios - t.O. 1992, es atribución 

del Ministerio de Cultura y Educación entender en la 

coordinación del sistema universitario, en el reconocimiento 

oUcial y validez nacional de estudios y titulas y en la 

llnbtlitaclón de titulas profesionales con validez nacional. 

Por ello, y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA 

DE POLITICAS UNIVERSITARIAS, 

I,A MINISTRA DE CULTURA Y EDUCACION 

RESUELVE: 

AH'J'ICULO 1" . - Reconocer oficialmente y otorgar validez nacional 

a 1 título de LICENCIADO EN COMERCIAI,IZIlCION, que expide la 

UNIVEllSIDAD DE BELGRANO, con los alcances que se detallan en el 

Anexo 1 de la presente, conforme al plan de estudios que consta 

... 
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como Anexo II, el que prevé una duración de CUATRO (4) años y, 


una asignacj6n horaria de TRES MIL TRESCIENTAS NOVENTA (3.390) 


lloras. 


AR'rICULO 2'. H"g 18 trese, comuniquese y archi vese. 


LIc. SUShN~ BEUnILI)!'r:'nro 
MI«IUflA Di CULTURA '( EbUCACloN 

;; " 



':;1 ¡.j" 

/l¡SOI UCION N' 97 7 
,\ 

A N E X O 1 

ALCANCES lJ/iL 71TULO DE UCllNClAIXJ EN COMBRCIALlZACfON QUlj 
OTORGA LA UNIVERSIDAD DH BBLGRANO 

PodrA realizar las siguientes actividades: 

Análisis y estudios cualicuantitativos de mercados. 
locales. regionales, nacionales e internacionales.asi comd 
proyeccion?s de oferta y demanda de productos y servicios. 

Análisis y estudios de mercado externo y del comercio 
internacional. 

Asesoramiento especifico sobre mercados, productos y 
servicios a las representaciones di~lomáticas argentinas en 
el exterior o embajadas extranjeras acreditadas ante la 
República. 

Estudios y proyectos de promoción y politicas industriales, 
mineras, agropecuarias. comerciales. energ6ticas, de 
transporte y de infraestructuta en sus aspectos y 
posibilidades de comercialización. 

Todo lo relacionado con la planificación, coordinación. 
estrategias, definición, aplicación e implantación de las 
estructuras, funciones y procedimientos del área de 
comercIalización de empresas y otras instituciones. 

AnAlisia. estudios y estrategias sobre desarrollo y 
lanzamiento o discontinuación de productos y servicios. 

Análisis y estudios referentes a las politicas y mAtados de 
comercialización de productos y servicios. 

Análisis y estudios sobre estructuras de costos de 
comercialización de productos y servicios. 

AnAlisis y estudi6s referentes a publicidad. prollÍoc ión y 
desarrollo de canales de distribución de productos y 
servicios. así como de las estrategias y polilicas 
correspondientes. 

Toda otra cuestión relacionada con la comercialización de 
productos y servicios. 

El ser perito en su materia en todos los fueros en el orden 
.Judicial. 
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l/NIVEI?SmAIJ lJ/? BELGRANO 

TITULO: LICENCIA/X) EN COMERClALlZACrON 

PLAN DE ESTUDIOS 

CODo ASIGNATURAS DEDIC. 
CARGA 

HORARIA 
SEMANAL 

CARGA 
HORARIA 

TOTAL 

CORRE LA-
TtVIDAD 

~.....,-,---, •... 
-.~ ._--. . . .. ... .. ... .. . 

PRIMER Afta 

. ­01 Administración 	 A 4 120 
General 

_~--~--~~-~-~------........-- _._.. 	 ,'--- --~----- '-o -­
02 Contabll1dad 	 A 4 120 ­

--~~-_. ---	 ..­
..03 Análisis Matemático A 6 180 

~-----

04 Principios de 	 A 4 iZO -
Economia 

-----,- ._----------~---~-~-1------- _._----1-._--- ----- ­
..OS Instituciones del A 4 120 

_..._--- I-!l~~~e h~. 
06 Práctica Profesional A 4 120 ­

I --	 __o 

1-­---....__.._---------- ---_._­
07 Deportes A 1 30 ­

MA7'ERIAS OPTATIVAS DE F'ORMACION GENERAL 

E.! alumno deberá elegir 1 aS.ignatura por cuatrimestre. 

ler. Cuatrimestre 

- . . 
OB Historia Argentina C 2 30 ­

..s;0nt",mporánea 
-~----~ f--. 	 ------ ­
09 	 Técnicas de C 2 30 ­

expresión Oral y 
Escritaf--...........¡------_._-_... ­

10 Literatura Argentina C 2 30 -
Contemporánea 

_~_w _~__~~ 

. - .. ---,.- - . .. 	 . 
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, 
CARGA CARGA CORRE LA­

eOIl. ASIGNATURAS IlEDI C. HORARIA HORARIA TIVIDAD 
SEMANAL TOTAL 

.~........_-~.--_ ..~-===
.. 	 . 

2do. Cuatrimestre 

. 
11 Historia de la e 2 30 -

TécnicaC~cia'_!'..} a------	 . . ­
12 	 Teor!a de la C 2 30 -

Comunicación Humana 	 _. 
..13 	 Arte Argenti no C 2 30 

Contemporáneo 
~~.== 	 . 

SEGUNDO AlW 

15 

16 	 Microeconomia A 4 120 04
---jf---._--.-------f-------..-

Estadistica A 4 120 03 

Derecho Comercial A 4 120 05 

19 	 Práctica Profesional A 4 120 06 
1I 	 , 

=- -~==--""=-

MA1'F:RIAS OPTA1'jVAS DE FORMACION GENERAL 

rn alumno deberá elegir 1 asignatura por cuatrimestre. 

-

2 30 ­

. ­

2 30 ­
2 30 ­

. 	 ---- .. .••0 

2do. CuatrImestre 

23 Sistema Politico C 2 30 ! - ~ 
Argentino

1­
24 PSicología Politica------ ----~._--=. C 2 30

.•. I -
i 

i 

25 
. - .._•.... 

Sociologla General 
. .. ---­ ---_. 

C 
.. 

, 2 
. -

30_. I
~ -_. 

-
. ._.-- . I 
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CARGA I CARGA CORRELA-' \ .. 
. \ DEDIC.COD. IISIGNIITURIIS 	 TIVIDADHORARIA " HORARIA 

SEMANAl. TOTAL 

I 	 I 
TF:RCER ARO 

26 Macroeconomla 	 A 4 120 04 
~.--.._~- ..-_..~-_._-_.. --.._- .._- .. 

27 	 Marketing 1\ • 1:!0 15 
,1 

Estratégico 

7.8 	 Imrestigación A 120 15-17 
Mercados 

¡--~.. 

29 	 Canales de A 120 15 
Distribución 

30 	 Envases y Embalajes C 6 90 15í 

31 	 Hab i 11 tación 11 4 17.0 19 
Profesjonal I i ..__.. 

Cálculo y C 6 90 17 
jnistración 

F.l ""nr lera I 	 1I 
MATERIAS OI'7'ATIVAS DE PORMACTON GENERAL 

EI alumno deberá elegir .1 asignatura por cuatrimestre. 

ler. Cuatrimestre 

33 _~JE t ica~'_._._._~.. 	 C 2 30 .J---=--­
34 	 2 30 ­IPsicOlog~_SOCi~_c-_~ .. '--_.. ~._. 

35 	 Metodologia de la e 2 30 

Investigación
L~-_... - .. . . 	 ...,._~--

2do. Cuatrimestre 

31i! Movimientos Sociales C 2 30!­--..J y PoUticos del 	 .. t 
:/ t.. ~g~~~~~~;~~::! ___ i, 	 ...~____,I 


~1ttY\ ~ 
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CARGA CARGA CORRE LA­

COD. ASIGNATURAS DEDIC, HORARIA HORARIA TIVIDAD 
SEMANAL TOTAL 

.=-"'- -- =-~~---~, -	 --- ~=~ ­--- - ,-~--- -= -
CUARTO A~O 

9039 Lanzamiento de C 6 27 

n~evo~_produc~t~o~s~____~------~--------t_--------~--------ll 
40 Plan de negocio y A 4, 120 27 

plan de Marketing---------- --------------'=-:;:"----+----__1__----4----__)-----­
41 Dirección Comercial A 4 120 15 

y Dirección de 
ventas 
------------------+---_+_-~-----/----+-----II 

4? 	 Habilitación A 4 120 31 

Profesional 11 


------ ---'----'--~---'----------1---__I__---__)------- f-------- ­

43 	 Negociación C 4' 60 ­
-~~---- ~~l~~-i-c~--da~~------------l----'-C--+---6-1-- 90--,- 27---

Promoción y _ 
Merchandi_s~~_g= _ _ _ _ =---J 

MATERIAS OP7'ATIVAS DE FORMACION GENERAL 

El aJumno deberá elegir 1 asignatura por cuatrimestre 

lar_ Cuatrimestre 

45 	 Psicología de las C 2 30 15 

Organizaciones 


Hí Análisis POlitico- C 2 30 ­
~ial mundial ­

47 Gestión de Politlca C 2 30 -­
t,==__ Urbana,"-,___ o 

-~,-~-~ ..._-,-,----~ -- ­

2do Cuatrimestre 

48 	 Resolución de C 2 30 -

Problemas y toma de -

Decisiones 


~-~-~ 
--_._._. +--'------------------- ­
49 	 Estado y Socledad en e 2 30 -


América Latina
1------ -­
50 Mediós dé C 2 30 -


Comunicación y 

OpinIón Públ10a 


--	 ...- - - - L =""'-­
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CARGA CARGA CORRELA-' 
HORARIA HORARIA TIVIDAD 
SEMANAL TOTAL 

11 

NA7'ERIAS OP7'A7'.rVAS DE FORNACION ESPECIFICA 

El alumno deberá elegir 3 asignaturas. 

51 Marketing Directo c_i 4 ' 60Y2__ 
5;--- -;~~-k:~-i;g-~e-- C \. 4 \ 60 27I 

Servicios : 
~;~ --~--a-r--k'-e-t-i-n-g---I-n--d-u-s--tr-l--a-l-i---C-'---¡--4----j-~-;-----;-7--\ 

"_.___ y Agropecuar 10 ,_ , 

54 Poli ticas de Precios C 4 60 
.--- --------- ---f---------t--------·-,...--------t-·--- ­

55 EstrategidA. C 4 60 

Competi tivas 


----- f-------.-.------~,.---~ -------f-----------t--·--·,----·-·,I 
56 Calidad total y C 4 60

l' 

Productividad 

57 Calidad de Servicio C : 4 60 I 

_~_~ ___ i~~:~~!~~~~:~ión C i 4 ___:______60 . 

59 Satisfacción de 4 60 41+
Clientes 

-.-..---- -.-------.--.--------r---- ------. ----. ­

50 Administración de C 4 60 01l' 

Recursos Humanos 
---,,-- .--------.-.--------t------+-------t--- - ..---- ­

61 Mercado de Capitales C I 4 I 60 32 

1~;---- :~::::::~::--------"C_±-4--1 60 --t--2~----
Coyuntura ---1- ' ---t---=-- -¡-.- - ,-- I -, 

63 Evaluación y I C 4 60' 32 I 

I~- ;~;~i:::::::,':, [-,- .. ",-.~
60 

L_~.__~~Calidad ___ ____~___~i _____~._.___.~__IJ__ ~~~_,, ~ 

CARGA HORARIA TOTAl,: 3.390 horas 
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