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BUENOS AIRES, 1 0 JUL1996 V///‘

VISTO el expediente N"9.945-4/95 del reglistro del
Ministerlo de Cultura y Educacién, por el cual la UNIVERSIDAD
DE BEILGRANO solicita el otorgamiento de validez nacional para
el titulo de LICENCIADO EN COMERCIALIZACION, asi como los

alcances pata el mismo, de acuerdo con la Resolucidn Rectoral

N"076/95, y

CONSIDERANDO:

Que los Organismos Técnicos de este Ministerio han
dictaminado favorablemente.

Que de acuerdo con lo establecido por los articulos
41 v 42 de la Ley N° 24.521, y por los incisos 8, 10 y 11 del
articulo 21 de la Ley de Ministerios -~ t.o. 1992, es atribucién
del Ministerio de Cultura vy Educacidn entender en la
coordinacidn del sistema universgitario, en el reconocimiento
oficial v wvalldez nacional de estudios y titulos y en 1la

habilitaci6én de titulos profesionales con validez nacional.

Por ello, Yy atento a lo aconsejado por la SECRETARIA
DE POLITICAS UNIVERSITARIAS,
LA MINISTRA DE CULTURA Y EDUCACION
RESUELVE:
(jg\ ARTICULO 17 .- Reconocer oficialmente vy otorgar validez nacional
; al titulo de LICENCIADO EN COMERCIALIZACION, dque expide 1la
UNIVERSIDAD DFE BELGRANO, con los alcances que se detallan en el-

e’

Anexo I de la presente, conforme al plan de estudios que consta
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como Anexo 11, el que prevé una duraciédn de CUATRO (4) afios v,

una asignacion horaria de TRES MIL TRESCIENTAS NOVENTA (3.390)

horas. )
% ARTICULO 27 .- Registrese,
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comunigquese y archivese.

Lic. SUSANA BEATRIZ DECINE
HINIS[HA DE CULTURA Y EDUCACION
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ALCANCIS DEL TITULQ DE LICENCIADO EN COMERCIALIZACION QUF
OTORGA LA UNIVIIRSIDAD DI BELGRANO

Podrd realizar las slgulentes actividades:

- AnAalisis y estudlos cualicuantltativos de mercados,
locales, regionales, nacionales e internaciohales,asi como
proyecciones de oferta y demanda de productos y serviclos.

- Andlisis y estudios de mercado externo y del comercio
internacional.

- Asesoramlento especifico sobre mercados, productos vy
servicios a las representaciones diplomidticas argentinas en
el exterior o embajadas extranjeras acreditadas ante 1la
Repiblica.

- Estudios y proyectos de promocidn y polliticas industrlales,
mineras, agropecuarias, comerclales, energéticas, de
transporte y de infraestructura en sus aspectos vy
posibilldades de comercializacion.

~ Todo lo relacionado con la planificacién, coordinacion,
estrategias, definicién, aplicacién e Iimplantaci6én de las
estructuras, funciones y procedimientos del A4rea de
comercializacldon de empresas y otras instltuciones.

- Analisis, estudios y estrateglas sobre desarrollo vy
lanzamiento o discontinuaci6én de productos y servicios.

- Anidlisis y estudlios referentes a las politicas y métodos de
comercializacidn de productos y servicios.

- Analisis y estudios sobre estructuras de costos de
comerciallzacidn de productos y servicios.
|

- Analisis vy estudids referentes a publicidad, prorocidn y
desarrollo de canales de distribucién de productos vy

servicios, asi como de las estrateglas y politicas
correspondientes.

- Toda otra cuestldn relacionada con la comerciallzaci6n de
productos y servicios. )

- El ser perito en su materia en todos los fueros en el orden
judicial.
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ANEXODO ITI

UNIVERSIDAD D1 BIZ.GRANO
TITULO: LICENCIADO EN COMERCIALIZACION

, PLAN DE ESTUDIOS

CARGA CARGA CORRELA-
con. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA | HORARIA | TivIDAD
SEMANAL | TOTAL

PRIMER ARO

01 Adwministracion A 4 120 -
General

02 Contabilidad A 4 120 -

03 AnAlisis Matematico - A 6 180 -

04 Principios de A 4 120 -
Economia

05 Instituciones del A 4 120 -
Deregho

06 Practica Profesional n 4 120 -
I

07 Deportpq A 1 30 -

MATERIAS OPTATIVAS DE FORMACION GENERAL

El alumno deberd elegir 1 asignatura por cuatrimestre.

ler. Cuatrimestre

0R Historia Argentina C 2 30 -
Contempordnea

09 Técnicas de C 2 30 -
expresion Oral vy '
Escrita.

Géa‘ﬂﬁf%b

10 Literatura Argentina C A 30 -
Contempordnea
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CARGA CARGA CORRELA-
COoD. ASIGNATURAS DEDIC HORARIA | HORARIA TIVIDAD
SEMANAL TOTAL
2do. Cuatrimestre
11 Historia de la C 2 30 -
| Ciencia y la Técnica B
12 Teoria de la C 2 30 -
Comunicaci6én Humana
13 Arte Argentino C 2 30 -
Contemporéaneo
SEGUNDO AfQ
e . S S
14 Costos A 4 120 02
‘}ﬁ ApgomercializaciOn A 6 180 01
16 Microeconomia A 4 120 04
17 Estadistica A 4 120 03
18 L Derecho Comercial A 4 120 05 ]
19 Prictica Profesional A 4 120 06
11! , e

MATERIAS OPTATIVAS DE FORMACION GENERAL

El1 alumno deberd elegir 1 asignatura por cuatrimestre.

ler. Cuatrimestre
20 Filosofia C , 2 30 -
21 Derechos Humanos C 2 30 -
22 Creatividad e C 2 30 -
Innovacidn [
\ 2do. Cuatrimestre )
23 Sistema- Politico C 2 30 ] - I
Argentino
-
- | 24 Psicologia Politica C 2 30 -
23| soctologia General . : -
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CARGA CARGA CORRELA-
COD. ASIGNATURAS DEDIC. HORARIA | HORARIA TIVIDAD
SEMANAL TOTAL
TERCER ARNQ
26 Macroeconomia 4 120 04 -
27 Marketing 4 120 15
Estratégico
28 Investigacién de A 4 120 15-17
. Mercados ]
29 Canales de A 4 120 15
Distribucidn
30 Envases y Embalaies 6 90 15
31 Habilitacién A 4 120 19
Profesional I
-
32 Cilculo y C 6 90 17
Administracion
Financiera L Lg, tg,

MATERIAS OPTATIVAS DE FORMACION GENERAL

El alumno deberd elegir 1 asignatura

por cuatrimestre.

ler. Cuatrimestre
33 Etica C 2 30 -
34 Psicologia Social C 2 30 -
35 Metodologia de 1la C 2 30 -
Investigacion
2do. Cuatrimestre
e - -
36 Movimientos Sociales C 2 30 -
y Politicos del -
S5iglo XX
37 Ecologia C 2 30 -
38 Politica C 2 30 -
Internacional
Contempordnea
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. CARGA CARGA CORRELA-
coD. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA | HORARIA | TIVIDAD
SEMANAL TOTAL

CUARTC ARD

T T T T e T T T TRt

39 Lanzamiento de C 6 90 27

nuevos productos
40 Plan de negocio y A 4 120 27
| plan de Marketing
41 Direccién Comercial A 4 120 15
Yy Pireccién de )
ventas ) -
A2 Habilitacién A 4 120 31
Profesional II
43 | Negociacidn C 4 60 -
44 Pulzlicidad, c 6 90 27
Promocidn vy
L Merchandising l‘ | B

MATERIAS OPTATIVAS DE FORMACION GENERAL

El alumno deberd elegir 1 asignatura por cuatrimestre

ler. Cuatrimestre

45 Psicologia de las C 2 30 15

Organizaciones
46 AnAdlisis Politico- C 2 30 -
. Social mundial

47 Gestiotn de Politica C 2 30 -
Urbana

2do. Cuatrimestre

A8 Resoluclidon de C 2 30 -
Problemas y toma de -
Decisiones

49 Estado y Sociedad en C 2 30 —-
(p\ ‘ América Latina

50 Medios de C 2 30 ~
Comunicacion y
(Y- Oplnidn Publica




CARGA CARGA CORRELA-
COD. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA | HORARIA TIVIDAD
SEMANAL TOTAL
MATERIAS OPTATIVAS DE FORMACION ESPECIFICA
El alumno deberd elegir 3 asignaturas.
;5}_VA“g§er£ing Directo C 4 60 27 |
52 | Marketing de C 4 50 27.
Servicios
. = ' . —
53 Marketing Industrial C 4 60 27
N y Agropecuario
54 Politicas de Preé;ggw C 4 [ 60 27 'W
]
55 Estrategijda- 4 60 27
Competitivas
56 Calidad total y C 4 60 41
-~ Productividad
57 calidad de Servicio I 4 60 4“41
58 Comercializaci6n ] C 4 60 15
Internacional
SR L - .
59 Satisfaccién de los C 4 60 11
________ Clientes .
60 Administracién de C 4 60 01
Recursos Humanos
""""" . |
61 Mercado de CapitalesW C 4 60 32
Yy Derivados
Financieros
— —
62 Andlisis de C 4 60 ‘ 26
Coyuntura
63 Evaluacién y C 4 19] 32
Administracién de
Proyectos
L. Ye
64 Normas C 4. 60 15
Internacionales de
| Calidad

CARGA HORARIA TOTAL:

3.390 horas
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