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RESOLUCIONN® 12

BUENOS AIRES, 30 MAY 2018

VISTO el expediente N° 19887/14 del registro del entonces MINISTERIO
DE EDUCACION, por el cual la UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y
SOCIALES, DEPARTAMENTO DE POSGRADO, solicita el reconocimiento oficial y
consecuente validez nacional para el titulo de posgrado de MAGISTER EN
MARKETING ESTRATEGICO, segun lo aprobado por Resolucién del Rector N°
C-11/08, y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto en el ar’tiéulo 29, incisos d} y e) de
la Ley de Educacion Superior N° 24.521, es facultad y responsabilidad exclusiva de
las Instituciones Universitarias la creacion de carreras de grado y posgrado vy la
formulacién y desarrollo de sus planes de estudios, con las Unicas excepciones de
los supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con autorizacion provisoria.

Que dicha Institucion Universitaria cuenta con autorizacion definitiva para
funcionar por lo que, de acuerdo con lo establecido en el articulo 19 del Decreto N°
576 del 30 de mayo de 1996, estas instituciones deben comunicar a este Ministerio
la creacién de nuevas facultades, escuelas, institutos, departamentos, carreras,
grados o titulos, sin perjuicio del cumplimiento de las previsiones de los articulos 41,
42 y 43 de la Ley N° 24.521.

Que las carreras de posgrado deben ser acreditadas por la COMISION
NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA o por una
entidad privada autorizada legalmente con esa finalidad, como condicion necesaria
para el reconocimiento oficial y la consecuente validez nacional de esos titulos,
segun lo establecido por el articulo 39 de la Ley de Educacion Superior y 7° del
Decreto N° 499 del 22 de septiembre de 1995.

Que la carrera de posgrado de MAESTRIA EN MARKETING
ESTRATEGICO presentada por la UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES, cuenta con la acreditacion de la COMISION
. NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA, segun los
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términos de {a Resolucion CONEAU N° 815 del 10 de noviembre de 2010, motivo
por el cual se dan las condiciones previstas por el mencionado Decreto para otorgar
el reconocimiento oficial por un periodo de SEIS (6) afios al titulo de MAGISTER EN
MARKETING ESTRATEGICO.

Que la Resolucidon de acreditacidon efectia recomendaciones para el
desarrollo de la carrera.

Que en consecuencia, tratandose de una Institucion Universitaria
legalmente constituida; habiéndose aprobado la carrera respectiva por el Acto
Resolutivo ya mencionado, contando con la acreditacion por parte del organismo
acreditador y no advirtiéndose defectos formales en dicho tramite corresponde
otorgar el reconocimiento oficial al titulo ya enunciado que expide 1a UNIVERSIDAD
DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES, con el efecto consecuente de su
validez nacional.

Que ha tomado la intervencién que le corresponde la DIRECCION
NACIONAL DE GESTION UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE
POLITICAS UNIVERSITARIAS.

Que la DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha emitido el
dictamen de su competencia.

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto
por el articulo 41 de la Ley de Educacion Superior y de lo normado por el inciso 9}
del articulo 23 quater de la Ley de Ministerios (t. 0. Decreto N° 438/92) y sus

modificatorias.

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE POLITICAS
UNIVERSITARIAS,
EL MINISTRO DE EDUCACION Y DEPORTES
RESUELVE:
ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y la consecuente validez nacional por
el plazo de SEIS (6) afios a contar desde la fecha de la Resolucion CONEAU N°
815 del 10 de noviembre de 2010 al titulo de posgrado de MAGISTER EN
2 MARKETING ESTRATEGICO, que expide la UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
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EMPRESARIALES Y SOCIALES, DEPARTAMENTO DE POSGRADO,
perteneciente a la carrera de MAESTRIA EN MARKETING ESTRATEGICO a
dictarse bajo la modalidad presencial segun el plan de estudios y demas requisitos
académicos que obran como ANEXO de la presente resolucion. '
ARTICULO 2°.- El reconocimiento oficial y validez nacional otorgados en el articulo
1° caducaran si, vencido dicho término, la carrera no obtuviese la acreditacion en la
siguiente convocatoria que realice la COMISION NACIONAL DE EVALUACION Y
ACREDITACION UNIVERSITARIA.
ARTICULO 3°.- La UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES
desarrollara las acciones necesarias para la concrecion de las recomendaciones
efectuadas por la COMISION NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION

w; UNIVERSITARIA mediante Resolucion CONEAU N° 815 del 10 de noviembre de
2010.

4y ARTICULO 4° - Registrese, comuniquese y archivese.
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ANEXO

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES,
DEPARTAMENTO DE POSGRADO
TITULO: MAGISTER EN MARKETING ESTRATEGICO

Requisitos de Ingreso:

. Titulacion: Graduados universitarios de carreras afines de grado o de nivel
superior no universitario o con 4 afios de duracion como minimo. En casos
excepcionales de postulantes que se encuentren fuera de los términos precedentes,
podran ser admitidos siempre que demuestren, a través de las evaluaciones y los
requisitos que la universidad establezca, poseer preparacion, apftitudes vy
conocimientos suficientes para cursarla satisfactoriamente (articulo 2° de la Ley N°
25.754).

. Formacion: en los casos de graduados de carreras afines (Marketing,
comercializacion, Comunicacion, administracion de empresas, relaciones publicas,
direccion de negocios) la titulacion sera el requisito central a considerar. En los
casos de carreras no directamente afines, se requeriran 2 afios como minimo de
experiencia en el desempefio de tareas vinculadas con el area de marketing dentro
de organizaciones. En el caso de graduados que no acrediten experiencia laboral, la
direccion evaluara la pertinencia de su plan de trabajo en la entrevista de admision.
Dicho plan sera objeto de seguimiento a través de las actividades de tutorias

previstas en el plan.

| carca [Eifﬁ' I
HORARIA| HORAR

PRIMER ANO PRIMER CUATRIMESTRE .
1 Ecenomia Cuatrimestral 0 20 - Presencial

Administracion financiera y
2 (formulacion y evaluacion de|Cuatrimestral 0 24 - Presencial

proyectos de inversion
Actividad presencial de
3 formacioén de caracter  |Cuatrimestral 0 20 - Presencial
optativo
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_‘ CARGA c;xga.epTi
'ASIGNATURA | REGIMEN [[HORARIAIHORARIA] CORRELATIVAS |
SEMANAL] TOTAL || J

Anratégi
Actividad presencial de

Presencial

5 formacion de caracter  |Cuatrimestral 0 24 - Presencial | 1*
oplativo
Epistemclogia y
6 Metodologia de la Cuatrimestral 0 24 - Presencial
investigacion

PRIMER ANOQ SEGUNDOQO CUATRIMESTRE

7 Marketing Estratégico  [Cuatrimestral 0 28 - Presencial
8 Marketing Operativo  |Cuatrimestral 0 28 - Presencial
g Taller sobrg Retail Cuatrimestral 0 12 - Presencial
Marketing
10 Trade Marketing, 'pr'omocwn Cuatrimestral 0 24 . Presencial
y merchandising
11 Marketing Relacional  |Cualrimestral 0 24 - Presencial
Actividad presencial de
12 formacion de caracter  |Cuatrimestral 0 20 - Presencial | 2*
oplativo

SEGUNDO ANO PRIMER CUATRIMESTRE
Marketing de Consumo

13 ) Cuatrimestral 0 12 - Presencial
Masivo
14 Politica de Prgcms yde Cuatrimestral 0 24 4 Presencial
negocios
15 Direccién comercial Cuatrimestral 0 24 - Presencial
Investigacion de mercado y
16 comportamiento del Cuatrimestrai 0 28 - Presencial
consumidor
Actividad presencial de
17 formacion de caracter  |Cuatrimestral 0 24 - Presencial
oplative
Actividad presencial de
18 formacion de caracter  |Cuatrimestral 1] 24 - Presencial | 3*
op'tativo

SEGUNDO ANO SEGUNDO CUATRIMESTRE
Seminario Taller marketing

19 " Cuatrimestral 0 8 - Presencial
de servicios
a0 | MarketingRegionale | o iacirall 0 24 7y8 Presencial
internacional
21 Nuevas leo-nas de Cuatrimestral 0 8 - Presencial
marketing
gy | Simulaciényplande o iinestrall 0 28 14 Presencial
negocios
23 Negociacion Cuatrimestral 0 20 - Presencial
24 T.a ller B_Elsqueda & Cuatrimestral 0 8 - Presencial
insercién laboral
Actividad presencial de
25 formacion de caracter  [Cuatrimestral 0 20 - . Presencial | 4~
@w optativo
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o Jsemanad rora |
Seminario de integracic Cuatrimestral Presencial
marketing estratégico

OTROS REQUISITOS
Horas de Tutoria- Programa
27 | de Desarrollo Profesional - 0 160 j B

28 Trabajo Final — 0 180 1a27 ---

TITULO: MAGISTER EN MARKETING ESTRATEGICO
CARGA HORARIA TOTAL: 894 HORAS

OBSERVACIONES
1 * Optativa a elegir entre: Calidad, Recursos humanos y otras.
2 * Optativa a elegir entre: Métodos cuantitativos aplicados a los negocios,
Creatividad e innovacion aplicada a las organizaciones y ofras.
U&S * QOptativa a elegir entre: Gerenciamiento estratégico de costos, Direccion de
Empresas, Valuacion de Empresa, Coaching y otras.
<3 4 * Optativa a elegir entre: Tecnologia de la informacion, Logistica y otras.



