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RESCLLCon e ¥ YO Vit

BUENOS AIRES, 2 & BT 2000

VISTO el expediente N°6004/00 del registro del Ministerio de
Educacion, por el cual la UNIVERSIDAD DE LA MARINA MERCANTE, solicita el
otorgamiento de reconocimiento oficial y la validez nacional para los titulos de
ANALISTA UNIVERSITARIO EN MARKETING y LICENCIADO EN MARKETING,

segun lo aprobado por Resolucion del Consejo Superior N°3912/00, y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto per los articulos 29, inciscs d} ¥
e) y 42 de la Ley de Educacion Superior N°24.521, es facultad y responsabilidad
exciusiva de las Instituciones Universitarias la creacion de carreras de grado y la
formulacién y desarrollo de sus planes de estudios, asi como la definicién de ios
conocimientos y capacidades que tales titulos certifican y las actividades para las
que tienen competencia sus poseedores, con las unicas excepciones de los
supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con autorizacion provisoria y los
titulos incluidos en la nomina que prevé el articuio 43 de la Ley aludida, situaciones
en las que se requiere un control especifico del Estado.

Que por no estar en el presente, los titulos de que se trata,
comprendidos en ninguna de esas excepciones, la solicitud de Ia Universidad debe
ser considerada como el ejercicio de sus facultades exclusivas, y por lo tanto la
intervencion de este Ministerio debe limitarse Gnicamente al control de legalidad del
procedimiento seguido por la Institucion para su aprobacién, que el plan de estudios
respete la carga horaria minima fijada por este Ministerio en la Resolucion Ministerial

N° del 13 de enero de 1997, sin perjuicio de que oportunamente, estos tituios
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puedan ser incorporados a la némina que prevé el articulo 43 y deba cumplirse en
esa instancia con las exigencias y condiciones que correspondan.

Que en consecuencia tratandose de una Institucién Universitaria
legalmente constituida; habiéndose aprobado la carrera respectiva por Ia Resolucion
del Consejo Superior, ya mencicnada, no advirtiendose defectos formales en dicho
tramite y respetando el plan de estudios la carga horaria minima establecida en la
Resolucién Ministerial N°6/37, corresponde otorgar el reconocimiento oficial a los
titulos ya enunciados que expide la UNIVERSIDAD DE LA MARINA MERCANTE,
con el efecto consecuente de su validez nacional.

Que los Organismos Técnicos de este Ministeric han dictaminado
favorablemente a lo solicitado.

Que las facuitades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto
en los articulos 41 y 42 de la Ley N°24.521 y de los inciscs 8), 10) y 11) del articulo

21 de la Ley de Ministerios -t.0. 1992- modificado por la Ley N°25.233.

Por elio y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE
EDUCACION SUPERIOR

EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:
ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional a
los titulos de ANALISTA UNIVERSITARIO EN MARKETING y LICENCIADO EN
MARKETING, que expide la UNIVERSIDAD DE LA MARINA MERCANTE, con el
plan de estudios y duracién de la respectiva carrera gue se detalian en el ANEXO [l

" de la presente Resolucién.
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ARTICULOC 2°.- Considerar como actividades para las que tienen competencias los
poseedores de estos titulos, a las incluidas por la Universidad como "alcances del
titulo" en el ANEXO | de |a presente Resolucion.

ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y la validez nacional que s¢ otorga a los
titulos mencionados en el articulo 1°, quedan sujetos a las exigencias y condiciones
que corresponda cumplimentar en el caso de que los mismos sean incorporados a
la némina de titulos que requieran el control especifico del Estado, segun lo
dispuesto en el articulo 43 de la Ley de Educacion Superior.

\N‘/ ARTICULO 4°.- Registrese, comuniquese y archivese.
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ANEXOI

ALCANCES DEL TITULO DE ANALISTA UNIVERSITARIO EN MARKETING QUE

EXPIDE LA UNIVERSIDAD DE LA MARINA MERCANTE

—t

. Programar, conducir y controlar las diferentes etapas del proceso de marketing.

Ejecutar y controlar la implementacion de planes, programas y proyectos de

marketing

Colaborar en la supervision del cumplimiento de nommas y procedimientos

relativos al proceso de marketing.

Colaborar en el disefio, programacién y andlisis de estudios de mercado ¥y

técnicas de marketing.

Colaborar en la programacién y desarrollo de estrategias de promocion y de

publicidad.

Recabar, organizar y sistematizar la informacion para la toma de decisiones en el

proceso de marketing.

ALCANCES DEL TITULO DE LICENCIADO EN MARKETING QUE EXPIDE LA

UNIVERSIDAD DE LA MARINA MERCANTE

. Planificar, ejecutar y controlar integralmente planes, programas y proyectos de

marketing.

Realizar estudios cualicuantitativos de mercados, locales, regionales, nacionales

e internacionales, asi como proyecciones de oferta y demanda de productos y

servicios.



UNIVERSIDAD DE LA MARINA MERCANTE

ANEXO I

TITULOS: ANALISTA UNIVERSITARIO EN MARKETING y LICENCIADO EN

MARKETING
PLAN DE ESTUDIOS
CARGA | CARGA | CORRELA-
coD. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA | HORARIA | TIVIDAD
SEMANAL| TOTAL
PRIMER ANO
1er. Cuatrimestre
28101 |introduccion a la Comercializacion C 6 90 -
28102 | Introduccion a la Economia C 4.5 67,5 -
28103 | Historia Econdmica y Social C 6 90 -
28104 | Analisis Matematico | C 6 a0 -
28105 | Instituciones del Derecho | C 45 67,5 -
2do. Cuatrimestre
28106 | Marketing Estratégico C 6 90 28101
28107 | Economia General C 6 a0 28102
28108 | Informatica Aplicada C 45 67,5 -
28109 | Analisis Matematico Il C 6 g0 28104
28110 | Instituciones del Derecho Il C 45 67.5 28105
SEGUNDO ANO
1er. Cuatrimestre
28201 | Estadistica Aplicada al Marketing C 6 90 28110
28202 | Contabilidad | C 6 90 -
28203 | Sociclogia General C 4,5 67,5 -
28204 | Psicologia General C 4,5 67,5 -
28205 |Derecho Internacional Piblico y C 6 90 -
Privado
2do. Cuatrimestre
28206 | Publicidad y Promocion C 6 90 28107
28207 |Contabilidad li C 6 90 28202
28208 | Derecho Empresario Aplicado C 45 67,5 28110
28209 | Psicologia Social C 45 67,5 28204
28210 | Matematica Financiera C 6 S0 -
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CARGA | CARGA | CORRELA-
COD. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA | HORARIA | TIVIDAD
SEMANAL| TOTAL
=  TERCER ANO
1er. Cuatrimestre
28301 | Introduccion a la Administracion C 5] a0 -
28302 | Costos y Presupuesto C 8 S0 28207-
28210
28303 | Investigacién de Mercado C 6 80 28107
28304 | Canales de Distribucion C 6 a0 28107
2do. Cuatrimestre
28305 | Administraciéon de Empresas C 6 90 28301
28306 | Direccion de Ventas C 6 90 28107
28307 | Logistica Comercial C 6 90 28304
28308 | Comportamiento del Consumidor C 6 90 28303

CARGA HORARIA TOTAL DEL TITULO DE ANALISTA UNIVERSITARIO EN

MARKETING: 2.340 horas
CUARTO ANO

1er. Cuatrimestre

28401 | Direccién Superior C 4,5 67,9 28306
28402 | Teoria y Técnica Impositiva C 6 g0 -
28402 | Politica y Desarrollo de Productos C 6 80 -
28404 | Politica de Precios C 4,5 67,5 -
28405 | Practica Profesional | C 5] g0 -
2do. Cuatrimestre

28406 | Administracidn Financiera C 6 90 28306
28407 | Marketing Internacional C 6 90 -
28408 | Transportes Internacionales C 6 20 28402
28409 | Etica y Deontologia Profesional C 3 45 -
28410 | Practica Profesional li C 6 90 28405

OTROS REQUISITOS:

El alumno debera aprobar como requisito extracurricular tres niveles de idioma

Inglés y dos de idioma Portugués.

CARGA HORARIA TOTAL DEL TITULO DE LICENCIADO EN MARKETING:

3.150 horas




