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BUENOS AIRES, 10 AGD 2000

VISTO el Expediente N°4817-6/96 del registro del entonces
MINISTERIO DE CULTURA Y EDUCACION, por el cual la UNIVERSIDAD DE LA
FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE AQUINO eleva el
proyecto de creacion de la carrera de grado de LICENCIATURA EN
COMERCIALIZACION, dependiente de la FACULTAD DE CIENCIAS
ECONOMICAS, conducenfe al titulo de LICENCIADO EN COMERCIALIZACION,
para el que se requiere el reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional,

Y

CONSIDERANDQ:

Que dicha Universidad cuenta en la actualidad con autorizacion
provisoria, por lo que segun lo dispuesto por el inciso b) del articulo 64 de la Ley de
Educacién Superior N° 24.521 y por el articulo 17 del Decreto N° 576/26, compete
a este Ministerio resolver sobre la aprobacion del plan de estudios de la carrera
presentada. |

Que asimismo, corréspcmde a este Ministerio decidir sobre el
reconocimiento oficial y la consecuente validez nacional del titulo mencionado,
seglin lo previsto por el articulo 41 de la Ley N* 24.521.

Que se ha realizado |z evaluacion del plan de estudios propuesto, a
través de cuyo desarrollo se otorga el titulo intermedio de TECNICO
UNIVERSITARIO EN COMERCIALIZACION al concluir el tercer afio, conforme a lo
establecido por la Resolucion Ministerial N° 340 del 17 de marzo de 1987,
recabandose la intervencién del CONSEJO DE RECTORES DE LAS

J@T UNIVERSIDADES PRIVADAS vy la opinién de un experto de reconocido nivel

cientifico y docente en la materia, quien formuld diversas observaciones al

L]

proyecto, las que fueron contempladas por la Universidad.
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Que la carrera de que se trata cumple con el requisito de la carga
horaria minima que prevé la Resolucion Ministerial N° 6/97.

Que los organisnfuos técnicos de este Ministerio han dictaminado
favorablemente acerca de lo solicitado.

Que en consecuencia, corresponde otorgar la autorizacion para el

funcionamiento de la carrera aludida y el correspondiente reconocimiento oficial al

titulo ya enunciado a expedir por la UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE -

AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE AQUINO, con el efecto consecuente de su
validez nacional.

Que el reconocimiento oficial y ia validez nacional que se otorga al
titulo de LICENCIADO EN COMERCIALIZACION gueda sujeto a las exigencias y
condiciones que corresponda cumplimentar, en el caso eventual de que en el futuro
el mismo sea incorporado a la noémina de titulos que requieran el control del
Estado, segun lo dispuesto por el articulo 43 de la Ley N° 24.521.

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo
dispuesto por las normas antedichas y por los incisos 8), 10) y 11) del articulo 21
de la Ley de Ministerios -t.0. 1992-, medificado por la Ley N® 25.233.

Por ello, y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE

EDUCACION SUPERIOR
EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 1°- Autorizar a la UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE
AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE AQUINO la creacion de la carrera de grado
de LICENCIATURA EN COMERCIALIZACION, dependiente de la FACULTAD DE
CIENCIAS ECONOMICAS, conducente al titulo de LICENCIADO EN
COMERCIALIZACION, con el plan de estudios y duracion de la respectiva carrera

\’\A/ que se detalla en el Anexo | de la presente Resolucion.
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ARTICULQ 2°.- Otargar el reconocimiento oficial y la validez nacional al titulo de
LICENCIADO .EN .COMERCIALIZACION a expedir por la UNIVERSIDAD DE LA
FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE AQUINO .
ARTICULO 3°.- Establecer que el reconocimiento oficial y la validez nacional que
se otorga al titulo citado en el articulo 1°, queda sujeto a las exigencias y
condiciones que eventualmente corresponda cumplimentar, en el caso de que el
mismo sea incorporado a la ndmina de titulos que requieran el control del Estado,
segln lo dispuesto por el articulo 43 de la Ley de Educacion Superior N°24.521.
ARTICULO 4°.- Considerar como actividades para las que tienen competencia los
poseedores de este titulo, a las incluidas por la Universidad como alcances del
mismo, obrantes como Anexo Il de esta Resolucion.

ARTICULO 5°.- Registrese, comuniquese y archivese.
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e JUAN JOSE LLACH
r? f‘\ 1 MINISTRO DE EDUCAGION
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ANEXO I
Horzitorew oo (Ocleceacenre
UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES
SANTO TOMAS DE AQUINO
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS )
CARRERA: LICENCIATURA EN COMERCIALIZACION
PLAN DE ESTUDIOS
Codigo Materia Carga Horaria Correlativa
1°C | 2°C Anterior Posterior
T—[P lTDt '!TIP |Tot i
Primer Aho
AH 1.1. |Historia de la Cultura 20-12 |2]- |2 Filosofia
AS 1.1, |Sociclogia If-(3 |-[-1i- Invesligacién de
Mercado.
AF 1.1, | Administracion 3t2i5 |-|- |- Introduccidn ala
Comercializacion.
AF 1.2. |Introduccién a la Comerciali- --1- 1513 |8 !Administracién |Estrategia de
zacion Producto y
Precio.
AF 1.3. | Psicologia del Consumidor 3| -3 [3]- |3 Estrategia de
Producto y
Precio.
Estrategia de
Comunicacién.
Al 1.1, | Matematica 2135 |-1- - Costos.
Estadistica.
Al 1.2, | Contabilidad Basica -1-1- 132 ]% Coslos
i 270 | 270
TOTAL DE HORAS 1ER. ANO: 540
_Segundo Afio .
AH 2.1. |Filosofia 2]-12 T2 -] 2 [Historiadela | Teologia.
Cultura Etica y Deontolo-
gia Profesional.
AS 21. jlIntroduccién ala Economia 21113 (2]1] 3 Geografia Econd-

mica.

la Comerciali-
zacion.
Psicologia del
Consumidor.

@7 AF 2.1. |Estrategia de Productoy Precio |32 5 |3|2! 5 |Introduccion a

Canales de
Distribucion y
Logistica.
Gerencia Merca-
dolbgica.
Investigacion de
Mercado.
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EAFE 2. | Estrategia de Comunicacion 22| 4 |212]| 4 |introduccion a |Canales de
; la Comerciali- | Distribucion y
i 2acion. Logistica.
Psicologia del | Gerencia Merca-
Consumidor. dologica.
Investigacion de
Mercado.
Al2.1. |Costos 3(2(5|-|-| - |Matematica.
Contabilidad
Basica.
Al 2.2, |Estadistica - - 3|27 5 | Matematica Investigacién de
Mercado.
285 285
TOTAL DE HORAS 2D0O. ANO: 570
Tercer Abo ‘
AH 3.1. |Teologia 2[-] 2 [2]-] 2 iFilosofia
AS 3.1. | Derecho Privado 3[-1313[-]3;
AF 3.1, | Canales de Distribucion y 2(1] 3 [2|1] 3 |Estrategia de Plan de Negocios
Logistica Producto y
Precio.
AF 3.2, | Gerencia Mercadologica 22| 4 |2|2| 4 |Estrategia de Plan de Negocios
Producto y
Precio.
Estrategia de
| Comunicacion,
Al3.1. |Invesligacién de Mercado 212 4 |22 4 |Sociologia. Plan de Negecios
; Estrategia de
Producto y
Precio.
Estrategia de
Comunicacion,
Estadistica.
AF 3.3. | Seminario de Graduacion 11213 [1]2] 3
285 285
TOTAL DE HORAS 3ER. ANO: 570
EXIGENCIAS ACADEMICAS COMPLEMENTARIAS: Ingles: 2 (dos) Niveles

Informatica: 2 {dos) Créditos

TITULO: TECNICO UNIVERSITRIO EN COMERCIALIZACION

Cuarto Afp
AH 4.1. | Etica y Deontologia Profesional {2 |-| 2 |2 - | 2 |Filosofia.
AS 4.1, | Geografia Economica 2111 3 [-]-| - |Introduccién a
la Economia.
AF 4.1, | Comercializacion Ambiental 212 4 12|12] 4
AF 4.2. | Comercializacidn Internacional 2121 4 2|2 4
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AF 4.3. |Plan de Negocios 2|2 4 [2]2] 4 [Canales de
Distribucion y
Logistica.
Gerencia
Mercadologica.
Investigacidn
de Mercado.
Al4.1. | Portugués Comercial -(-] - |4[-]14
AF 4.4. |Tesis de Licenciatura 220 4 1221 4
315 330
TOTAL DE HORAS 4TO. ANO: 645
EXIGENCIAS ACADEMICAS COMPLEMENTARIAS:
¢ Inglés: 3 {tres) Niveles 99 hs.c/nivel Total Horas Nivel Inglés: 297

« Informatica: 3 (tres) Créditos 72 hs.c/crédito
TOTAL DE HORAS: 2.838

TITULO: LICENCIADO EN COMERCIALIZACION
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Total Horas Créditos Informatica: 216
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ANEXO Il o o

ALCANCES PARA EL TiTULO DE LICENCIADO EN COMERCIALIZACION
PROPUESTOS POR LA UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE
AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE AQUINO.

Disenar investigaciones de mercado con su respectiva coordinacion, analisis
de resultados y preparacion de informes.

Realizar diagnésticos de situacion empresarial, como sustento de acciones
estratégicas.

Disefiar estrategias comerciales, definiendc segmentos de mercado,
posicionamiento y relacionamiento con clientes.

Disefiar politicas comerciaies, disefiando productos, fijando precios,
implementando acciones comunicativas y estableciendo canales de
comercializacion.

Disefar la estructura de la Gerencia Comercial determinando funciones y
procedimientos.

Desarroliar estudios para el lanzamiento de nuevos productos atendiendo a los
reciamos de la demanda.

Desarrollar politicas de comunicacion, seleccionando los medios, el
presupuesto de medios y las herramientas mas eficaces.

Fijar precios de productos atendiendo a la estrategia global de la empresa.
Participar de la negociacién de los productos gerenciados, a los efectos de
insertar los mismos en los canales mas eficaces.

Definir el formato de negocio, organizando tas zonas del establecimiento, los
tipos, criterios y niveles de exhibicion.

Participar del disefio creativo de campanas comunicacionales.

Determinar los perfiles del personal comercial, participando en los procesos de
seleccion y capacitacion.

Controlar que las politicas generales de las empresas se adecuen a las
exigencias de una sociedad comprometida con el medio ambiente.

Coordinar el disefio de sistemas de informacion que tengan por objeto una
administracion eficaz de informacién de mercado (quejas, categorizacion de
clientes, programas de fidelizacion).

Coordinar el area de servicio al cliente, monitoreando los cambios en los
habitos de consumo. '
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