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VISTO el expediente N° 4-1454/98 Letra P. del registro de la UNIVERSIDAD
NACIONAL DE SAN LUIS, por €l cual ia mencionada Universidad, solicita el otorgamiento
de reconocimiento oficial y la validez nacional para los titulos de LOCUTOR. NACIONAL
UNIVERSITARIO, PERIODISTA  UNIVERSITARIO y LICENCIADO EN
COMUNICACION SOCIAL, segun lo aprobado por la Ordenanza del Consejo Superior N°
7/99, y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d) y €) y 42
de la Ley de Educacién Superior N° 24.521, es facultad y responsabilidad exclusiva de las
Instituciones Universitarias la creacion de carreras de grado y la formulacion y desarrollo de
sus planes de estudios, asi como la definicién de los conocimientos y capacidades que tales
titulos certifican y las actividades para las que tienen competencia sus poscedores, con las
Uinicas excepciones de los supucétos de Instituciones Universitarias Privadas con autorizacién .
provisoria y los titulos incluidos en la némina que preve ¢l articulo 43 de la Ley aludida,
situaciones en las que se requicre un control especifico del Estado.

Que por no estar en ¢l presente, los titulos de que s¢ trata, comprendidos en

; 1 ninguna de esas excepciones, la solicitud de Ia Universidad debe ser considerada como el
gjercicio de sus facultades exclusivas, y por lo tanto la intervencién de este Ministerio debe

ignitarse Gnicamente al control de legalidad del procedimiento seguido por la Institucion para

su pprobacion, que el plan de estudios respete la carga horaria minima fijada por este

terio en la Resolucién Ministerial N° 6 del 13 de enero de 1997, sin perjuicio de que
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oportunamente, estos titulos puedan ser incorporados a la némina que preve el articulo 43 y
deba cumplirse en esa instancia con las exigencias y condiciones que correspondan,

Que en consecuencia tratindose de una Institucién- Universitaria legalmente
constituida; habiéndose aprobado las carreras respectivas por la Ordenanza del Consejo |

Superior, ya hencionada, no advirtiéndose defectos formales en dicho tramite y respetando el

plan de cstudios la carga horaria minima establecida en la Resolucién Ministerial N°6/97,
corresponde otorgar el reconocimiento oficial a los titulos ya enunciados que expide la
UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN LUIS, con el efecto consecuente de sy validez
nacional. ) : |

Que los organismos técnicos de este Ministerio han dictaminado
favorablemente a lo solicitado.

Que las facultades para dictar cl presenic acto resultan de lo dispuesto en los
articulos 41 y 42 de la Ley N°24.521 y de los incisos 8), 10) y 11) del articulo 21 de Ia Leyde

Ministerios -t.o, 1992.

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE POLITICAS

UNIVERSITARIAS
EL MINISTRO DE CULTURA Y EDUCACION
RESUELVE:
//( ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimicnto oficial ¥ su consecuente validez nacional a los titulos

-

de LOCUTOR NACIONAL UNIVERSITARIO, PERIODISTA UNIVERSITARIO y

7 ﬁfwcmm EN COMUNICACION SOCIAL, que expide la UNIVERSIDAD NACIONAL

SAN LUIS, conforme al plan de estudios y duracién de la respectiva carrera que se
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estabiccen en la Ordenanza del Consejo Superior que obra como ANEXO de Ia presente.

ARTICULO 2°- Considerar como actividades para las que tienen competencias los

poseedorcs de estos titulos, a las incluidas por la Universidad como "alcances del titulo" en la

Ordenanza del Consejo Superior que obra como ANEXO de la presente.

ARTICULO 3°- El reconocimiento oficial y Ia validez nacional que se otorga a Jos titulos

mencionados en el articulo 1°, queda sujeto a las exigencias y condiciones que corresponda
ﬂ ( cumplimentar en el caso de que los mismos sean incorporados a la némina de titulos que
/ —-  requieran el control especifico del Estado, segtin lo dispuesto en el articulo 43 de Ia Ley de
f Educacién Superior.

ARTICULO 4°.- Registrese, comuniquese y archivesc.
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RESOLUMAT 17 & fw o = :

YISTQ:

La  Ocdenanza N° 002/99 del Consejo Directivo de la Facultad de Ciencias
Humanas, obrante en el Exple P-4- 1454/98; y

CONSIDERANDO:

Que mediante dichg Ordenanza se reglamenta la implementacion de |a Carrera
“Licenciaturn en Comunicacién Social” de la Facultad de Ciencias Humanas.

Que ademés en el Anexo 1 de la misma se establece la fundamentacién de |a
Carrera,

Que asimismo en e} Anexo I de la Ordenanza de referencia se establecen los
objetivos de la Carrera Licenciatura en Comunicacion Social

Que ¢u el Anexo 111 de la misma se establece Ia organizacion curricular de [a
Carrera Liccaciatura en Comunicacion Social,

Que se cstablecen las correlatividades de la Carrera Licenciatura en Comunicacion
Social en su Auexo 1V,

Que en ¢l Anexo VI de Ia misma se establecen los contenidos minimos de |a Carrera
Licenciatura en Comunicacién Social.

Que la comision de Asuntos Académicos de| Consejo Superior aconsejé se ratifique
12 Ordenanza de referencia,

Que ¢l Consejo Superior en su sesion del 15/12/98 hizo suyo el dictamen de la
Comision de Asuntos Académicos.

Par ello, y en uso de sus atribuciones,

ARTICLILO I".-RATIFICAR en todos sus términos la Ordenanza N° 002/99 del Consejo
Directivo de.Ja Facultad de Ciencias Humanas, mediante Ia cugl 5¢ aprueba el Plan de

Estudios de [, Carrera “Licenciatura en Comunicacién Social”, atenio a Jog considerandos
de la presente disposicion.

ARTICULQO ~".-Comuniquese, dese al Boletin Oficial de 12 Universidad Nacional de San
Luis parz sy publicacién, insértese en ¢l Libro de Ordenanzas y archivese,

ORDENANZA C.S. N° 7

mk
e S e e
L A Liv., MATRIU 1. Fuepoppy
o s . AEUI QR

)
L

ES COPIA]

L

_‘ —-— e r————



#22% =) 1234

4 o % RESOLUT:  *
1 .

M inis;an'o de Cni_htra { Educacion _
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Cencizg Bumanag
Eytroito de Jor Andes 950 - lor, oo TR ORM - 36347 b 1M
3900 « Sua Luis « Argertinn PAX: 0637 - 20031
Eael: diomasGoadedasr Kty howwmodedi ar-chyian

SECRETARIA ACADEMICA

SAN LUIS, =8 MAR 1999

VISTO:-

El Expte N° P-4-1454/98 en donde se tramita al Plan de Estudios de la Licenciatura en
Comunicacién Social, y :

CONSIDERANDO:; . :

Que esta propuesta genera un disefio curricular Que se suslenta firmemente en un
, paradigma comunicacional que sostiene que el desarrollo instrumental es siempre necesario, pero
. nunca suficiente y promueve el ambilo tedrido-conceplual coma reflexion fundante del accionar

profesional. -

Que surge del trabajo de una Comision que ademas de recoger los aportes de docentes,*
estudiantes, y egresados de la Carrera de Periodismo, consensué ia misma e incorpord las opinicnes
de reconocidos especialistas en ta materia.

Que reafima el consenso iniciaj “El proyecto se integrara a partir de un ciclo basico comun
de fres afos, manteniendo los titulos intermedios, con un cicle de adecuacién o de enlace entre ambos
y un lilulo de Licenciatura en orientaciones” - :

’ Que .esta propuesta pretende desde lo comunicacional ofrecer un Plan de Esludios
innovador, coherente ¥ viable en cuanto a su efectiva implementacion.

Por ello, y en uso de sus atribuciones:

&. a6 e . EL CONSEJG DIRECTIVO DE LA
K ARG FAGULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
" ; ORDENA:
(Pocutiad Al "c'ﬁﬁm 1%- Reglamentar la implementacidn de.la Carrera Licenciatura en Comunicacion Social
de la Facultad de Ciencias Humanas. _ _ ,
ARTICULO 2°.- Establecer Ia fundamentacién ‘de ia carréra Licenciatura en Comunicacién Social
indicada en el Anexo | de la presents Ordenanza. . )
ARTICULO 3°.- Establecer los objetivos de 1a carrera Licenciatura en Comunicacién Secial sequn lo
detallado en Anexc Il de Ia presente Ordenanza, . b A
ARTICULG 4°.- Establecer Ia organizacion curricular de la carrera Licenciatura en Comunicacién
i Social indicada en el Anexo Il de i1a presente Ordenanza, estructurada con un ciclo de formacitn
basica comun que a nivel de segundo afo, el alumno podra optar por los titulos intermedios de
Locutor Nacional Universitario o Periodista Universitario, aprobando las asignaturas comprendidas
7 entre 01 vy 16; las seis (6) especificas correspondientes y lres (3) a eieccidn pertenecientes al tercer

afo de la Licenciatura, comprendidas entre 17 y 25. Si se elige el titulo intermedic de Locutor Nacional
el alumno deberd someterse a una prueba psicofisica tal como io establece la Ord, N° 004/93-F
ARTICULC 5°.- Establecer ias correlatividades de la carrera Licenciatura en Comunicacién Social
segun lo detallado en Anexo IV de Ia presente Ordenanza. '
ARTICULO 6°.- Establecer e| sistema de equivalencias directas entre ia Licenciatura en Comunicacion
Social, el Plande Estudios 10/93-F, Carrera de Locutor Nacional y Plan de Estudios N°5/93-CS,
Carrera de Periodismo Universitario segun |o detallado en el Anexs V de la presente Crdenanza.,
ARTICULO 7°.- Establecer los contenidos minimos de la Carrera Licenciatura en Comunicacion Social
indicados en el Anexo VI de Ia presente Ordenanza.,

ARTICULQO 8°- Los alumnos que hayan aprobado el Plan corespondiente a la Licenciatura en
Comynicacién Social incluida la Tesis de Licenciatura, recibiran ei Tliuio de LICENCIADO/A EN

' .
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SECRETARIA ACADEMICA

I8

COMUNICACION SOCIAL, con mencién de
los titulos intermedios de Locutor Nacional

" 111988 - Ao c!r

2

NACIONAL UNIVERSITARIO y PERIODISTA UNIVERSITARIO respeclivamente.

ARTICULO 9° Los egresados con el Titulo de Licenciado en Comunicacién Soci
de acuerdo a las

grado de Doctor en Comunicacién Social,

disposiciones que al respecto establece

eslableciera en el futuro la Universidad Nacional de San Luis.

ARTICULOQ 10°.- Perfil Académico del titulo:
El Comunicador Social debera ser un
¥y ejecutar

democracia y la preservacidon de

realizar su vocacién personal de servicio, sino
frente a la comunidad con que todo hombre esta

§-

10

-HeleBr funcion, estructura y valor
gestuales, efc.) en el fendmeno
- Laimagen visual
- El Sistema Propagandistico y Publicitario
- - Lalengua escrita y oral.

profesional idéneo para
los procesos de comunicacién, en sus farmas
alternativas. Todo ello orientado hacia los objetivos de so

convencionales, no convencicnales

- Los aportes de la informatica y sus aplicaciones comunitarias.

. - Las posibilidades que brindan

4- Los elementos basicos de la
diferentes niveles de abordaje.
ARTICULO 11°.-
congruencias intemas:

Incumbencias profesionales del titul

los medios de comunicacién colectivos convencionales, no
convencionales y alternativos; sus lenguajes especificos y su estructura. o . :
realidad socio-cultural, nacional y [atincamericana, desde

PERFIL DEL EGRESADO

- _CONTENIDOS Y ACTIVIDADES DEL PLAN

secial y su aplicacidn 4 toda la actividad humana qua
lo requiene, facilitanda con los instrumentos propios
de esa aclividad la participacion de la comunidad en
los procesos que hacen a3 la canfiguracién de su
identidad socio-cuttural,

Ei egresado conocerd, comprendera & interpretacd:
, - La Constiucion del proceso de la comunicacian | -

- Ladindmica de las orgmiza:ime; sociales en gene- | -
aly comunicacionales on parlicular ¥ sus interrea-
L clones como generadores de actos camunicativas.

La comunicacion coma fentmeno social, EI proceso histéeico
del desarrello de la cornunicackn. Desarrollos {edricos
contempordneas. Fuentes para una teoria global da Ia
comunicacion: tecrfa de fa informacién, la linglistica, andlisis
de contenido, cibemética. La perspeciiva latinoamericana y
kos paradigmas en formacitn. El funcionalismo en América
Latina, Crllica a las concepciones difusionistas  del
desarrlln. Teorfa de la dependencia El método de andlisis
de la economia palitica de los medios.

Estado actual ded derecho a la comunicacldn en o munda,
Amgenlinag y San Luis. Pdltica comunicacional nacional ¥
regicnal. Federalisma y comunicacitn. Evelucian de las teo-
rias da la organizacion. Redes comunicacionales,
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la orientacion elegida; los alumnos que hayan optado por
0 Periodista Universitario obtendran los titulos LOCUTOR

al, podrén oplar al

)

interpretar, planificar, proyectar, producir

Y

berania nacional, consclidacion de la
los vaiores nacionales, enfatizando el papel critico y la
responsabiiidad social de los medios de comunicacién y ejerciendo la profesion no séic como forma de *
tambien para cumgplir con la responsabilidad social
comprametido.
En consecuencia el egresado Conocera, comprenderd e interpretara:
La constitucion del proceso de la comunicacion social y su aplicacién a toda la actividad humana
que lo requiere, facifitando con los instrumentes propios de esa actividad la participacién de [a
comunidad en los procesos que hacen a la configuracién de su identidad socio-cultural,
U&no Iﬁpinémica de las organizaciones sociales en-general y comunicacionales en particular y sus
inteffelaciones como generadores de actos comunicativos.
de todos los tédigos y signos (linguisticos, visuales, auditivos,
comunicacional ¥ sus diversas aplicaciones a través de:

0 de acuerdo con el siguiente cuadro de

costacifnte

»
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CONTENIDOS ¥ ACTIVIDADES DEL PLAN

Laimagen visual,

La lengua escrita y oral,

munitarias.

e
rlaag

Las posibitidades

comunicacidn  colectives

especifices y su estructura,

Les elernentos basicos de

de abordaja,

¥ valor de todos Ios cidiges y
visuale_s. audithves, gestuales,

El sisterna Propagandistico ¥ Publicitarig.

Los aportes de 1 informitica ¥ 5us aplicaciones co-

que brindan los medios de
comencimalgs.
convencionales  y altemativos;  sus lengua;'&s.

la realidag socio-cullursl,
naciondl y |atincamericana, desde diferentes niveles

Ei" mensgje visual, Informacién

comunicaclan,

: Ellenguaje como hechg
je ¥ tipos da lenguajes.
Rasgos diferenciales def

comunicative
lenguaia peri
La publicidad comeg fendmeno

publicidad. La publicidad v ta
propaganda politica,

FId g

Bxpresivos.

movimienies populares del s

Decodificacion de mensajes visuales, Imagen ¥ medios de

Ei texto como unidad comunicativa.

econtmica social, Marketing y
propaganda como discursa, La

La tecriclogla de Ig comunicacion. Nuevas posibilidades ¥
alternativas comunicacionales, Los desaflos de I3 sociedad

Historia argantina ¥ lalincamericana.  Fommacien de las
eslructuras  econémicas ¥ sociales j

visual ¥ altabelidad,

. Funciones gey lengua-
icdistica,

de Los
Los gopes miltares,

@ que se le otorga ef graduado en
zZar las siguientes actividades:
Planificar, Proyectar y elaborar todg tj

Comunicacion Social

punto del procaso comunicacional.

Analizar, con sentido critico y metodologla adecuada

. los cédigos,

todo tipo de Mmensajes comunicacionales,

Evaluar con rigor cientlfico los
comunidad.

efectos de los mensajes colectives sobre los di

estara capacitado y

étintos sectores de la

Planificar, efecutar

¥ evaluar camparias de difusién, extensisén

nstitucional, .
Asesorar a los organismos com
integrales de comunicacion social,
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Secretaria Académica 4

- Dingir proyectos de comunicacidn social canalizados a lravés de los distintgs medios,
convencionales y/o allemativos.

- Obtener, procesar y difundir informacién, valorando criticamente sus fuentes ¥ considerando las
expectalivas sociales en juego.
- Planificar, ejecutar y evajuar investigaciones especificas en el campo de la Comunicacién Social.
ARTICULO 12°- La Tesis de Licenciatura a |a que hace referencia el Art. 8° consistird en |a
presentacién de un trabajo monografico o un *objeto de creacidn® que, de lodos modos incluye ef
acompariamiento de una monografia en que se expiicite objetivos y motivaciones, asi como los
enfoques conceptuales sobre [os que se ha desarrollado |a investigacién expresada en el “objeto”.
ARTICULO 13°.- El Pian de Estudios establecido en |a presente Crdenanza.se aplicard a pariir del
ciclo lectiva 1993, para los alumnos que Ingresen a partir de esle ano.
ARTICULO 14°.- Los alumnos €gresados el Plan Ord. N° 1 0/93-F, Loculer Nacional o Plan Ord. N®
5/93-CS, Periodista Universitario y los alumnos que se encuentran cursando dichas Carreras, podran
acogerse al sistema de equivalencias detaliada en el Art. 8°, Anexo V realizando Ia presentacién de Ia .
documentacién segun |a reglamentacién vigente, en ambos Casos se resolvera con la intervencién da -
la Comision de Equivalencias de [a Carrera. -
ARTICULO 15°.- Los alumngs que se encuentran cursando por el Plan Ord. N* 10793-F, la Carrera de
Locutor Nacional ¢ Plan Ord. N® 5/93-CS, la Carrerg de Periodista Universitario podran optar por
finalizar sus estudios por el Plan con el que iniciaron sy carrera, la que deberan completar en el
{érmino de tres (3) afios a parlir de la vigencia de la presente. Ordenanza. Caso contrario seran
asimilados automalicamente a! presente Plan, implementando Oportunamente la Facullad las
soluciones perlinentes ante los inconvenientes que devinieran de ia insercién de Ia tolalidad de |os
alumnos al nuevo Plan. '
ARTICULO 187.- Elévense las presentes actuaciones a Conséjo Superior para su homologacion y
Posterior presentacion al Ministerio de Educacién de la Nacién.
ARTICULQ 17°.- Comuniquese, insértese en el Libro de Ordenanzas y archivese.
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ANEXO |

FUNDAMENTACION DELA CARRERA DE LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

La perspectiva histdrica muestra la urgencia de formar profesionales en el ambito
comunicacional para favorecer el desarrollo humano ¥ el sostenimiento de valores en una instancia de
la humanidad caracterizada por la polarizacién hegeménica mundial, que conlleva el debililamiento de
las idenlidades personales y grupales.

En este contexto finisecular, las comunicaciones cobran una dimensién ponderabie y
exigen una mirada atenta y reflexiva sobre su papel en funcién del hombre, para evilar su
manipulacidn y su deshumanizacion.

La creacion, en el seno de la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional
de San Luis, de la Licenciatura en Comunicacién Sccial implica extender Ia oferta educativa de este
centro hacia un campo del conocimiento que, especialmenle en la segunda mitad de este sigig,

aparece como ineludible, toda vez que la vida del hombre se encuentra en una multiplicidad de .

mensajes vehiculizados a través de variados canales.
La Facultad de Ciencias Humanas, en funcidn del desafio actual v de la tradicion

" académic&i@mentada en su continua tarea de formacidn en el 4mbito de |a Pedagogia, 1a Psicologla y

la.Fonoaudiologia, inaugurd a comienzos de esta década un espacio de formacién profesional en el

«acampaica Comunicacion Social. Desde 1991 incorpord a su oferta Ia carrera de locutor Nacional, y

desde 1296 [a carrera de Periodismo, Cuyo oOrigen se remonta a 1993, en el ambito de Departamento
de Ensefianza Técnico-Instrumental, dependiente del Rectorado de la Universidad. Nacional de San
Luis.

Ambas carreras generaron dentra de la facultad un terreno nuevo, pero compatible con la

formacién humanisticocientifica desamollada histéricamente en sus claustros v laboratorios.
El desenvolvimiento de ambas carreras en los Gltimos afios, la experiencia acumulada y

las inversiones realizadas aconsejan fortalecer el 4rea comunicacional con propuestas mas

ambiciosas.
) Alumnos y egresados de las dos carreras ¥ la comunidad regional reclaman mayocres
acreditaciones académicas en este sector. ' o '

Como respuesta a esas expectalivas y demandas se delinea con claridad Ia necesidad de
proyectar un corpus que recoja el ciclo de formacién basica comuan de los conocimientos tedrico-
practicos de las carreras existentes ¥ que, sin desestimar sus identidades funcionales e incumbencias
profesionales, posibilite un mayor grado de profundizacion y especializacion, que permita el avance
hacia un nivel de saberes que avalen la acreditacion en grados académicos mayores.

Es asi como se llega a la formulacién de la Licenciatura en Comunicacion Sacial, luego
de un exhaustivo estudio y analisis de:
las ofertas de olras facultades de Ia region, el pais y el extranjero;
el repertorio experiencial aportado por el desarollo de las carreras existentes;

- |os requerimientos de los medios de comunicacién graficos y audiovisuales;
- ios recursos humanos a nivel de perfiles docentes existentes:
- el avance dindmico y sostenido de los conocimientos en el campo de la Comunicacion;
- la efectiva insercion laboral de los futuros graduados;
" - los resultados de consultas a e pecialistas, alumnos, egresados, locutores, perodistas y docentes:
- la viabilidad financiera. )

t
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o

La comision ad hoc encargada del anteproyectd, tras largas instancias de debate y estudio
se propuso la redaccion de un Plan de Estudios que respondiera a |os principios de:
- significatividad $ocial , A
- validez cientifica o
- coherencia intema
- flexibilidad de la estructura y de la oferta curricular
- viabilidad técnica.
- viabilidad econdmica.
A pariir de todo lo expresado precedentemente, y considerande ademas la estrategica
e ubicacion geografica de la Universidad Nacional de San Luis, enclavada en el centro del pals, se
' farmuia el Proyecto del Plan de Estudios de la Licenciatura en Comunicacién Sccial, en el que ofrece
una altemativa diferente en la regidn, al conservar la posibilidad .de obtencién de los dos titulos s
preexistentes: Locutor Nacional y Periodista, abriendo la licenciatura en orientaciones;

1- ADMINISTRACION Y GERENCIAMIENTO DE LA COMUNICAGION..
. 2-PRODUCCION MEDIAL Y MULTIMEDIAL.
- 3- Pnommon CULTURAL'Y EDUCATIVA.
ere\HE 1RO AR
'--“quy_ma GENERAL DEL DISENO:

WA Jell: cias

Se propone la creacidn de la Carera de Grado de Licenciatura en Comunicacién Social,

¢on un recorrido curricular de cualro (4) afios y tres orientaciones optativas, en cuarto afio. Las titulos

intermedios preexistentes -Periodismo y Locucién- se nutriran de los contenidos de la Licenciatura a

través del desarrollo de un ciclo de formacion basica comin y alcanzaran la formacion técnico-

profesional mediante el cursado de las asignaturas o talleres especificos, desde el segundo al tercer
afno, en forma paralela pero por fuera del Cicio de formacion basica comin de la Licenciatura,

. Este disefic pedagégico apunta fuertemente a concretar y fortalecer los principios de .
coherencia interna y flexibilidad de la estructura y oferla cumicular, El alumno podrd optar: por
cualquiera de las titulos intermedios; por la Licenciatura sin Titulo intermedio v, en el cuarto afio, por
una o mas orientaciones. La riqueza y coherencia de los recomidos posibles se centra en una clara
articulacién horizontal y vertical.

Desde el punto de vista pedagdgico se promueve y facilita un proceso mdas extenso y rico
de orientacion vocacional con el que se intenta disminuir los fndices de desgranamiento y desercion,
garantizando la retencién y el egreso.

Estos objetivos relacionados con la eficiencia y calidad podran alcanzarse a través de las
siguientes estrategias:

a) Los alumnos ingresaran en primer afie inscribiéndose en el Ciclo de formacién basica comin dela -
Licenciatura. Este tramo del recormrido curricular les permitira conocer y apreciar el campo de la
Comunicacion Social y reafirmar su eleccitn de carrera.

b) Al inscribirse en segundo afic elegirdn —si lo desean- una Titulo intermedio (Periodismo o
Locucidn).

€) Sideciden alcanzar la Licenciatura, al inscribirse en cuarto afio optaran por |a Orientacian.
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SECRETARLA ACADEMICA

FUNDAMENTACIQN DE LAS ORIENTACIONES
1- Administracién y Gerenciamiento de la Comunicacién:

Las nuevas formas de comunicar suponen nueves modos de planificar, gestionar y
comercializar los productos comunicacionales en un mercado que en este sector excede las fronteras
nacionales para plantearse come una actividad planetaria.

En este marco, el sector de la comunicacién se visualiza como:

- un ambito de crecimiento sostenido. Un sector en amplia expansion, generador de areas
ocupacionales diversas; existentes, en desarrollo y potenciales. Un andlisis del ambito a nivel
nacional e internacional permite prever una demanda creciente de personas cuyas competencias

i las habiliten para desenvolverse en el sector comunitaclonal. Los espacios de la Comunicacion,

-en sus distintas formas, se proponen en la nueva sociédad de la informacién conio yacimientos

laborales del sigla XXI. o i

- un ambito de gestién.'y comercializacion. Principalmente asociado a la ptanificacion,
organizacion y administracion de recursos econdmicos, materiales, técnicos y humanos para la
produccian, la comercializacién de un producto comunicacional o la administracion y gestion de un
T AREroyESsle empresarial vinculado al sector comunicacional o a ofros.

-t Esto supone funciones de organizacidn y control de la produccién, asi como el conocimiento de
i il “fuentes de financiamiento para este tipo de actividades; presupuesto y planificacién de recursos.

2- Produccién Medial y Multimedial

La vida, el aprendizaje y todo tipo de acceso a la infarmacion se plantean como procesos
muitimediales, experiencias multimodales. Toda informacian, ademds de proveer representaciones de
contenidos supone imagenes textuales, visuales y auditivas. Lo multimedial ha cambiado el estilo con
el que representamos y arganizamos el conocimiento.

‘Desde esta perspectiva se considera importante la formacién profesional en este sector,”

observando Ia fuerte presencia de o comunicacional multimedial en todos los ambitos del quehacer.

o Ei relevamiento de empresas de distintas areas permite suponer |a necesidad de personal
lecnicamente capacitado para desarollar funciones de asistencia en el disefio, produccion y
posproduccion de productos comunicacionales, asi como en el relevamiento, registro y
almacenamiento de documentacién para la produccion, en la transmision de informacién o en el
disefic y geslién de un plan estratégico de comunicacion empresarial. Esto supone competencias
basicas que le permitan colaborar en el trabajo con la palabra, el sonido o la imagen, bidimensional o
tridimensional, visual o audiovisual, bimedial o mulfimedial, aportando los datos documentales que
fueran necesarios para la produccidn y gestion comunicacional.

La formacién técnico-profesional en este sector posibilitard el acceso a una practica
permanente con diferentes maleriales y tecnologlas; integrandose en equipos de trabajo
multidisciplinares que permitan elaborar productos comunicacionales de diverso tipo, en diferentes
soportes, para distintos medios, con dilerentes destinatarios vy diversos objetivos, asl como la
parlicipacién en procesos de administracion y gestién propios del sector.
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3- Promocién Cultural ¥ Educativa

Durante mucho liempo se ha confundido el alcance de la Comunicacién con el de los
medios de comunicacidn. E| auge de la comunicacion masiva ¥ la excesiva confianza en su poder han
ido generando un déficit de investigaciones y de producciones para espacios vitales como
i . entre ofros.

Resulta necesario rescatar la compleja condicidn transversal de |a Comunicacién en la

vida social. Desde esta mirada se puede identificar - lo ¢omunicacional en las relaciones

interpersonales, en las internas Y externas de una culltura v, fundamentalmente, en la produccicn
social de sentido y de los mensajes que Io contienen,

Sin desconocer Ia impartancia de lo masivo, es preciso reconocer gue la comunicacion
s, en términos sociales, mucho mas amplia.

La Comunicacién Culturai ¥ Educativa, en su desamollo tedrico y metodoldgico, parte

trala de abordar lo comunicacional en todas sus posibilidades, desde lo masivo hasta la relacion
directa, pasando por la labor institucional, ’

‘ h
! 4
Wy e
Ue. Marta Cecilla falling de Argdeiles
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ANEXO il

T e r—— el o =1 —

OBJETIVOS DE LA CARRERA DE LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

1-

Formar a nivel universitario profesionales especializados en las Ciencias de la Comunicacion
Social en General y en sus roles especificos en particular, capaces de interpretar la realidad
nacional en relacién con el contexto latinoamericano ¥ mundial, a fin de prestar un servicio
efectivo acorde con las necesidades del medio.

Qtorgar una formacién académico-cientifica para;

a- La comprension giobal de la realidad socio-cultural para la elaboracion y planificacion
cientifica de proyectos integrados de comunicacian social.

. b- La interpretacién y andlisis de la incidencia de Ia problernatica socio-cultural sobre los medios

de comunicacién y la accidn de éstos en la sociedad contemporénea,

¢- La produccitn de nuevos servicios y/o medios de comunicacién y |a accién de éstos en ia
sociedad contemporanea.

Formar un egresado comprometido con |a realidad social, regional y nacional capaz de fomentar
actitudes creativas en la comunidad que permitan enriquecer su bagaje cultural, a través de las
nuevas formas alternativas de comunicacion.

Capacitar al comunicador social para: )

a- Seleccionar, procesar, interpretar, ejecutar, evaluar y producir mensagjes en cuanto a sus

fuentes, forma, contenidos, intenciones ¥ canales utilizados.

b~ Elaborar, pianificar y ejecutar proyectos de comunicacidn, incorporanda las posibilidades que
ofrecen las nuevas tecnologias y ulilizando todos los medios adecuados.

c- Realizar proyectos de investigacién cientifico-tedrica, asumiendo las posibilidades que ofrece
el campo dé la comunicacién social,

d- Lograr una integracién reflexivo-critica Yy metodologica de cardcter interdisciplinario,
entendiendo sn la comunicdcion coma una ciencia basicamente social.

Fomentar una  actitud flexible Yy Codperativa para actuar en eguipos interdisciplinarios.

JEERETANAN AT I HCA
FACHLFADR D CIENCIAS HUMANAS

CORRESPONDE ORDENANZA CD N°: R O O ,)_




;

el
5 <
L
¢ 2 m
; 2]
=~ Ly
I Qu
o) o
h X
€5 P m
- " Xy 0
- I3 M 3 —~ E
ey
=
=
K
5 H
g §3
¥
¢ W =
A
Wy
i o=
o ™ edNspoLad UoREBNSIAUL -NgYL
N Blyesbioju} B olwstporadoin 4 Nl
c_.
=
Ty o
[
[ ]
[ s

CAISINSR ) OLISIPOUBY NdZL
03\UgjoipeY DWsIpouad -Nd[ |
022D OWISIPOLB -NOL
OWSIPOIAL |3p SOIAWRPUN ] -MgE0

s ClIBNSIBAIUN BISIPOLIaY

m/fm ! CIgIWHALNI OTNLL
e

e TR

[ r..u..r.'n...,.. -

gapeanp3 A IBanyng uppoweny -¢

BIMROUa[MN 9p RS Rl A
[BUCIS3J0)4 BRI -1 OF

CINIBINGI 3P SIS -1 1§
IBUCISD)0.1d BONDRIA -1 (g

serey
0D SIPEPNTTY 3P LPIOLID. -C 67 eI UoENWOY -7 62
) BAIS
EPURISIQ B UQIEONPI -CBZ  -IA9IB ) UDIDRZIEEY A UGIDONPOLY -7 g2
BNUY)

BMIEINP3 UOEIUNOD €47 -0lpeY uoIezieRy A Upnonposy 71z

BININD UQDEIUNWOD €'0Z  RARID LpIDEZIIESY A UDIRONPOIY 207

[elpawynK £ jelpeiy up(danposd -z

i 4

Srry i i
tU_:u gy

Bimepuad)) op sisal -t'1E 's0]|8pory 8P B

[EUDISD401d BONOR. S -1 O

eanesd0 ugioe bisaal| -1 gz

JBUOSIB S UQIIRNSIUIIDY - | BZ
SEJUDA
9P Uprsowosd A uIsenSIuWPY -| 47
EJD13
“UBN4-0DIWQUOIT UDIDBASIUIUPY -1 'OF
ugl2E3IIUNLAOS B 8P
Ojuspureouele s L upiresaS|UjWPY-L

A
i

F Y
SINOIDVLNIIHO

edipruag 57
UQIZEDILNWO D 2D =0]
98401 8P UPNSED) A LYITEDIPUELY “+Z
leuoionysu
edweug A reuseziveio sispuy €7
EJURUSID URIDeDNUNWINT -77
pjSoodonuy -1z
ALA T BN spiBu 0z
: Guryepn
A pepiagng ‘epuzbedold 51
ugIeBrs3AU| €1 Bp BiSojopoisy g1
e1bojowalsidy -/
[BUOISRIOLd BT 1
SB[BUOILBEIIUNLIOD) Sapsy 5|
ugioeD
-unwo’) ep sevliog A ugroeisiba -1
It UQIEIUNWIC D B Bp Bpoa ] -£|
1A ) AN s306u1 -z

. PAISINDIS ) UDISEDUINWO:) -| |
EJIUQJOIpRY URIDEIURLLIG Y gL
EDHRIS) UpIdesunwoD 5o
ugldesnwo ) ey ep 2ibopuss ) -gy
{ENS|A LQIDEINUMLOD -1
| UDIBDIUNLIOD B) 8D BU02 | -00
DANRYIQ eLoIPE 3p JajiR) 50

. eaue)
-odwaiuod peplesy &) ap sisnewy 4o
euesuaiiny A eunuebiry euoisiH o
SUDRIPEN SOueUBD) -2
soipaly sof eled wpanepsy -1

TVIDOS NOIDVIINAWOD
N3 VEMLYIONIOIT

VID08 NOMVYIINNWOS N3 VENLYIONISN v 30 SolonT<3 3d Nvd

e .
5
a
o
<
)
2
&
2
o
e
=)
Py
U

uiderouog A afe
I epE
" rugin

mu._ﬁEmﬁ ro_um
A-jeodiog ugisa,

\w | el
| uogor
W gLy 00y

ouelsIaAIUf [eUGhEN
OI3WHAL

—rerv—

= v



77

&

Ministerto dg Cthmar Educacidn ‘
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Gencias Hurzanas
Eidrcita de [on Ande 950 - lor, Fio TR DR 3600 b 1M .
5700+ 518 Lais - Arperting FAX: 687 - 241
E-mil: hovas@unad. edusr ey www.ambedi ari-chaninezs ‘.
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RESOLUTIZY I

CICLO DE FORMAmbN BASICA COMUN
PRIMER ANOC
ASIGNATURAS

Anuales
01- Redaccidn para los Medios
02- Géneras Mediaticos
03- Historia Argentina y Americana
04- Andlisis de la Rezlidad Contemporénea
05- Taller de idioma Optativo
-a Francés
-b Portugués
] ¢ ltaliano
RERAN 1
\-14. .Primer Cuatrimestre
e Hituc 06+Taertd de 1a Comunicacion |
07- Comunicacién Visual

Segundo Cuatrimestre
U8- Tecnologla de la Comunicacion

SE GUNDO ANO

ASIGNATURAS

Anuales
09- Comunicacion Grafica
/{ 10- Comunicacion Radioldnica
— 11- Comunicacion Televisiva
12- Inglés Nivel i y 1|

Primer Cuatrimestre

13- Teoria de la Comunicacion I
14- Legislacion y Politicas de Comunicacién

WSegundo Cuatrimestre
15- Redes Comunicacionales
, 16- Elica Profesional
SUBTOTAL

CORRESPONDE ORDEMANEA CD N°:

m._'s

' SUBTOTAL™ '

)
)
N

CREDITO HORARIO

120 hs,
120 hs.
120 hs.
120 hs.

EQChs.

60 hs.
60 hs.

60 hs.
720 hs.

'CREDITO HORARIO

120 hs,
120Q hs.
120 hs.

90 hs.

60 hs.
60 hs.

60 hs.
G0 hs.

690 hs.
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LOCUTOR NACIONAL

ASIGNATURAS ‘ _ CREDITO HORARIO

Anuales : Lo -
Q9LN- Locucian | S ’ 80 hs.
10LN- Foniatria | 60 hs.
T1LN- Expresién Corporal y Actuacion Dramatica 80 hs.

SUBTOTAL 180 hs.

PERIDDISMO UNIVERSITARIO

ASIGNATURAS : CREDITO HORARIO 2
Anuales _

09PU- Fundamentos de| Periodismo ' 60 hs,

10PU- Periadismo Gréafico ~ €0 hs,

11PU- Pericdismo Radiofdnico 60 hs.

12PU- Periodismo Televisivo 60 hs.

QILRN0 ARIAS ' SUBTOTAL 240 hs.

. j
- TERCER ANO _ |
| LICENCIATURA I

- ASIGNATURAS ' CREDITO HORARIO
Anuales
17- Epistemalogia 120 hs. .
18- Metodologia de lIa Investigacion - 120 hs. : Coe
19- Propaganda, Publicidad ¥ Marketing _ 120 hs. sy
20- Inglés Nive! |1 yIv S0 hs, :
Primer Cuatrimestre
21- Antropologia , 60 hs.
22- Comunicacién Clentifica 60 hs.
Segundo Cuatrimestre
23- Andlisis Organizacional y Dindmica Institucional 60 hs.
24- Planificacién y Gestion de Proyectos de Comunicacion 60 hs.
25- Semidtica 60 hs.

SUBTOTAL. 750 hs, |
comsz:qomm: oanp.mzn Ch N°: ’
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LOCUTOR NACIONAL
ASIGNATURAS CREDITO HORARIO
Anuales
17LN- Locucidn 1] 120 hs.
18LN- Foniatria Il 80 hs.
19LN- Doblaje y Sonorizacion 80 hs.
. SUBTOTAL 280 hs,
: |
PERIODISMO UNIVERSITARIO I
. / |
! |
Primer Cuatrimestre ) 4'
17PU- Fotoperiodismo e Infografia 60 hs.
Segundo Cuatrimestre : ‘
18PU- Investigacion Periodistica 60 hs.
Enccjing IAB SUBTOTAL 120 hs. !

'\ S

| li{ncaas Humanad

CUARTO ANO

LICENCIATURA ~ ORIENTACIONES S : S : |

.

1- ADMINISTRACION Y GERENCIAMIE%‘JTO DE LA COMUNICACION

ASIGNATURAS CREDITO HORARIO
Pritmer Cuatrimestre
26.1- Administracién Econémico-Financiera 80 hs.
- 27.1- Administracion y Promocién de Ventas 60 hs.
28.1- Administracién Personal 60 hs. .
29.1- Investigacion Operativa 60 hs.
Segundo Cuatrimestre !
30.1- Practica Profesional 300 hs,
31.1- Tesis de Licenciatura
SUBTOTAL 540 hs,
ORDENANZA CD N°: : R
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2- PRODUCCION MEDIAL ¥ MULTIMEDIAL r

ASIGNATURAS CREDITQO HORARIO

Primer Cuatrimestre

26.2- Produccitn y Realizacion Grafica 60 hs.

27.2- Produccién ¥ Realizacién Radiofonica 60 hs. ;

28.2- Produccion Yy Realizacidn Televisiva 60 hs, [

29.2- Comunicacion Multimedial 80 hs. !

i

(1)

Segundo Cualrimestre ‘ :
30.2- Practica Profesional 300 hs.
31.2- Tesis de Licenciatura

SUBTOTAL 540 hs.

3- PROMOCION CULTURAL Y EDUCATIVA

ASIGNATURAS CREDITO HORARIO

A -
Primer Cuatiimestre , ’ :
26.3- Comunicacién Cultural : A 80 hs. ' v
27.3- Comunicacion Educativa’ o _ 60 hs.
28.3- Educacién a Distancia AR 80 hs. . %
29.3- Promocion de Actividades Comunitarias 60 hs. !

Segundo Cuatrimestre * ' . T e
30.2- Practica Profesianal : 300 hs,
31.2- Tesis de Licenciatura

SUBTOTAL 540 hs.
TOTAL 2700 hs,

HCETARA . o ypea ‘
EACULIAD DE Citpcins TIUALANAS
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ANEXO v

CICLO DE FORMACION BASICA COMUN
MATERIAS CORRELATIVAS

PARA CURSAR PARA RENDIR
Cursadas  Aprobadas  Cursadas  Aprobadas

N ASIGNATURAS

01 Redaccion para los Medios

02  Géneros Medialicos

03 Historia Argentina y Americana

04 Anilisis de la Realidad Contemporanea
05 Taller de Idioma Optativo

—_ =

ho e e - S
t

a Francés

b Portugués
"R ARIA ¢ ltaliano
.06 Teoria de la Comunicacion |

‘08  Tecnologia de [a Comunicacion

09 Comunicacion Grafica

[0 Comunicacion Radiofdnica

1T Comunicacién Televisiva

12 Inglés Nivel [y [l

i3 Teoria de la Comunicacion [I

14 Legislacidn y Politicas de Comunicacién
-153  Redes Comunicacionales

16 Etica Profesional

01-02 * 01-02
01-02 ' 01-02
01-02-07 . 01-02-07

06 Lo 08

- - - -

a8 o o- - 08

BRI RN MR RS — —
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LICENCIATURA

A MATERIAS CORRELATIVAS
PARA CURSAR PARA RENDIR
Cursadas  Aprobadas Cursadas  Aprobadas

N°  ASIGNATURAS

17 Epistemologia

I8  Metodologia de la Investigacién

{9  Propaganda, Publicidad y Marketing
20 Inglés Nivel Il y IV

21 Antropologia

22 Comunicacién Cient{fica

09-10-13 - - 09-10-13
12 - . .12

- - - -

WL L L L
—_— 2 ()

- - - -
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ASIGNATURAS

Andlisis Organizacional ¥ Dindmica
Institucional

24 Planificacién y Gestién de Proyectos de
Comunicacién

25  Semidtica

ORIENTACIONES

l. C. l:.[:jl]!] Aﬂ!m

-t

Jtioiids Humaagg

N°  ASIGNATURAS
26.1
27.1
28.1

Administracion Econémico-Financiera
Administracidn y Promocién de Ventas
Administracidn Personal

29.1 Investigacién Operativa

30.1 Préctica Profesional

JI.I Tesis de Licenciatura

A

4
4
4
4
4
4

16

B B0 o e e

2. PRODUCCION MEDIA Y MULTIMEDIAL

N°  ASIGNATURAS
26.2
272

© 282
29.2
30.2
312

Produccion y Realizacién Gréfica
Administracién y Promocion de Ventas
Administracién Personal

Investigacin Operativa

Prictica Profesional
Tesis de Licenciatura

Lo Y -N N N

T

B e -

MATERIAS CORRELATIVAS
PARA CURSAR PARA RENDIR
Cursadas  Aprobadas  Cursadas Aprobadas
15 - - 15

1. ADMINISTRACIGF Y GERENCIAMIENTO DE LA COMUNICACION

MATERIAS CORRELATIVAS

PARA CURSAR PARA RENDIR
‘Cursadas  Aprobadas  Cursadas Aprobadas
MATERIAS CORRELATIVAS
PARA CURSAR PARA RENDIR

Cursadas  Aprobadas  Cursadas Aprobﬁdas

e ""’"f‘jﬂ"
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3. PROMOCION CULTURAL Y EDUCATIVA f
. MATERIAS CORRELATIVAS i

_ PARA CURSAR PARA RENDIR
N°  ASIGNATURAS A C  Cursadas  Aprobadas Cursadas Aprobadas

26.3 Comunicacidén Cultural

27.3 Comunicacidén Educativa

23.3 Educacidn a Distancia

29.3 Promocion de Actividades Comunitarias
30.3 Prictica Profesional

31.3 Tesis de Licenciatura

E R N U N
B R e e o em
1
i
1)
I
+*

TITULOS INTERMEDIOS
LOCUTOR NACIONAL

l. GERMAMFN'T 200 ARIAR

MATERIAS CORRELATIVAS
PARA CURSAR PARA RENDIR
Facultad e Qg P NATURAS A C  Cursadas Aprobadas Cursadas Aprobadas

09LN Locucidn |
IOLN Foniatria [ .
AILN  Expresion . Corporal Y Actuacién
Dramdtica
17LN Locucién i1
18LN  Foniatria II
) 19LN  Dobiajé v Sonorizacicn
- PERIODISMO UNIVERSITARIO

(SN
o g

08LN - - 09LN '
10LN - - 10LN--

LS I PV R I Ry
> >

MATERIAS CORRELATIVAS
PARA CURSAR PARA RENDIR

N°  ASIGNATURAS A Cursadas  Aprobadas  Cursadas Aprobadas '

O

09PU  Fundamentos del Periodismo 2
10PU  Periodismo Grifico : 2
LIPU  Periedismo Radiofénico 2

- - - -

- - - -

-

12PU  Periodismo Televisivo 2 - -
17PU  Fotoperiodismo ¢ Infografia 3 0sPU - - 09PU
18PU  Investigacién Periodistica j 2 10PU -

—

'
-
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)
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ANEXO V
Y

[N

pi

REGIMEN DE EQUIVALENCIAS ENTRE LAS ;ASIGNATURAS DE
NACIONAL Y LA LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

LA CARRERA DE LOCUTOR

——

LOCUTOR NACIONAL {Plan Ord. N° 10/83-F) -

LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

Tailer de Redaccion |
Taller de Redaceion |I

Redaccion para ios Medios

Infreduccién  a  |gs Géneros  Periodisticos

Radiotelevisivos

Géneros Mediaticos

Histaria Argentina y Americana del Siglo XX

Historia Argentina y Americana

Fundamentos de Tecnologia

Tecnologia de la Comunicacién

Cormientes del Pensamiento Contemporaneo

Analisis de |a Realidad Conternpordnea

Elementos de Interpretacion Cultural

Teorla de la Comunicacian I

Practica integral de TV |

Comunicacion Visual

| Psicosociologla de la Comunicacion

Teorla de la Comunicacion |

Practica Integral de Radig |
Practica Integral de Radio i

Comunicacion Radiofénica

Préctica Integral de TV ]

Comunicacién Televisiva

Régimen Legal de la Radiodifusién

Legislacién y Paliticas de Comunicacién

Taller de investigacion Periodistica

Metodoiogia de la Investigacién

ingiés |, Il y I}

F1Y4RD0 ARIAB

[ SO

Inglés Nivel [y il & [nglés Nivel Il y IV

o0 RENGINEN DE EQUIVALENCIAS ENTRE LAS ASIGNATURAS DE LA CARRERA DE PERIODISMO

UNIVERSITARIO Y LA LICENCIATURA EN COMUNICACIGN SOCIAL :

PERIODISMO UNIVERSITARIO {Plaﬁ de Ord, N°®

5/93-CS) -

LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

Fundamentos del Periodismo

Teorla de la Comunicacién }

Redaccién Periodistica

Redaccidn para ios medios

Andlisis de la Realidad Contemporanea

Analisis de la Realidad Contemporanea

Contemporanea :

Hisloria Poiltica Econdémica de |a Realidad

Historia Argentina vy Americana

Taller de Telavisidn

Introduccién a los Géneros Periedisticos
| Taller de Géneros y Estiic Periodisticos

Comunicacién Visual

Géneros Medidtinos ‘

Psicosociologia de Ia Comunicacién

Teoria de la Comunicacion i

Taller de Periodismo Grafico
Tailer de Edicién Grdfica

Comunicacion Grafica

Taller de Radio

Comunicacién Radiofénica

[lal_ler de Rroduccién Radiofonica
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Taller de Produccion Televisiva

Comunicacion Televisiva

Infarmaltica y Periodismao |

Tecnologia de la Comunicacion

Informdtica y Periodismo |l

Redes Comunicacionales

Fundamenlos del Pericdismo

Etica Profesional

investigacion Periodistica

Metodciogia de la Investigacian

Periodismo Cientifico

Comunicacion Cientifica

LIngtés 1, il vy 1l

Inglés Nivel [ y il e Inglés Nivel Il y IV
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OBJETIVOS Y CONTENIDOS MiNIMOS

LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

PRIMER ANO

01- REDACCION FARA L.OS MEDIOS:

Objetivos:

Entrenarse en el usc del lenguaje como instrumento para |a produccion de textos escritos.

Internalizar |a problematica del

lengua informativa,

lenguaje como fendmeno comunicativo, con especial referencia al texto en

Adquirir habilidades especificas para reélizar la lectura comprensiva a partir de recursos lingiistico-

metodoldgicos.

. Contenidos Minimos:
La situacién comunicativa linglistica. El lenguaje como hecho comunicativo. El lenguaje como actividad;
funciones del lenguaje y tipos de lengua. Los actos de habia.

El texto como unidad comunicativa. Niveles del texto. Estructura profunda. Estructura de superficie: el
texto como enunciado. El texto de Ia enunciacion. Comprensidn y produccion de textos escritos. Los

J

esquemas expositivos basicos:

descripcin, narracion, argumentacion.

Rasgos diferenciales del lenguaje periodistico. Legibitidad y.comprensibilidad del mensaje. Economia del
lenguaje. Construccidn légica y cohesién. Variedad ¥ armonia,

Organizacién textual: fragmentacién frasica y en parrafos. .Reescritura de texlos. Caracteristicas del
GERMAX niapgusiehderiodistico: rapidez,-elipsis, impacto, sintesis. :

Cbjetivos:

R ] . .
e 1it e Q2GIMNEROS MEDIATICOS: .

Conocer I narrativa y el estilo de los géneros de acuerdo a los lenguajes y soportes mediales.
Investigar, producir y analizar infermacion en los diversos generos periodisticos.
Operar con métodos v técnicas de investigaci6n periodislica para produccidn de los géneros interpretativos

¥ opinatives. -
Contenidos Minimos:

Desarrolio del periodismo como fenémeno historico-cullural, Los géneros informativos, interpretativos Y de
opinién. Cédigo de los lenguajes periodisticos. Géneros tradicionales. Estilo. La interrelacidén de los

géneros. Fonmalos de radic — televisién. La investigacidn periodistica
opinativos. Nuevos géneros. Video politica. Humor polltico. Recepcién ¢

origenes de la nacionalidad hasta nuestros dfas.

para la produccion de los generos
ritica de los géneros,

sobre las bases del pasado histérico
ue constituyen su desamollo desde los

Interpretar y analizar los hechos politicos, econdmicos y sociales de América Latina y Argentina, su

formacion y su desarrollo durante e sigla XX,
b _ oy _TEZT~. CORRESPONDE ORNDMNLNTA 7 w10,

03- HISTORIA ARGENTINA Y AMERICANA .

Objetivos: : :

Comprender el presente nacional en su contenido mundial,
\kﬂj\( interpretado en funcidn de los grandes procesos y comientes g

lad . i .
11990 - /o ¢o laTportzcion |
R : : 5,

|
|
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Reconocer y evaluar la trascendencia ¥ el significado regionai de determinados hechos histéricos.
Contenidos minimos:

‘Formacién de las estructuras econdmicas y sociales de América. Estructura econdmica, social y poiitica de

America Latina y de América Sajona. La crisis de la formacién de los estados nacionales. Imperios y
Replblicas en América Latina (1830-1880). Los movimientos populares del siglo XX en Argentina, México,
Brasil. Dictaduras y Democracias {1860-1990). La Guerra Fria. Los golpes militares en América Latina. Las
imitaciones de las nuevas democracias. Caracterizacion de ia época post-guerra frla. Influencia del
sistema econdmico en las relaciones politicas. Cambics en las relaciones de poder. Presencia de lo’
regional en la historia.

04- ANALISIS DE LA REALIDAD CONTEMPORANEA -
Objetivosg: -

Conocer |as ideas pollticas ¥ sociales presentes en gl pensamiento contemporaneo.

Adoptar una actitud critica frente a ios temas y problemas de las diferentes comientes idecldgicas.

Ubicar la evolucién de lag diferentes ideas en los espacios socio-histéricos en los que se desarrollaron y se
desarroilan. .

Priorizar en los sistemas de valores, los contenidos correspondientes a la libertad y a la tolerancia.
Contenidos minimos: '

Acortecimientos histéricos. Condiciones econdmicas, paliticas, sociales, Representaciones filosoficas,
sociolégicas, poiiticas, del Mundo Contemporaneo. Surgimiento y transformaciones “del Liberalismo, el
Marxismo-Leninismo. Conservadurismao. Neoconservadurismo Y Necliberalismo. Pensamiento politico
Latinoamericano: Aprismo, Peronismo, Travalhismo, Castro-Guevarismo, Tormijismo.

“NUARDO ARIAS

05- TALLER DE !pmMA OPTATIVO

o8- YN CES

05-b PORTUGUES : , )

05-¢ ITALIANO o . : L

Objetivos: Desarrollar la competencia de comprensidn Yy expresidn-oral de nivel basice .y elemental.

Desarrollar la competencia de compresion escrita de textos simples de actualidad.

Contenidos Minimos: '

Actos de habla necesarios para establecer una conversacion (identificarse, pedir y dar opinion, ofrecer,

aceptar, rechazar, efc.).

Contenidos gramaticales: formas verbales de alta frecuencia, pronombres personales, pronombres

interrogativos, articulos y adjetivos.

Textos informativos sobre temas de actualidad. . -
I

06- TEORIA DE LA COMUNICACION |

Objetivos: Conocer los paradigmas y modelos teéricos de I3 comunicacion social contemporanea.

Integrar criticamente |a interdisciplinariedad en el estudio de |a comunicacian,

Contenidos Minimos: '

"
f.

r -

Investigacidn comunicacional. Estructuralismo. Escuela de Frankfurt, Modelo semidtico-informacional ¥
midlico textual — Fuentes para una teoria global de la Comunicacisn: teorfa de la informacidén, la
nglistica, el andlisis del cantenido, cibernética, etc.

X
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07- COMUNICACION VISUAL

Objetivas: N -

Abordar el estudio critico de la imagen visual como fendmeno de particular incidencia en la cultura de hoy.,
Adquirir un conocimienta técnico conceptuai apto para su empieo en la decodificacién de imagenes.
Analizar e interpretar estructuras y funciones de Ia imagen visual.

" Reflexionar sobre las posibilidades y efectos del mensaje visual producido a fravés de las nuevas

iy

lecnologias .

Conocer los principios sintacticos que regulan el discurso de las imagenes, las figuras retdricas
fundamentales. :

Contenidos minimos:

El mensaje visual. Desde [a observacion Y la lectura a la reflexién critica, Aspecios conceptuales:
informacién visual y aifabetical. Conocimienta lécnico para la decodificacion de mensajes visuales.
Ejercitacion. Imagen visual y cultura. Relaciones entre la imagen visual y la palabra.

Manipulacion de la imagen. Imagen y medios de comunicacidn. Proceso de esquematizacion.
Condensadores de significado. :
Comunicacién y contexto cultural. Significado y comunicacion. Lenguaje y metalenguaje. Dimensiones del
significado.

Connotacién y denotacién, Sintaxis de la imagen.

00 ARIAS

08- TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION.

wiad de uil) E-ulb{jbms.

A I . ' .
Conocer &f avance tecnologico y su impacto en las comunicaciones.
Ponderar reflexivamente el impacto de la cultura informdtica en la comunicacién,
Conocer las nuevas tecnologias de informacién ¥ comunicacian.

- Contenidos Minimos:

La tecnologla de la comunicacion. Evolucion histérica. Aceleracidn y crecimiento. Crisis de |a tecnologia,

. Adaptacién a los cambios. Nuevas posibilidades y alternativas comunicacionales. :

Informatica. y comunicacién. Impactos de la tecnologia informatica y la transformacién de los lenguajes. .
Principios basicos del ordenador. La computadora como herramienta de comunicacién. Los desaflos de Ia

sociedad informatizada. Nuevas tecnologias de informacion y comunicacién. Ef desarrollo de la informatica

Y 1as telecomunicaciones. Conocimientos de los sistemas aplicados. Manejo de computadoras y programas

afectados al disefio. Programas de diagramacidn. Programas de disefio Y programas para el tratamiento de

imagenes. T : .

Nuevos recursos de transmision: cable coaxial; fibra éptica; satélites.

Nuevos soportes de conservacién: disco optico; memoria molecular, la revolucién electrénica.

Nuevos medios de emisidn-recepcién: telefacsimil; videotelefania: television interactiva.

Tecnologia computacional, banco de datos, base de datos.

"SEGUNDO ANO

0%- COMUNICACION GRAFICA
Objetivos:
Conocer y aplicar los cédigos especilicos de la comunicacién grafica. _
lorar la importancia v la vigencia de la comunicacion grafica y su relacion de complementariedad con los

medios electrénicos y audiovisuales. ; - e .
) ’ -
) }"A. " . ni—
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! It
Capacilarse en técnicas de diseflo, diagramacion y armado de materiales graficos.
Descubrir y valorar la presencia y los efectos de la comunicacion gréfica en la sociedad actual.
Contenidos minimos:
Los medios gréficos de comunicacién. Elementos técnicos. Posibilidades expresivas. Tipografia. Medicién
de materiales. Diagramacién o visualizacion. Composicién y amado. La imagen grafica. Psicologia de la
vision creadora. Tecnologia actual.
Posibilidades actuaies de la grafica. Nuevas estructuras y formatos. Grafica altemnativa: Cartel, afiche,
péster, volante, folleto, calcos, grafitis. Uso del color. La gréafica en la educacién.

10- COMUNICACION RADIOFONICA

Objetivos: .
Alcanzar competencia en el proceso de investigacion, produccion, realizacién y evaluacién de los formatos
radiofdnicos, -

it

Reflexionar sobre la problematica del medic en el contexto socic cultural actual.
Promover la recepcidn critica de los mensajes radiales. '
Contenidos minimos:
Naturaleza del medio radiofénico. Ventajas y limitaciones de la radio. El lenguaje: palabra, musica, efectos
sonoros y silencias, '
Planificacion, produccidn realizacién y evaluacion de programas periodisticos: Flash, Boletin, Entrevistas.
Radio revista informativa. Documental. Radic reportaje. Debate y mesa redonda. La programacion como
matriz comunicativa. Los plblicos. Estudios de audiencia. Recepcion critica.
VRS ARIAR |
w| = 11- COMUNICACION TELEVISIVA : r

ey s

Conocerla naturaleza del medio lelevisivo, sus codigos, elementos técnicos y posibllidades expresivas. i
Adaquirir habilidades y competencias para el proceso de.produccién del mensaje en el medio lelevisivo. ‘
Desarollar una actitud critica en ta recepcion televisiva. . |
Contenidos minimos: : o !
Naturaleza del lenguaje televisivo. Recursos expresivos. Soportes técnicos. Estélica del lenguaje oy :
televisivo: l6gica visual y sonora. Sintesis narrativa, Técnicas operativas. Equipo de produceidn y

realizacion. El rof de! periodista y el locutor en televisién. Incumbencias y practicas.

12- INGLES NIVEL I Y I ;
“ Objetivos:; - . i
i Desarrollar estrategias de comprension de textos y de comunicacién oral elemental, T
Contenidos minimos: - :
Contenidos léxico-gramaticales para la comprensién de textos de tipo informativo de nivel elemental
y para el intercambio de informacién en forma oral. Formas verbales de alta frecuencia. Formas
interrogativas. Pronombres Personales. Adjetivos y pronombres posesivos. Estructura de los grupos
nominales.

13- TEORIA DE LA COMUNICACION Ht
Objetivos:
Conocer los paradigmas de las teorlas contemporaneas de la comunicacién en América Latina.
nocer y valorar los aportes de las otras ciencias sociales enﬁconstmoclén de las corrientes tedricas .

sobre [a comunicacién latincamericana.
iy —
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Contenidos minimos:

La perspectiva latinoamericana y los paradigmas en formacian. El funcionalismo en América Latina.
Primeras propuestas de ruptura. Critica a las concepciones difusionistas del desarrollo. Teoria de |a
dependencia. El método da anélisis de la economia politica de los medios latinoamericanos,

14- LEGISLACION Y POLITICAS DE COMUNICACION

Objetivas: o

Comprender el derecho a |a comunicacion como resultante de las relaciones de poder en la dinamica
social. ' P

Conocer el marco Juridico de la aclividag comunicacional.

Conocer la posicion argentina respecto de las politicas comunicacionales de |a region, -

Contenidos minimos:

Estado actual def derecho a Ia comunicacién en el munde, Argentina y San Luis. Poljtica comunicacional

nacional y regional. Estatuto del Periodista. Leyes de Radiodifusion Y Secreto Profesional. Federalismo y
Comunicacién. Derecho a réplica. Cédigos de Eljea, :

\"" 18LAEDES COMUNICACIONALES

~“Qbjetivos: -
.““'“C&A’Bﬁﬂy valorar las muitiples posibilidades que brindan |as redes de informacién global. !
" Analizar criticamente los aspectos socio-politico-culturales Que genera la vigencia y expansién de las redes - :
comunicacionales. :
Contenidos Minimos:

Redes de Informacion global. La comunicacion Social y el flujo de datos. EI mercado de las
telecomunicaciones. Los- videos Terminales. Red digilal de servicios integrades. Evolucion de la red.
INTERNET. PAgina web. Carreo Electrénico. Comunicacién Sateiital. Teleconferencias. Las autopistas de
‘la informacién. Los medias interactivos y la reaiidad virtual,

- 16- ETICA PROFESIONAL 7 e N 2
Cbjetives; '
Comprender y valorar la dimensién ética de |a Comunicacidn Social.
Reconocer el sentida del deber y de la responsabilidad profesional

Asumir |3 importancia de una comunicacion digna en el &mbito personal y social,
Contenidos minimos:

c
3
Ty
3
[+1]
2
&
[1]
[/2]
B
e
8
0
e
Q
=3
&
T
a
-
[ -
=
&
3
113
=
&
8
O
e
2
=
[14]
o |
a
7
&5
&
g
[}
o
[{+]
3
[T}
[7]
=8
8
=
g
&,
8
172
(=R
)

comunicacion.

TERCER ANO
17- EPISTEMOLOGIA

Objptivos:
Ubigar criterics episternolégicos tiles para la investigacisn.
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Reconocer ios principios que articulan y diferencias ciencia, tecnologla y sentide comn.
Determinar los modos. de constitucion de teorfa, objeto y método en Ciencias Sociales.
Conocer el comportamiento de lo idecidgico en el discurso de las ciencias sociales.
Lograr el conocimiento de las tendencias epistemoldgicas actuales.

Favorecer el desarrollo del esplritu critico y las condiciones para la reformulacién creadora de las leorias
en relacion a las practicas profesionales. :

Contenidos Minimos: -

Ciencias Naturales y Ciencias Socialas. Objeto real y objeto tedrico. EI problema del método. Relacién
entre teoria, método y técnicas. Problemas epistemoldgicos de la investigacién social. El status
epistemolégico de las Ciencias de la Comunicacian. La cuestion de la ideciogla en las ciencias. Las
grandes corrientes en Epistemologia (del neopositivismo hasta &l antilogicismao).

" MIIMETBDOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Objetivos
'c'“CE%Mrse en metodoiogia de la investigacion y en estrategias de verificacidn de las fuentes.
Valorar el enfoque interdisciplinario de [as ciencias. . .
Adquirir habilidades para desarrollar experiencias personales de investigacion.
Aprender a diagnosticar, planear, llevar a cabo y evaluar situaciones concretas de investigacién.
Valorar la necesidad y la importancia de la investigacion en |a sociedad actual,
Contenidos minimos: ' E ’
Nocidn de Clencia. Conocimiento vulgar y conocimiento cientifico. Ciencia ¥ Sociedad. Objetivos de la
Ciencia. El método cientifico. Caracteristicas. La investigacion y el método cientifico.

f

Refacién entre ciencia, teoria, método e investigacion. Tipos de investigacion. Etapas. Heuristica. _

Hermenéutica. El plan de Ia investigacion. El problema y el tema. i

19-PROPAGANDA, PUBLICIDAD Y MARKETING . !
.. Objetivos: _ _
- Comprender el discurso publicitario ¥ propagandistico como parte de fendémenos econémicos y sociales.
Comprender a la pubiicidad Y a la propaganda como discursos generadores de universos simbdlicos
partadares de significaciones sociales.
nterpretar el papel de la comunicacién publicitaria en e marco de estrategias comerciales.
Adquirir conocimientos basicos relativos a ia segmentacion de mercados. :
Desarrollar competencias en la produccién de textos publicitarios.
Contenides minimos: i
La publicidad como fenémeno econdmico y social. Markeling y publicidad. Condiciones para la efectividad
de la comunicacién publicitaria. Segmentacion de mercados. Sistemas de la mercadolecnia e investigacién
de mercados. ’ '
La industria publicitaria. La agencia -de publicldad. Estrategia de medios. Mega campaias y micro
campanas, ,
La publicidad como discurso. Los formatos publicitarios. Creatividad y rutina en publicidad.
La propaganda polltica. Opinién y propaganda. Las campailas de propaganda politica. Sistemas de
informacién y estrategia politica; Marketing polltico.

CORRESFONDE ORDENANZA CD N°: F N o




Minkstecic de Cutture y Educecion
Universidad Naclonal de San Luis
Faoultsd de Clencias Humanas

Epirein do log Andes 950 1ex. Pisa Tal, (0637) 26747 Int 234
5700~ San Lufa - Argaoting  FAX: (0652) 20813

" Bamil:

e eewrw. el oda. ao~chumanes

Secretaria Académica
26

20- INGLES NIVEL Il Y Iv

Objetivos:

Desarrollar estralegias de comprensidn de textos y de comunicacién oral de nivel intermedio.

Contenidos minimos:

Contenidos léxico-gramaticales para la comprensidn de textos de tipo infarmativo de nivel elemental y para
el intercambio de informacion oral, Formas verbales en Presente, Pasado y Future. Voz Paslva. Formas
Condicionales. Recursos de cohesién textual. Frases idiomaticas.

27- ANTROPOLOGIA

Objetivos:

Lograr una visién universal de Ia cultura y de los seres humanos.
Conocer los rasgos culturales comunes a todas las culturas con el fin de poner de relieve las caracterislicas
generales que pueden considerarse como componentes de la comiin naturaleza humana. '

Valorar [2 importancia de ia relacién cultura-personalidad.

Comprender la articulacién entre Antropologia y Comunicacion.

Contenidos minimos: :

Definiciones y caracterizacidn. La Antropologla, su campo de estudio, Las ramas de la Antropclogla y su
relacién con otras disciplinas. Antrapologia social, cultural y etnologla. El origen del hombre, diferentes
leorfas o enfoques. La evolucién humana. El proceso de hominizacién, La Antropologla Cultural o
Etnologia. El concepto de cuitura. Las diferentes concepciones segun las diversas escuelas antropolégicas.

¢, GERMS "'En-r,EﬁﬁjCjﬁﬁg@n cultural. Cullura y Subcultura, Cultura universal, nacionai, popular y de masas.

de Qv

i)

L2nGRMUNICACION CIENTIFICA

Objetivos: o . :

Capacitarse para |a aplicacidn del método cientlfico y el manejo idéneo da las fuentes de infermacién,
Valorar el enfoque interdisciplinario en la produccion de comunicacién cientlfica, =~ - S
Contenidos minimos: ) o
El proceso de obtencién de Ia informacién. Organizacién, almacenamiento y procesamiento. Archivos:
manuales y computarizadoes. Construccion de la opinion-pablica. Metodologia de |a investigacién aplicada a
la comunicacion. El [engluaje y el papel de los medios en |a divuigacion cientifica. '

. .
23- ANALISIS ORGANIZA CIONAL Y DINAMICA INSTITUCIONAL
Objetivos:

-Analizar, cieitifica y criticamente, el papel de la comunicacion y el perfil comunicaciona!l de la institucional,

Examinar rigurosamente las estrategias comunicacionales entendidas como hemamientas para lograr una
gestion institucional de calidad. .
Valorar y redimensionar el lugar de la comunicacién en el ambito de la administracion eficienta,

Adquirir conocimientos validos para la lransformacién e incorporacién de los procesos de comunicacion

institucional

Contenidos minimos:

Concepto de organizacién. La organizacién muitidimensional.

Evolucion de las teorlas de Ia organizacion. Variables lecnologicas, organizativas y socioculturales.
Crganizacién del trabajo y de la empresa. Principales formas de organigrama. Organizacién comunicante y

comunicacién arganizada. Dimensitn estratégica de la organizacién y de la comunicacion. Dindmica.

Institucional.

Institucion y pomunicacion. Conceptos y relaciones funcionales. La comunicacion institucional

conﬁ’zspomz ORDENANZA CD N°: " Y e
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Redes comunicacionales institucionales. Tipos, forrnatos
formal e informal, ascendente y descenderite. horizontal y vertical,

El perfil comunicacionai de ia instilucién. Comunicacion, imagen y posicionamiento,
Estrategias comunicacionales. Transformacién e innovacion.

y funciones de la comunicacién. Comunicacién

24- PLANIFICACION Y GESTION DE PROYECTOS DE COMUNICACION .

Objetivos: Conocer los métodos, estrategias y técnicas de la planificacién y desarrollar habilidades para

aplicarlas al campo de la Comunicacidén Social

Capacitarse para la formulacitn, ejecucion y evaluacion de proyectos de Comunicacion,
\ Contenidos minimos:
Concepto de Proyecto. El proyecto en Comunicacion, Elaboracién y disefio de
Requisitos para la buena formulacion . de. un proyeclo, Clasificacién de
subcategorfas. Fundamentacion o justificacion, Naturaieza
Planificacién: concepte, métodos, estrategias y técnicas.

proyectos de Comunicacién.,
proyectos. Tipos, categoriag’y
y finalidad. Impacto. Melas y objetivos.

25- SEMIOTICA
- Objgti_\.:os: :
FB8rididdos origenes v el desarrolio de la Semiologia y la Semidtica en el campo de las Ciencias Sociales.
.2 Reconocer el aporte de las distintas corrientes semiologicas a los estudios sobre la comunicacion. Valorar
1eds is semidtico como heramienta de trabajo cientifico. :
Contenidos minimos: :
Qrigenes de la Semiologia ¥ la Semidtica: Relaciones con la Linglistica, Codigos,
simbolos. Representaciones pragmalicas, sintacticas Y semanticas. Semidtica del

imagen. Retérica. Andlisis del discurso. Semidtica, publicidad y propaganda.

articulaciones, signos y
texto. Semidtica de la

_. .

1- ADMINISTRACION Y'GERENCIAMIENTO DE LA COMUNICACION

" 26,1- ADMINISTRACION ECONOMICO-FINANCIERA
bjetivas:

»

Conocer la estructura financiera de las emn
de planificacidn financiera. Evaluar las est

presas period(sticas y de comunicacion. Gerenciar modelos
rategias de accidn en el mercado.

Coptenidos Minimos:
La funcién financiera. Elementos de ana
Administracién de capitales. Decisiones de |

lisis financiero. Costos y rendimientos de capital.

nversion y financiamiento. Estructura financiera de |a
empresa periodistica y comunicacional, .

27.1- ADMINISTRACION Y PROMOCION DE VENTAS™ -

Objetivos: v ¢

Conocer las realidades de los mercados nacionales 'y globales. Operar con la venta de productos

comunicacionales. Evaluar la palitica de gestion y venta.

Contenidos Minimos: .

La comercializacién en las comunicaciones. investigacién de mercados. Segmentacion. Planificacion
programacion de la comercializacion. Oepartamento de ventas. Direccién de ventas. El presupuesio
e ventas. Andlisis de ventas. Politica de precios, servicios, distribucian.
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" 28.1- ADMINISTRACION DE PERSONAL

Objetivos:

Conocer y formular- politicas de empleo. Analizar y

reconocer diferentes estilos de gestidn.

Administrar, seleccionar y evaluar recursos humanos para la empresa periodistica.

Contenidos Minimos:

La funcién personal dentro de 13 empresa de comunicaciones. Politicas de empleo. Formacién del

personal. Promociones y transferencias.

Informacién y comunicacién. Evaluacién de funcicnes.

Sistema de remuneraciones. La empresa pericdistica y comunicacional como sistema social. Flujo
informativo. Estructura vertical y horizontal. Las relaciones internas de Ia empresa como base para la

calidad y eficiencia.

29.1- INVESTIGACION OPERATIVA

Objetivos:

Conocer las técnicas y eslrategias de la investigacidn operaliva ¥ su aplicacién en el dmbito de la
Comunicacion Social. Valorar la importancia de la investigacion operativa en relacion con el proceso

Contenidos Minimos:

Jouaus HUMAREA

de toma de decisiones. Desarroliar habilidades para aplicar las técnicas de investigacidn operativa a
situaciones, concretas del campo de [a Comunicacion Social.

Caracterizacion de la Investigacion Operaliva. Teoria de Ias decisiones. Fases del proceso racional
para la toma de decisiones. Decisiones en condicién de riesgo e Incertidumbre.
~~ econémica. Problemas de inventaria Y gestidn de stock. Elementos de Ia teor(a de redes. Modelos de

[V esPeraning
W)

Interpretacién

2. PRODUCCION MEDIAL Y MULTIMEDIAL

26.2- Produccion y Realizacién Gréfica

Objetivos:

Conocer las diversas formas ¥ pasibilidades de la expresion grafica. Valorar lgs diferenles soportes
para grafica, desde los convencionales hasta el multimedia. Desarrollar y aplicar técnicas de diserio,
Produccion y postproduccién gréfica.

ontenidos Minimos:
Disefio y realizacién grafica

para produccion editorial, publicidad, propaganda, material periodistico,

educativo, institucional. Aplicaciones multimedia. Recorrido integral de la produccién de un material de

27.2- PRODUCCION Y REALIZACION RADIOFONICA

Objetivos:

Conocer las caracteristicas del tonsumo y recepcion del medio radial por los diferentes publicos.
Capacitarse en la produccién y realizacidn de proyectos radiales Y programas pilotos. Analizar y

valorar la utilizacion de estral

Contenidos Minimos:

Importancia social de la radio, Investigacion
p'\lilji:j\lnvesligacién, produccion, realizacitn y evaluacion de programas en diversos géneros y

!‘j)\. _ . JJ\

ST
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radial. Criterios de programacion. Planificacién de
la  produccidn, Modelos de gestién y admiglstra'cién de una empresa radial. La radio interactiva,

formates. Validacién de programas pilato. Mefc?adb
Estrategias de interrelacion con los pUblicos.

28.2- PRODUCCION Y REALIZACION TELEVISIVA
Objetivos:

Conocer las caracteristicas del consumo ¥ recepcidn del medio

Capacilarse en la produccién y realizacidn

n————— ]

televisivo por los diferentes pﬂ'bf'icos.

te proyectos televisivos Y programas piloto. Analizar vy

valorar |a utilizacién de estrategias medisticas complementarias y multimediales.

Contenidos Minimos:

Importancia social de la televisién. Investigacion

plblicos. Investigacién, produccion, realizacién y
- formatos. Validacidn de programas piloto. Mercado

interactiva. Estrategias de interrelacion con los puablicos.
a .
29 2M W Mmumicacion muLTimEDIAL

4 ivng
o ORigtxes:

Conocer y comprender la vigencia

Contenidos Minimos:

.La investigacién para Ia produccién. multimedial post-

de oferta y consumo. Demandas tematicas de s
evaluacion de programas en diversos géneros y

televisivo. Criterios de programacion. Planificacién
de la produccién. Modelos de geslién y administracién de una empresa lelevisiva. La televisidn

Y ios alcances de la comunicacion muitimedial. Valorar y asumir el
impacto tecnolégico en relacién con el desarrollo multimedial en el nuevo milenio. Capacitarse en el
uso de formas avanzadas de post-produccion grafica y audiovisual.

© e e ammmm—————— o

produccion off-line y on-line. Equipos y

heramientas de la post-produccién, Usos narmativos. Efectos visuales ¥ sonoros. Manipulacién de la

(la grafica en al radio v televisién:
: video. Videoclip. Fusiones Y cruces
ultimediales.

3. PROMOCION CULTURAL Y EDUCATIVA

26.3- COMUNICACION CULTURAL
Objetivos:

Resignificar los conceptos de cultura ¥ comunicaciin

imagen. Animacién. Edicién no-lineal. Post-preduccidpr analdgica y-digital. Los medios en los medios ;
la radic en la television y la television en la radio...}. El cine. E] . i
de medios, géneros y formatos. Disefio y ejecucién de proyectos ’

desde un paradigma antropolégico-social.

Establecer y valorar las relaciones e interacciones crecientes entre comunicacion ¥ cuitura. Alcanzar
habilidades para desarrollar estrategias y manejar técnicas y procedimientos en el ambito de la

comunicacion cullural.
Contenidos Minimos:

Yy

Cultura. Dinamica de la cultura. Cambio social Y cambio cuitural. Imbricacién entre lo social Y lo
cuitural. La comunicacién como esirategia homogeneizadora de Ios procesos sociales y culturaies.

Intemalizacion y diferenciacion culty
cuilural. El papel de los medios yd

alcalices de una comunicacion cultura.

A § -
L 2es 2 ) COMRPADANTD ADmowmarrs s aen

ral. Marginalidad, transculturacion, deculturacidn y avasallamiento
e los comunicadores en el desarrollo de [a cultura. Posibilidad y
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27.3- COMUNICACION EDUCATIVA

Objetivos:

Comprender e interprelar la esencia del fendmeno de |a Comunicacién Social y su relacién con el
hecho educative. Desarrollar una actitud critica frente a la accién y los efectos de la comunicacion
masiva en la educacién. Adquinir, habilidades para codificar y decodificar mensajes y transferirios a
situaciones concretas del trabajo del aula. Comprender y valorar la importancia del estilo Y la actitud
comunicacional de |os actores del proceso educativo.

Ceontenidos Minimos:

Los medios de comunicacidn sociai fuera y denlro de la escuela. Existencia y vigencia de una I
Pedagogla de la Comunicacion. La escuela concebida como un centro de comunicacion dialdgica. 5
Construccidn def “espacic comunicacicnal®. Aprendizaje e interaccién. Estilo comunicacidn del
docente. Necesidad y posibilidad de una escuela abiera. El contacto de la escuela con el mundo
exterior: la fuerza educadora de los medios de comunicacion . Comunicacidn "de ida y vuelta”. La .
libertad generadora del encuentro. Encuentro y palabra. La prensa como reflejo e intérprete de la vida ;
diaria. La escuela dialdgica formadora ‘de perceptores critico-activos y de emisores creatives. La !
camunicacion educativa: alcances y posibilidades. - :

T8, éﬂgﬁuCACJONA DISTANCIA

e c;‘pr\r:np rse de los conceptos y las metodaologlas basicos para planificar acciones y disefiar materiales .
en el campo de la educacidn a distancia. Comprender y valorar la importancia de la Comunicacién ;
Social como herramienta estratégica en la Educacion a Distancia. Conocer los recursos mediaticos |
adecuados en funcion de |a Educacidn a Distancia.

Contenidos Minimos:

El aprendizaje en la Comunicacion a Distancia. La mediacion pedagdgica desde las instancias del
aprendizaje: con la institucidn, con el educador, con los maleriales, con el grupo, con el texto, consigo
mismo. Los elementos basicos de un sistema a distancia: la instancia institucional; la seleccién,
preduccion, validacidn v. difusion de los materiales; 1a mediacién de los contenidos; el disefic da'las !
practicas de aprendizaje; la evaluacidn y el seguimiento. El interlocutor. El equipo multidisciplinaria. El '
papel del comunicador.

29.3- PROMOCION DE ACTIVIDADES COMUNITARIAS

Objetivos:

Descubrir y reconocer la importancia de la comunicacion en el desarrolio social y en las aclividades
comunitarias. Conocer las técnicas y procedimiéntos necesarios para promover las actividades g
comunitarias, desde lo comunicacional. Desarrollar capacidades para disefiar, ejecutar y evaluar .
diagnésticos y autodiagnosticos comunicacicnales de comunidades. 3
Contenidos Minimos: :
Geslién de organlzacmnes comunitarias. La comunicacion en Ias aclwldades comunitarias. Redes i
informativas comunitarias. Campanas de difusidn y promocién. Medios, estralegias y aclividades. !
Proyectos muitimediales. Diagndstico y autodiagnoéstico institucional y comunitario. Participacion y P
cooperacion en [a democracia. Politica comunicacional de las organizaciones comunitarias.

p .-—) COR%SP/?N‘DE ORDENANZA CD N°: E'a' ) - u‘\
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TITULOS INTERMEDIOS

LOCUTOR NACIONAL UNIVERSITARIO

O9LN- LOCUCION |

Cbjetivos:

Tomar conciencia del papel protagdnico del Locutor en el proceso de la comunicacion. Ejercitar el discurso,
con responsabilidad y objelivos scciales. Alcanzar la expresion idiomatica comrecta de acuerdo con la
preceptiva sintactica de [a lengua oral. '

Contenidos Minimos:

El locutor como emisor. El locutor en el equipo de lrabajo. Relacién con el perceptor. La palabra y la idea.
Los valores de la palabra. Pureza idiomatica. Articulacidn ~diccidn- ritme de ia lectura. La construccion del
mensaje oral ¥ su {ratamiento estético. ol

El estilo en la locucidn: expresidn personal y adecuacion al medio (auditorios, radio v television).

S RIGL D NIATRIA 1
* Objetivos: _
i AJHHIR conocimientos basicos sobre la anatomla y fisiologia del aparato fonador y sistemas que

intervienen en el mecanismo de la produccion de fa voz normal y profesional.

Contenidos Minimos: '

Introduccidn en el conocimiento basico de la vaz: nivel resonancial, nivel respiratorio, nivel fonatorio, nivel
enddcerino, nivel articulatorio. Correlacién entte los distintos niveles. Inicic en el dominio de la voz
prafesional.

by ¥

T1LN- EXPRESION CORPORAL Y ACTUACION DRAMATICA: . -
Objetivos: ' Y , ) o )
Autodescubrir las posibilidades expresivas corporales de cada une para lograr una comunicacion plastica a
través de posluras, gestos, ademanes. : S,
Desarrollar un estilo personal a lravés de la integracion del gesto y la palabra, el: movimiento y la voz.
Capacitarse para una expresidn con sjercicio de la libertad. - . .
Entrenarse para aprender a observar y ser observador.
Contenidos Minimos:

- Técnicas de dominio corporal y autoconocimiento expresivo, Periodos y fases del discurso corperal. Ritmos

corporales. Relajacién activa y pasiva. Control corporal y emotivo. Fonologia y voz. Técnicas de liberacidn
Xpresiva a partir de los contenidos bésicos de un taller teatrai. Técnicas de actuacion. Manejo del espacio.

Atencion y concentracién. Improvisacién. Actuacion frente a pUblico y en camara. La expresividad en el

estudio de radio. '

17LN- LOCUCIGN #:

Cbjetivas:

Alcanzar ‘un uso linglistico oral correcto con estilo personal. Lograr expresividad de acuerdo con la
circunstancia comunicacional y la intencionalidad del mensaje. Interpretar y producir discursos orales
informativos, apelativos, expresivos y de opinién. Reconocer el perfil élico de la profesion. Aplicar
sistematicamente técnicas de pre-ensayo y ensayo como método eficaz para lograr la autoconfianza.

Contenidos Minimos:

COR?SPON’DE ORDENAMNZA CD N°:
/I .
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El uso linglistico en radio y televisién, su relacién con [a palabra escrita. La locugion informativg. La
locucion de discursos narmativos, ilricos y drama. La interpretacion: caracterizacién completa, sugenda y
subjetiva, La locucidn de la Publicidad y Ia Propaganda. El locutor frente a la inquietud ética en la crisis del
fin de milenio. Critica, comentario, discusidn y argumentacién. Riesgos y falacias.

18LN- FONIATRIA It

Objetivos:

Aplicar los conocimientos de "Faniatrla I”

Contenidos Minimos:
. Fundamentos tedricos de la educacion vocal,
de conocimientos. Aplicacion en la practica de
y modismos en la practica de la locucion,

" 19LN- DOBLAJE Y SONORIZACION:
- Otgjetivops: .
M ESndBddbjetivos tecnicos de doblaje y de sono
- Ll HaH 4
. , 'ty publlicitarias. .
Facultad oy P, r malices expresivos para acompariar el
integral del mensaje.

41929 — [ Coia Dereriocion “* |
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con seguimiento y profilaxis del mecanismo de la voz profesionai.

Conocimiento de apoye de la practica respiratoria. Revisién
ta voz, articulacién y resonancia. Andlisis de vicios, defectos

rizacién en off para imagenes documentales, periodisticas

lenguaje icdnico fijo y mavil, respondiendo a la exigencia

Reconocer las posibilidades Y limitaciones personales,

Contenidos Minimos:

Técnicas para imprimir un discurso, reiato, pa
. Produccién artistica requiera,

Impresién sobre imégenes de un film

amento, didloge o cualguier atro requisito oral que Ia

e, videograbacién, secuencia de imagenes fijas, efc.

Doblaje sobre versiones oniginales en castellanc u ofro idioma,

PERIODISMO UNIVERSITARIO

L 0SPU- FUNDAMENTOS DEL PERIODISMO:
Objetivos: '

Adquirir conocimientos y desarrollar habilidade

prablematica socio-cullural emergente de |a‘accidn del periodis

sobre la ‘sociedad contemporanea. Aprender a aplicar los princi
situaciones especificas de la actividad periodistica,

Contenidos Minimos:
El periodismo en el mundo actual,

riesgos de la tarea periodistica. Libertad de expresion. Censura ¥y Autoce

Calegiacion. Periodismo Y Opinién publica. Temati

- CORRESFONDE ORDENANZA CD N°:
}:Mﬂ%gf—@ £ A :

A

S y"'actiludes para la interpretacion y el andlisis de la
Mo y de los medios de comunicacion social
pios y las condiciones de la comunicacion a

El nuevo periodismo. La responsabilidad social del periodista como origen
¥ fundamenlo de todo proyecto de comunicacién. £

£l desarrollo de Ia prensa en nuestro pais y regién, Los

nsura. Derecho a répiica.
zacion. Agenda medidtica y agenda publica.

- ————
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10PU- PERIODISMO GRAFICO:

Objetivos: .

Comprender el valor de la noticia, sus caracteristicas y su funcién. Aprender a discemir el fenémenc
noticioso a partir de la bisqueda de hechos paliticos, sacio-economicos, culturales, cientificos, etc. Conocer
cémo acceder a distintas fuentes periodisticas, como tratarias y verificarias.

Contenidos Minimos:

La noficia. Estructuras y esquemas disefiadores de [a informacién. Fuentes y organizacion de archivos.
Andlisis comparativas de medios graficos. Remodelacién vy edicién de diarics. Agencias de noticias.
Tratamientos de la informacion.

11PU- PERIODISMO RADIOFONICO:

Qbjetivos:

Conocer y manejar las técnicas especificas de programacién periodistica para radio. Capacitarse_para
canducir distintos tipos de programas periodisticos. . ’
Contenidos Minimos:

La produccidn y realizacidn de programas periodisticos: planificacién, técnicas, recursos, marco de
referencia intemo y externo. Manejo de los tiempos, montaje. Boletin horario, panorama, flash, semanario, el
programa debate, mesa redonda. El pericdista animador, la participacién del oyente. E! periodismo
especializado: ciencia, educacion, economia, polltica, cultura, deportes, otros.

| £~ 12PUSPERIODISMO TELEVISIVO: ' .

" ‘Objetivos:

wnm i1 importancia del periodismo en televisidn. Conocer y manejar las técnicas especificas de la
produccién integral de programas periodisticos para televisidn.
Contenidos Minimos: , : : :
Metodclogia de la produccién y de |a realizacién de programas pericdisticos. Montaje. Diversos sistemas de
grabacién. Edicidn. Generacion de efectos especiales. Produccién periodistica integral en una emisora de
television. Periodismo Especializado: ciencia, educacién, economla, polltica, cultura, deportes, otros. iPost-
produccion. .

PU- FOTOPERIODISMO £ INFOGRAFIA;
Objetivos:
Valorar 2 importancia de la fotografla periodistica y de la infografla en la cultura de la imagen. Adquirir
hibilcs de observacién y manejo de los instrumentos técnicos y lenguaje especifico. Conccer [as
posibiiidaces de la fotografia y de la infografia en el periodismo tatal.
Contenides Minimos:
Fotorcricdismo ideal y posible. Formacién e informacién. Estilos. La foto Unica. Entrevista. Reportaje.
Ensayo fotografico. Edicién. El editor fotogréfico. Deportes y espectaculos. Actualidad y policiales.
La inicoralia. Visualizacién de la noticia y de 1a informacién en el marco de la cultura de la imagen.
Comtinacion de iconos y palabras. Los comunicadores graficos del siglo XXI. El pericdista total. La
transmisian de la informacién por medio de gréficos, dibujos, textos, fotos e ilustraciones. La representacion
posible do |a reaiidad. Documentos visuales. '

- -com-spoubz ORDENANZA o N°: - _ O O 2
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18PU- INVESTIGACION PERIODISTICA:

Objetives: Capacitarse en metodologia de la investigacién y en estrategias de verificacion de las fuentes
periodisticas.

Cantenidos Minimos: El proceso de obtencidn de la informacién. Busqueda relevante de datos.
Organizacién, almacenamiento y procesamiento. Archivos: manuales y computarizados. La técnica de la
entrevista. Entrevistas especiales: consultas, encuestas, sondeos periodisticos y conferencias de prensa.
Opinion pablica. Técnicas de elaboracion, realizacion, evaluacién y formulacion.

OBLIGACIONES CURRICULARES PARA LAS TRES ORIENTACIONES

30- PRACTICA PREPROFESIONAL

El objetivo de este requisito curmicular -—cuyas modalidades operativas dependen de una
reglamentacion especifica- tiende a colocar al estudiante en una situacién similar a la que se
encontrard en el ejercicio concreto de su profesion, donde aplicara los conocimiento obtenidos en la
Carrera. En la medida de lo posible la Préctica Preprofesional se vinculara con la Orientacién elegida.
Para iniciar su Practica Preprofesional el alumno deberé haber finalizado el cursado de las cuatro
asignaturas de la orientacion elegida. )

Debera cumplir con un minimo de 300 horas de trabajo, debidamente certificadas, en un medio de
comunicacion o institucidn y asistir periddicamente a reuniones de andlisis y evaluacién del trabajo
profesional en curso, dirigida por el profesor que lo supervise. Al finalizar presentard un informe final,
avalado por el responsable a cargo del medio o institucion.

31- TESIS DE LICENCIATURA
Los alumnos de |a carrera obtendrdn su titulo de licenciatura luego de aprobar una Tesis, que podra
presentarse como un trabajo monografico o como un “objeto de creacidn” que, de todos modos incluye

el acompafiamiento de una monografia en la que se explicite objetivos y motivaciones, asl como los
enfoques conceptuales sobre |los que se ha desarrollade |a investigacién expresada en el “objeto”.
Entodos los casos la Tesis debe configurar un trabajo sistemdtico que dé clenta de un problema, una »
investigacion o una blsqueda bibliografica que comporte la capacidad del alumno para resciver un
trabajo tedrico de envergadura.

Las Tesis podrén ser productos de una decision individual o de un seminario ad-hoc. En cualquiera de
las opciones y con el asesoramiento de un Director de Tesis, ésta estara vinculada a a Orientacion
elegida. . :

Sera evaluada al margen de cuaiquier asignatura por un Tribunal especialmente constituido, en un
todo de acuerdo con la normativa vigente en la Universidad y la Facultad.

Los alumnos podréan inscribirse para iniciar su trabajo de Tesis y elegir a su Director cuando hayan
aprobado las asignaturas 01 a 25 de la Licenciatura,
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