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BUENOS AIRES, 2 0 (CT 1999

VISTO el expediente N°8772/97 del registro del Ministedio de Cultura y
Educacién, por ¢l cual la UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, solicita el otorgamiento
de reconocimiento  oficial ¥ la validez nacional para los titulos de TECNICO
UNIVERSITARIO_ EN GESTION DE MARKETING, ANALISTA EN MARKETING y
LICENCIADO EN COMERCIALIZACION, segin lo aprobado por las Resoluciones
Rectorales Nros. 32/99 y 08/99, y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d)ye)y 42
de fa Ley de Educacion Superior N° 24.521, es facultad ¥ responsabilidad exclusiva de Jas
Instituciones Universitarias la creacion de carreras de grado y la formulacion y desarrollo de
sus planes de estudios, asi como Ia definicion de los conocimientos ¥ capacidades que tales
titulos certifican y las actividades para las que ticnen competencia sus poseedores, con las
unicas excepciones de los supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con autorizacién
provisoria y los titulos incluidos en la némina que prevé el articulo 43 de la Ley aludidg,
situaciones en las que se requicre un control especifico del Estado.

Que por no estar en el presente, los titulos de que se trata, comprendidos en
ninguna de esas excepciones, la solicitud de Ia Universidad debe ser considerada como el
gjercicio de sus facultades exclusivas, y por lo tanto la intervencion de este Ministerio debe
lipitgrse finicamente al control de legalidad del procedimiento seguido por la Institucién para
probacién, que el plan de estudios respete la carga horaria minima fijada por este

terio en la Resolucion Ministerial N° 6 del 13 de enero de 1997, sin perjuicio de que
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oportunamente, estos titulos puedan ser incorporados a la némina que prevé el articulo 43 y
deba cumplirse en esa instancia con las exigencias y condiciones que correspondan,

Que en consecuencia tratandose de una Institucion Universitaria legalmente
consntuida habiéndose aprobado la carrera respectiva por las Resoluciones Rectorales, ya
mencionadas, no advirtiéndose defectos formales en dicho tramite ¥ respetande el plan de
estudios la carga horaria minima establecida en la Resolucién Ministerial N°6/97,
corresponde otorgar el reconocimiento oficial a los titulos ya enunciados que expide la
UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, con ¢l efecto consecucnte de su validez nacional.

Que los Organismos Técnicos de este Ministerio han dictaminado
favorablemente a lo solicitado. )

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto en los

articulos 41 y 42 de la Ley N°24.521 v de los incisos 8), 10) y 11) del articulo 21 de la Ley de

Ministerios -t.0. 1992,

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE POLITICAS

UNIVERSITARIAS,
EL MINISTRO DE CULTURA Y EDUCACION ¥

RESUELVE;:

ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimicnto oficial ¥ su consecuente validez nacional a lgs
titulos de TECNICO UNIVERSITARIO EN GESTION DE MARKETING, ANALISTA EN
MARKETING y LICENCIADO EN COMERCIALIZACION, que expide la
UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, con el plan de estudios y duracion de la

3 carrera que se detalla en el ANEXO IT de la presente Resolucion.

'
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ARTICULO 2°- Considerar como actividades para las que ticnen competencias los
poscedores de estos titulos, a las incluidas por la Universidad como "alcances del titulo" en el
ANEXO I de la presente Resolucian,

ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y la validez nacional que se otorga a los titulos

menctonados en el articulo 1°, queda sujeto a las exigencias ¥ condiciones que corresponda

LSy

g/ cumplimentar en el caso de que los mismos sean incorporados a la némijna de titulos que
/ requieran el conirol especifico del Estado, segan lo dispuesto en el articulo 43 de la Ley de

Educacion Superior.

g ARTICULO 4°.- Registrese, comuniquese y archivese.
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ANEXQ [

ALCANCES DEL TITULO DE TECNICO UNIVERSITARIO EN GESTION DE

MARKETING QUE EXPIDE 14 UNI VERSIDAD CATOLICA DE SALTA.

Colaborar en el andlisis y estudio cualicuantitativos de mercados locales, regionales,
nacionales o internacionales, asi como proycceiones de oferta y demanda de productos y

Servicios.
Colaborar en andlisis, estudios ¥ proyectos sobre oportunidad o conveniencia de mercado.

Colaborar en andlisis y estudios referentes a las politicas ¥ métodos de comercializagion

de productos y lineas de productos y servicios,

Colaborar en analisis Y estudios referentes a publicidad, promocién y desarrollo de

canales de distribucién de productos ¥ servicios.

Colaborar en andlisis y estudios sobre estructura de costos de comercializacion de

productos y servicios.

ALCANCES DEL TITULO DE ANALISTA EN MARKETING QUE EXPIDE LA

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA.

V ® Colaborar en equipos de estudio o personalmente cn busqueda de datos, procesamiento y

f
v

andlisis de la informacion.
Analizar y aplicar estrategias competitivas, de productos y de precios.

Analizar y ejecutar planes de distribucion y de ventas.

o\
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ALCANCES DEL TITULO DE LICENCIADO EN COMERCIALIZACION QUE

EXPIDE LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA.

Desempefiar v dirigir tareas de comercializacion en todo tipo de emprendimiento
econémico, industrial o comercial.

Realizar y dirigir tareas de bisqueda de datos, procesamiento de datos e investigacion de
mercado.

Disciiar estrategias competitivas de productos y de precios.

Planificar ventas de empresas o emprendimientos comerciales, supervisando la publicidad
correspondienie,

Dirigir, disefiar y ejecutar planes de distribucion de productos comercializables.

Organizar tareas de comercializacion internacional, cstudiando las condiciones de los
mercados y las estrategias correspondientes.

Realizar andlisis, estudios y proyectos sobre oportunidad o conveniencia de mercado para
eAxpoﬁacién € importacion.

Efectuar  asesoramicnio cspecifico  sobre mercados, productos y servicios a lgs
representaciones  diplomaticas argentinas en el exterior o embajadas extranjeras
acreditadas ante la Republica,

Realizar estudios vy proyectos de promocion y politicas industriales, mineras,
agropecuarias, comerciales, energéticas, de transporte y de infraestructura en sus aspectos

¥ posibilidades de comercializacién.

tuar andlisis, estudios y estrategias sobre desarrollo ¥ lanzamiento o discontinuacion

productos vy servicios.
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Realizar analisis y estudios referentes a las politicas y métodos de comercializacién de

productos y servicios.

Efectuar andlisis y estudios sobre la estructura de costos de comercializacién de productos

Yy servicios.

Realizar analisis y estudios referentes a politicas y fijacién de precios de productos y
Servicios.

Efectuar andlisis y estudios referentes a publicidad, promocién y desarrolio de canales de
distribucion de productos y servicios, asi como de las estrategias y politicas
correspondientes. -
Realizar peritajes en cuestiones de comercializacion de todos los fueros en el orden

jua

i |
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ANEXO IT

UNIVEKSIDAD CATOLICA DE SALTA
TITULOS: TECNICO UNIVERSITARIO EN GESTION DE MARKETING, ANALISTA EN
AMRKE TING y LICENCIADO EN COMERCIALIZACION,

PLAN DE ESTUDIOS
CARGA CARGA CORRELA-
COD. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA | 1IORARIA TIVIDAD
SEMANAL TOTAL
PRIMER ANO
Primer Cuatrimestre
01 |Analisis Cuantitativo [ C 4 40 -
(Matemytica)
02 |Economia para Empresarios - C 5 80 -
(Microeconomia)
03 | Fundamentos de la Administracién C 5 80 -
Estratégica
04 |Fundamentos de Marketing C 5 80 -
05 _|Comportamiento Organizacional C 4 40 -
06 |Filosofia 1 C 3 48 -
Segundo Cuatrimestre
07  |Economia y Negocios C 5 80 02
(Macroeconomia)

é 08 [Marketing Estratégico I C 5 80 03-04
F /r 09 An:i.lisis Cuantitativo 1 (Estadistica C 5 80 01
f Aplitada)

- 10 “nnovacion y Creatividad C 4 40 -
11 A}l(nihistracién Financiera C 6 60 -
7 12 [Filose¥ia II C 3 48 -

\
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, CARGA CARGA CORRELA-
CoD. ASIGNATURAS DEDIC. HORARIA HORARIA TIVIDAD
SEMANAL TOTAL
SEGUNDO ANO
Primer Cuatrimestre
13 [Marketing Estratégico II C 5 80 07 .
14 _ |Investigacion de Mercados [ C 5 80 07-08
15 _|Comportamiento del Consumidor C 3 64 -
16 |Marketing de Setvicios C 3 72 07
17| Administracién Publicitaria C 4 80 07-09
18 Teologia I C 2 32 -
Sepundo Cuatrimestre
19 - |Investigacién de Mercados I C 5 80 11-13
20  |Marketing Internacional C 5 80 11
21 | Gestion de Negocios C 6 80 11-12-13-
| 14
22__ | Aspectos Legales de los Negocios C 5 80 -
23 |Teologia Il C 2 32 -
24 | Trabajo dc Aplicacion C *

Trabajo de Aplicacién: Para obtener el titulo de pregrado de Técnico Universitario en Gestion
de Marketing los alumnos deberdn realizar un trabajo integrador en el cual apliquen las
herramientas aprendidas durante el desarrollo de la carrera en las distintas asignaturas.

Para ello aplicard un proceso metodologico claro para detectar mercados atractivos y constriir
en ellos ventajas competitivas sostenibles en el tiempo conjugando el pensamiento tactico Y
estratégico aprendido.

El trabajg, de aplicacién podra tener distintos alcances segun lo realice para un sector

» UNa empresa o un producto y/o servicio particular, pero sea cual fuere e tema

berd cumplir los requisitos de integralidad, claridad, practicidad y flexibilidad.
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CARGA CARGA CORRELA-
COD. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA HORARIA TIVIDAD
SEMANAL TOTAL
TERCER ANO
25 | Administracién de PyMES C 5 96 03
26 |Estrategias de Marketing A 5 90 03-04
27 |Metodologia de Investigacion C 5 96 -
28 |Escenarios de Negocios A 4 60 03-04-10
29 | Psicologia del Consumidor C 3 50 -
30 |Derecho Empresarial C 3 60 19
3! |Evaluacidén de Proyectos A 4 140 10
32 |Doctrina Social A 3 48 -
33 | Préctica Profesional C *
SE OTORGA EL TITULO DE ANALISTA EN MARKETING
CUARTO ANO
34 _ |Simulacion de Negocios A 4 60 -
35 |Economia Internacional A 5 80 02-06
36 |Sociologia de Empresas C 4 40 -
37 _ [Marketing Agropecuario C 5 80 04-22
38 [Negociaciones Internacionales C 4 80 -
39 |Técnicas de Venlas y Desarroilo C 5 80 -
?/ ‘Personal
- 40 [Etica Profesional C 3 48 -
“’{j/ P j 41  |Tesis * N

/ SE OTORGA EL TITULO DE LICENCIADO EN COMERCIALIZACION
NO

* Apro

W

as todas las asignaturas.
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CARGA HORARIA TOTAL DE CADA UNO DE LOS TITULOS COMPLEMENTADAS CON
OTROS REQUISITOS
Técnico Analista en Licenciado en
Actividades Universitario Marketing Comercializacién Total
en Gestion de
Marketing
Programa del Curso 1516 640 468 2624
Idioma Extranjero — Inglés 200 100 150 450
Trabajo de Aplicacién 200 - - 200
Actividades 50 100 100 250
Extracurriculares
Informatica Aplicada 100 100 100 300
Totales Carga Horaria 2066 hs. 3006 hs. 3824 hs. -
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Iin el Campo Castafieres, sito en la Ciudad de Salin, Capita? de Ja Provincie del mismo
" nombre, Repitblico Argenting, sede de fa Universidad Catélicn de Salta, a Jos veintiocho dias
del mes de abril de mil novecientas novenia y nueve;

VISTO : ¢l Expedicnte por ¢l que s¢ tamits, aote ln Direccién Nacional de

CONSIDERANDO  : que Ia Direccién Nacional de Gesticn Universitaria ha observado el

Geslion Universitaria, Ia refonna ne estinetural del Plan de Estudios
de la Carrera de Téenico iniversitstio en Gestién de Marketing y
del Plan de Esindios de ia Ticencialvin en Comercializacitn; v

Ancxo de la Resolucidn Rectorn! Nro. 32/99 en cuanto & la
denominaciénr del ‘Tlwlo de Pre Grado alll consignado como:
“Analista en Comgreializacion”, hahiendo  debido denominarse:
" “Analista en Marketing”, todo eflo 4o canformidad a ta Resolucion
Ministeriaf Nra. 678/9%,
qué se trata de un error inveluntario on Ia (ranseripcion, el que debe
. subsanarsc;
" que en la parte dispositiva de s %esolucién Rectoral Nro. 32/99-
Art. 1- la denominaciton de diche Thalo figura correciamenie;

EL YICERRECTOR ACADEMICO _DE LA _UNIVERSIDAD
(,AIOLI(A DE SALTA A CARGO DE RECTORADOQ

RESUELY LE;

Modificar Ja denominacion del Tllulo de: “Analista <1 Comercializacién™ por el de:
“Analista cn Marketing”, consignado eiréneamente on ol Ancxo de la Resolucidn
Rectoral Nto. 32/99, correspondiente a la reforma pe estructural del Plan de Estudios
de Licenciatura cn Comercinlizacion,

Incotposar como Anexa de I presente Resofucicu, fa 1 fooma no estructural del Plan de

Estudios dc Licenciatura en Comereializne ién, con In vefisrma de 1a denominacion def

Titulo de Pre-Grado a otorgar al finalizar el Jer. Afia: * \nalista cn Matketing”.
Comunicor a: Vicerrecinrado Aendémico, Vicerrectonwlo Adminisiralive, Secretaria
General, Facultad de Economia y Administracién y Bsuela de Negocios.

Remilir copia autenticada de la presente Resoloeidn o b Direecién Nacional de Gestidn
Universitaria.

Regisirar, reservar el oripinnl, puhllcm en el Roletin O¥icinl ode la Unwersxdad Catélica _
“de Salta y archivar. :
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PLAN DE ESTUDIOS

GRADO ACADEMICO: LIGENCIATURA EN comrnre:

COD, B ASIGNATURA™

r———

PRIMER AfO
1° Cuatrimestre o
01 [Andlisis Cuantitativo |
.| (Matem#tica) o
02 |Economia para En1presari0£§_
..} {Microaconomia) SR
03 |Fundamentos do Ia
- Administracién Estratégica 1
04 [Fundamentos de Marketing
05 |Comporiaimienis Organizacionai ™ |~
06 Filosofia | B
2° Cuatrimestre e
07 |Economia y Negocios
—|{{Macroeconomfa)
1 08 IMarketing Estratégico |
09 |Andlisis Cuaniitativa i (Fstadistica|
3 Aplicada) |
10 !nno_vadén y Crentividad
11 [Administracién Enanciara
127 |Fllosoria i N
e — e

[
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LITCA DE SALTA

f

IALIZACION |
GAHGA CARGA | CORRELZ ;
HORARIA | HORARIA TIVIDAD
SEMANAL | TOTAL o

A 40 o

5 80

5185

5" 80

4 40

3 48 .

5 .ao. .'762: |

5 80 03-04

5 80 01

4’ 40

G 60

3 48
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TOD. ASIGNATURA [PFDIC]| TARGA | CARGA |CORRELA
: HORARIA | HORARIA | TIVIDAD
I SEMANAL | TOTAL '
SEGUNDO ANO
3° Cudtrimestre o o i
13 [Marketing Eslratégicoli = | © 5 80 07
14 [invesligacion de Morcados | 1T c 5 - A~ ~-80-—- |- 07-08.
15 | Comportamiento del c‘ci{%'um.dar - ¢ ™ '3 64
16 |Marketing de Servicios e 3 72" o7
17| Administracién Publicitania [ T¢TTL 4 80 | " 07-09
18 |Teologia | I N 37 37
4° Cuatrimestre ‘ o o _ )
19 fnvashgamén de Mercados i 1 ¢ 5 80 1113
20 Markeimg Internacional | ¢ 5 80 11
21 |[Geslidnde Negocios | ¢ 6 80 11-1.’3—1 3 |
22 |Aspeclos Legales de ot Negoclos| G 5 80
23 {Teologia li - B 2 32
24 |Trabajo de Apiicacion | Apinhadas todas las asignaturas

Tiulo de Pre-grado: TECNICO umvmsn‘_mmo EN GESTION DE MARKETING
t
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co. ASIGNATORA ™™ ™" | HERIE.
TERCER ARO
26 |Administraclén de FYMES ~—~ | &7

26 |Esiraloglas do f\ffﬁ?l}}éﬁﬁﬁ"""" o AT
27 {Melodologia de Investigacion ¢
38 | Escenarios de Nagocios - A
29 Psldologia del Constmidor 7 ¢
30" [Derecho Empresarial * ¢
31 |Evaluacién de Proyacios L A

35 |Bodina Sodal T | A
33 |Préclica Profesional R R e

Tiiule de Pre-Grado: ANALISTA EN MARKETING

CUARTO ARO
34" [Simulacién de Negocios AT
35 [Economia Mernacional A
36 |[Soclologiade Fmpresas |
.37 |Markeling Agropacuario L ©”

738 |Negociacionos Insrnacionales O
39 [Técnicas de Ventaa y Dasarolio &

Personal L L .

40 _ Ellca Profesional | ¢
41 [Tesis )
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CARGA | CARGA |CORRELA-
i | SR | ToA2
5 96 03
5 g0 03-04
§" T3 O

a 60 03-{;4-10
3 50

3 &0 BE
AT 140 10
3 48
Anrohades lodas ias asignaluras
4 8D

57T 80 02-06
4 40

R 80 1 04-22
e B0 '
5 80

3 48
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OTROS REQUISITOS
| 'Idioma Extranjéro-lnglés

En cualquier otapa’dn 1 carrera, of nlimne dnberd cursar 'y aprobar los 3 cursos
da Inglés, Elemental, Intarmcdi_o y Superion. nereditn e un total de 450 horas calodra,

Ademas deberd aprobar los tres nivelag de informalica acrediténdo un total de
300 horas cétedra. : ' |

Actividades Extracurriculares

Con el objeio de contp!arﬁnn!ar [a fonnacion da Jos alumnos; 30 aslablecs Ia
obligatortedad de cerlificar como minimo doscientas cincuenta "horas de presencia
efecliva en cursos, conferoncias, (alleres y/o sembnrine diclados por la Universidad o
por otras inslituclones, que guarden rolarcisn con g formaclér espacliica de la |
Licenciatura, '

DEDICACION PREVISTA

Programa dsl Curso . 2624
ldioma Extranjero 460
Trabsfo de Aplicacion 200
Actividades Extracurricularas 250
Informética Aplicada_ _ 300
Total 3824
L ! l : { * -
| TR ARIA BADEL, Vingi 14y ponmioue Phio. Dr, JULID RAUL MENDEZ
i BEORrradia -



