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VISTO el Expediente N°2388/97 del registro de este Ministerio,
por el que la UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO .21, eleva el proyecto deo
medificaciones en la organizacién del Plan de Estudios de la carrera de
LICENCIATURA EN PUBLICIDAD, cuya creacidén y funcionamiento autorizé la
Resolucién Ministerial N°924 del 3 de noviembre de 1295, v .

CONSIDERANDOQ:
Que mediante los cambios referid_os la Universidad peticionante
* procura integrar un grupo de materias comunes a varias carreras, cuyos
contenidos, denominacidén, carga horaria y ubicacidén son similares, en un nicles
basico que facilite [a adquisicién de conocimientos esenciales con fuerte
conexidn epistemclogica, a los fines de mejorar el rendimiento académico de los
alumnos.

Que asimismo, el proyecto comprende la reformulacion de is
estructura general del Plan de Estudios vy la confeccién de un plan de transicion
con las asignaturas cuyos contenidos son equivalentes, sin que elio afecte ni al
pertil ni a los alcances correspondientes a los titulos intermedios de TECNICO
UNIVERSITARIO EN PUBLICIDAD vy final de LICENCIADG EN PUBLICIDAD, de
cuyas Orientaciones en ARTE y DISENG v en CUENTAS y MEDIOS, afadidas a
su denominacién y a la de la carrera, la Universidad propone su eliminacion del
modo como figuraban en la Resolucidn citada.

” Que se ha dado intervencidn al CONSEJO DE RECTORES DE LAS
UNIVERSIDADES PRIVADAS, conforme a o establecido por el articulo 17 dat
Decreto N°578/96 vy los organismos técnicos de este Ministerio han

[ﬁﬂ dictaminado favorablemente.
[‘/\/ Que la Universidad antedicha acredita autorizacién provisional para

su funcionamiento, segdn los términos del Decreto N°90 del 19 de eneroc de
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1985, motivo por el cual compete a este Ministerio resolver sobre la aprobacién
de los cambios a introducir en el Plan de Estudios referido, conforme a lo
dispuesto por el inciso b} del articulo 64 de la ley de Educacidn Supericr

Ne245271,

Por ello,
LA MINISTRA DE CULTURA Y EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 19.- Aprobar el cambic de dencminacién de la carrera de
LICENCIATURA EN PUBLICIDAD, Orientaciones en ARTE Y DISENQO y en
CUENTAS Y MEDIOS, autorizada a la UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21
mediante Resolucidn Ministerial N°924/95, por la de LICENCIATURA EN
PUBLICIDAD.
ARTICULO 2°.- Aprobar las modificaciones propuestas por la UNIVERSIDAD
EMPRESARIAL SIGLO 21 al Plan de Estudios de la carrera de LICENCIATURA
EN PUBLICIDAD, a partir de! ciclo lective de 1998, cuyo texto obra como
Anexo | de esta Resolucion.
ARTICULO 3°.- Establecer que puede llevarse a la practica el Plan de Transicién
propuesto por la Universidad mencionada que se detalla como Anexo Il de la
presente Resolucidn.

/@_l ARTICULO 4° .- Registrese, comuniguese y archivese.-
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UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21
CARRERA: LICENCIATURA EN PUBLICIDAD

LREQUISITOS DE INGRESO: - Nivel medio o ciclo Polimodal completo ¥ aprobado.

- Realizar y aprobar un curso de ingreso de 74 horas de duracitn
compuesto por las signientes asignaturas: Introduccion a la Gestion de Recursos Humanos 6 horas; Cultura y
expresién 2 horas; Lengua 20 horas; Introduccion al Estudio de las Organizaciones 20 horas; Iniegracién
Institucional § horas.

- Podran ingresar sin cumplir ¢l punlo anterior los cgresados
terciarios, universitarios y no universitarios de dichos niveles que hayan cursado al menos 25 % de una carrera
afin. '

2. PLAN DE ESTUDE

2 1. ORGANIZACION GENERAL: El Plan se ha organizado ¢n dos ciclos, i primero, hasta ¢l tercer afic
inclusive,

Oftro, que abarca el cuarto y quinto afio, y que posibilita, una vez superadas las cxigencias que implica, la
obtencitn del Titulo de Licenciado,

2.2.0RGANIZACION ESPECIAL ¥ ESTRUCTURA:

2.2.1. Para obtener cl titulo de grado de la carrcra LICENCIATURA EN PUBLICIDAD los alunines
deberan cursar, regularizar y aprobar las asignaturas que permitan alcanzar el 1otal de los Créditos estipulados
por la misma. El total de los créditos requeridos para esta carrera s de DOSCIENTOS CUARENTA Y SIETE
(247) créditos.

2.2.2. Los créditos necesarios podran completarse de alguno de los siguientes modes:

a) Cursando, regularizando y aprobando todas las asignaturas obligatorias de la curricula con sus respectivos
créditos, mas las materas electivas curricularcs hasta completar los créditos requeridos para ésia.

b} Cursando, regularizando y aprobando asignaturas de la curricula con sus respectivos eréditos, mas las
materias clectivas curriculares hasta completar los créditos previsios para €stas.

.223. Ll plan de estudios gue sigue distribuye las asignaturas en términos semestrales. Cada crédito
corresponde 2 una dedicacion horaria semanal por semestre de 40 muinutos.

2.24. La inscripcién al cursado de las distintas asignaturas se realizard de modo semestral,
La realizacion de los scrminarios yfe trabajos finales requerird cn todos los casos que los
alumnos realicen, fundamenten y defiendan el rabajo elegido.

- - . L . . t
2.2.5. En cuzato al idioma cxiranjero, se parte del principio segin ¢l cual los alumnos a partir del cuarto aiio
deben estar en condiciones de asistir y comprender clases dictadas cn inglés.
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PRIMER ANO

Primer Semesire
Asignaiara Créditos  Horas Tedricas Horas Practicas Total de Horas
Publicidad 53 60 36 96
Psicologia Social 4 48 16 64
Comunicacidn Visual 6 48 48 96
Técnicas de Investigacién 4 48 16 64
Recursos Informaticos 4 - 64 o4
[dioma Extranjero I 4 40 24 o4

Total 23 - - 448
Sepundo Semestre

R Asignatura Créditos -Horas Tedricas Haoras Practicas Total de Horas

Analisis de los Medios de Comunicacion 4 16 48 64
Teoria de la Comunicacién 4 40 - 24 64
Morfologia I 6 48 48 ’ 96
Disciiomatica [ 6 - 96 96
Comportamiento del Consumnidor 6 60 36 96
Idioma Extranjero 11 4 40 24 64

Tatal 30 - - 430

SEGUNDO ANO

Primer Semestre
Asignatura Créditos  Horas Teoricas Horas Practicas  Total de Horas
Creacion Publicitaria 4 32 32 64
Gramatica Aplicada 4 - 64 64
Produccidn Grifica 4 48 16 64
Disciiomatica I - 6 - 96 96
Marketing [ 5 48 32 80
Idioma Extranjero I 4 40 24 64

Total 27 - - 432
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Segundo Semestre -
Asignatura Créditos  Horas Tedricas Horas Pricticas Total de Horas
Creacién Publicitaria I1 4 12 32 G ,'
Historia de 1 Publicidad 6 60 36 96 !
Semioctica 3 48 32 80
Cultura Crganizacional 4 32 32 64
Disenomatica III & - 96 96
Idioma Extranjero IV 4 40 24 G4 ;
Total 29 - — 464 '
;
TERCER ANO
Primer Semestre ?
A Asignatura Créditos  Horas Tedricas Horas Practicas  Total de Horas '
Produccion Radial 4 16 48 64
Administracién 6 60 36 . 96
Plancamicnto de la Comunicacion 1 4 32 32 04
Fotografia 4 24 40 64
Redaceion Publicitana 6 32 ] 96
Idioma Extranjero V 4 40 24 64
Total 28 - - 448 :
Segundo Semestre
Asignatura Créditos  Horas Teéricas Horas Practicas Total de Horas
Historia de la Cultura 4 48 16 64
Seminario de Practica 6 - 96 96
Etica y Deontalogia Profesional 4 48 16 64
Produccion Televisiva [ 4 -- 64 04
Lingiistica 4 43 16 64
Idioma Extranjero VI 4 40 24 64
Total 26 - - 416
Cantidad de créditos Ler Ciclo: 168 o
Cantidad de horas catedra ler Ciclo: 2688
Eﬂ TITULO: TECNICO UNLYERSITARIO EN PUBLICIDAD !
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CUARTO ANO

Primer Semestre
Asignatura Créditos  Horas Tedricas Horas Pricticas Total de Horas
Planeamicnio de la
Comunicacidn 1L 6 36 60 96
Gestidn Ambiental 4 40 24 64
Marketing de Servicios Profesionales 4 48 16 64
Sociologia de los Medios .
de Comunicacién Social g 100 28 128
Materia Electiva I - -- - -
Materia Electiva I1 - -- -- -

Total 22 - - 352

’

Segundo Semestre
Asignatura Créditos  Horas Tedricas Horas Practicas  Total de Horas
Comunicacion Organizacional 4 40 24 64
Disciio d¢ Paginas & - 96 96
Practica Profesional 12 -- 192 192
Materia Electiva [II - - — -

Total 12 - - 352

QUINTO ARO

Primer Semestre
Asignatura Crédilos  Horas Tcoricas Horas Practicas Total de Horas
Produccion Televisiva I 4 - 64 64
Campaiias Publicitarias 6 36 60 96
Materia Electiva Optativa - - - -
Seminario Final 12 - 192 192

Total 22 - - 352

Cantidad de créditos materias electivas: 18

b
ﬂfﬂ Cantidad de créditos 2do ciclo: 66

b
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Cantidad total de erédites: 252
Cantidad de horas citedra 2do Ciclo: 1344
CANTIDAD TOTAL DE HORAS: 4032

T{TULO FINAL: LICENCIADO EN PUBLICIDAD

MATERIAS ELECTIVAS
1.2.6. 'ERIAS LLE v ARE

En aquellos semestres en que figuran materias electivas, 1os alumnos podran scleccionarlas
optanda por algunas de las que figuran en cl cuadro adjunto. Entre todas las materias electivas los alumnos
deberan completar al menes 13 {dicciocho) créditos

Si 1a scleccion que sc efectia entre las opcioncs posibles, no completara los 18 {dicciocho)

créditos debera seleccionar otra asignatura mas, que en este caso se debe considerar como clectiva opcional.
Los Tutores de Carrera podrdn proponer materias electivas distintas al cuadro adjunto, inclusion
que debera ser aprobada por el Rectorado. -

Asignaturas + Crédilos

Sociologia General

Estadistica I

Relacioncs Publicas ¢ Institucionales
Grupo y Liderazgo

Loégica Simbdlica

Formulacién y Evaluacién de Proyectos
Administracion de Recursos Humanos
Estadistica II

Meétodos y Técnicas de Investigacion Social 1
Métodos y Técnicas de Investigacion Social 11
Marketing Social y Politico
Diseflomatica IV

Tecnologias

Tipografia I

Tipografia 11

Disefio Grifico II

Estctica

Morfologia Ii

Estrategia «

Investigacion de Mercados
Contabilidad Basica y de Gestidn
Disciio Grafico |

Estructura y Sistemas

Economia [

Economia I
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ARTICULACION VERTICAL.

Se establece un régimen de articulacién vertical de las asignaturas mediante
instrumentacion de un plan de correlatividades que asegure al menos, Ia secucncia logica implicada

por la definicién epistemologica de la carrera,

estableciéndose que:

a) para cursarlas, requiere haber cursade y conservar la re gularidad de su correlativa anterior; ¥

1) para rendir su examen final, requiere
siguiente cuadro:

haber aprobado su correlativa anterior, de acuerdo con el

CORRELATIVIDADES

Asignatura

Analisis de los Medios de Comunicacion
Idioma Extranjero 1
Disefiomatica 1L
Comportamiento del Consurmidor
ldioma Extranjerc 10

Creacién Publicitaria I

Crecacion Publicitaria IT
Semidtica

Disefiomatica I1I

Lingiiistica

Idioma Extranjero IV

Produccidn Grifica

Idioma Extranjero ¥V

Redaccion Publicitaria

Idioma Extranjero VI
Planeamiento de la Comunicacion I1
Historia de la Publicidad
Produccion Televisiva 11
Comunicacidn Organizacional
Marketing' 1

Seminario Final

o

Correlativa Anterior

Publicidad

Idioma Extranjero 1
Disefiomatica [

Psicologia Social

Idioma Extranjero I

Anélisis de los Medios de Comunicacion
Creacion Publicitaria
Gramatica Aplicada
Disefiomatica Il

Semiotica

Idioma Extranjero III

Morfologia I

Idioma Exranjera IV

Gramitica Aplicada

Idioma Extranjero V
Planeamiento de la Comunicacién [
Publicidad

Produccion Televisiva [

Teoria de 1a Comunicacion
Comportamiento del Consumider
Todas las Materias
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ANEXOI

PLAN DE TRANSICION

El cuadre comprende Jas asignaturas que han cambiado de denominacién o carga horatia cntre un

figuran en la columna dc la izquierda, hallarin en la ¢

plan y olro, pero cuyos contenidos son equivalentes.

Los alumnos, que hayan comenzado su carrera ¢on ¢l plan aprobado y hayan cursado asignaturas que

olumna de 1a derecha, su equivalente. En cl

caso de no existir equivalencia en el plan nuevo, s€ podran aplicar los créditos obtenidos o

asignaturas cloctivas del nueve plan.

En todos los casos los créditos obtenidos por la aprobacién

seran reconocidos a la sumatoria total de créditos del nuevo plan.

de asignaturas cn los plancs anteriores,

| PLAN ANTERIOR | PLAN VIGENTE

Publicidad 4 Publicidad [}
Psicolopia Aplicadaala Publicidad [ 4 Psicologia Social 4
Psicologia Aplicadaala Publicidad 11 4 Comportamiento del Consurnider 6
Produccion Grafica 3 Produccion Grafica 4
Semiotica [3 | Semidtca B
Publimatica I 34 | Disefiomatica |6
Comercializacion 1 4 |Marketing I 5
Comercializacion [1 4 . l_‘
Publicidad I 4 | Andlisis de los Medios de Comunicacion |4

’E}duccién Audiovisual 5 |Produccion Televisiva I 14
Historia de 1a Publicidad 7| Historia dc 1a Publicidad lé
Planificacion y Medios I 3 | Plancamicnto de la Comunicacion I 6
Planificacion y Medios 11 4

%memosde “Anilisis Econ. y Social I 4| Sociol. De los Medios de Com. Social 8

[Elementos de Analisis Econ. y Social I |4
Estadistica Aplicada a Ja Publicidad | 14| |
Fstadistica Aplicadaala Publicidad I l | | il
Teoria de la Comunicacion |2 [Teoriadela Comunicacion 4
Publimatica 11 4 | Disefiomatica 11 6
Publimatica I11 4 |Disctiomatica 111 6
Antropologia Filosofica 4| \
Organ.y Adminis, de Ta Empresa Public. 4 | Administracion 6
Tnvestigacion en Public. ¥ Comercial 1 4 Campanas Publicitarias 6 4‘
Investigacion en Public. y Comercial 11 4 i
Sermnanio de Pagina Profesional I 5 Seminario de Practica 6
Serminario de Practica Profesional I g |
Etica y Deontolegia Profesional 7 | Etica y Deontolopia Profesional 4
fedaccion Publicitaria [ 4 Gramatica Aplicada 4j

4 [Redaccidn Publicitaria 4 ]

Redaceion Publicitaria I
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