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BUENOS AIRES, 2 7 JUL 1998

VISTO cl cxpedicntc N” 644 1/97 del registro de este Ministerio, por cl
cua laUNIVERSIDAD DE MORON solicita e otorgamiento de reconocimiento
oficial y la validez nacional para los titulos de ANALISTA UNIVERSITARIO EN
COMERCIO INTERNACIONAL y LICENCIADO EN COMERCIO
INTERNACIONAL, segun lo aprobado por la Resolucion del Honorable Consgjo
Superior N. 247/97,y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d) y
€) y 42 de la Ley de Educacion Superior N. 24.52 1, es facultad y responsabilidad
exclusiva de las Instituciones Universitarias la creacion de carreras dc grado y la
formulacion y desarrollo de sus planes de estudios, asi como la definicion de los
conocimientos y capacidades que tales titulos certifican y las actividades para las
gue tienen competencia sus posecdorcs, con las Unicas cxccpcioncs dc los
supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con autorizacion provisoriay los

titulos incluidos en la ndmina que prevé cl articulo 43 de la Ley aludida,

situaciones en las que se requiere un control especifico del Estado.
Que por no estar en cl presente, los titulos dc g u e s etr at a

comprendidos en ninguna de esas cxcepcioncs, la solicitud de la Universidad debe
ser considerada como cl gercicio dc sus facultades exclusivas, y por lo tanto la
intervencion de este Ministerio debe limitarse Unicamente al control dc legaidad
- del procedimiento seguido por la Instituciéon para su aprobacion, que los planes de

estudios respete la carga horaria minima fijada por este Ministerio en la Resolucién

Ministerial N. 6 del 13 de enero de 1997, sin perjuicio de que oportunamente, estos
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titulos puedan ser incorporados a la ndmina que prevé € articulo 43;y deba
cumplirse en esa instancia con las exigenciasy condiciones que correspondan.

Que en consecuencia tratandose de una Institucion Universitaria
legalmente constituida; habiéndose aprobado las carreras respectivas por la
Resolucion del Honorable Consgjo Superior ya mencionada, no advirtiéndose
defectos formales en dicho tramite y respetando los planes de estudios la carga
horaria minima establecida en la Resolucion Ministerial N. 6/97, corresponde
otorgar cl reconocimiento oficial a los titulos ya enunciados que expide la
UNIVERSIDAD DE MORON, con € efecto consccucntc dc su validez nacional.

Que los organismos tecnicos de este Ministerio han dictaminado
favorablemente a lo solicitado.

Que las facultades para dictar € presente acto resultan de lo dispuesto

enlos articulos 41y 42 delaLey N. 24.52 1y de losincisos 8, 10 y 11 del articulo
21 delaLey de Ministerios -t.0. 1992.-

Por ello y atento a lo aconsgjado por la SECRETARIA DE

POLITICAS UNIVERSITARIAS,
LA MINISTRA DE CULTURA Y EDUCACION

RESUELVE:
ARTICULO 1.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional
a los titulos de ANALISTA UNIVERSITARIO EN COMERCIO
INTERNACIONAL y LICENCIADO EN COMERCIO INTERNACIONAL, que
expide la UNIVERSIDAD DE MORON, conforme a los planes de estudios y

duracidon de las respectivas carreras que se establecen en la Resolucion del

Honorable Consglo Superior que obra como ANEXO de la presente resolucion.
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ARTICULO 2.- Considerar como actividades para las que tienen competencias
los posccdorcs de estos titulos, a las incluidas como "alcances del titulo” en la
Resoluciéon del Honorable Consejo Superior que obra como ANEXO de la
presente.

ARTICULO 3.- El reconocimiento oficia y la validez naciona que se otorga a los
titulos mencionados en € articulo 1., quedan sujetos a las exigencias y condiciones
gue corresponda cumplimentar en € caso de que los mismos sean incorporados ala
nomina de titulos que requieran e control especifico del Estado, segun lo dispuesto
en e articulo 43 de la Ley de Educacién Superior.

ARTICULO 4.- Registrese, comuniquese y archivese.
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REPUBLICA ARGENTINA
Dbneverscitice, o Mbeoron e

MORON, 28 de agosto de 1997.-

VISTO:

La nota FACEE N°1044/97 del 19 del cto. donde la Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales eleva la propuesta do creacion de la Carrera “LICENCIATURA
EN COMERCIO INTERNACIONAL.” aprobada por su H Consgjo Académico en la sesion del
9 de agosto del cte. alo (Acta N°358) en los términos delart. 35 inc. 16 del Reglamento
Orgdnico de esa Facultad; y

CONSIDERANDO:

Que con motivo dc esa presentacion, que adjunta Cl Programa de la referida
7/ licenciatura, tomé la intervencién que le corresponde la Comisién dC Ensenanza de este H.
Consejo Superior que aconseja, en SU dictamen N° 749/97-2, aprobar el proyecto de lacaurera

wiles mencionada

Que los titulos a otorgar a quienes cursen esa carrera SON: 1) "ANALISTA
UNIVERSITARIO EN COMERCIO INTERNACIONAL", titulo intermedio para los aumnos
que aprueben su tercer affo Y 2)"LICENCIADO EN COMERCIO INTERNACIONAL™ pura
quienes cursen |0s cuatros attos de duracién de su Plan de Estudio.

Que la presente se dicta en uso delas atribuciones conteridas en |0S arts. 20 inic
K) y 34 inc.1) del Estatuto dc la Universidad de Mordny art. 29incs. d) y ¢) delaley 24.52 1.

POR ELLO

EL HONORABLE CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD DE MORON
RESUELVE

Artl) Aprobar la creacién de lo  Carrera "LICENCIATURA EN COMERCIO
INTERNACIONAL"” que funcionard en la érbita de la Facultad de Ciencias Economicasy
Empresariales de esta Universidad.

Art 2) Otorgar alos alumnos que cumplan los requisitos previstosen ¢l Plan de Estudio d= la
mencionada carrera los titulos de “ANALISTA UNIVERSITARIO EN COMERCIO
INTERNACIONAL™ y de “LICENCIADO/A EN COMERCIO INTERINACIONAL".

Art3) Comunicar la presente, con remisiéa de copia del Programa de las referida carrera. por J

intermedio de la Secretarla de Asuntos Académicos, a hlinistcrio de Cultura y Educacionde la
Nacidn.
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FAN: 10054.1) G27-8051

REPUBLICA ARGENTINA
Dlorerersceteedd wto A borcn

Artd) Comunicar | a presente a los sefiores Rector, Vicerrector, Decanos, Directora de la
Escuela Diocesana de Servicio Social, Secretarios de Asuntos Académicos v Asuntos
Administrativos y Presidente de la Fundacion Universidad de Morén.

Art 5) Registrese y oportunamente, archivese.

RESOLUCION H.CS N° <4 F 797

o/ H. CONSEJO SUPERIOR
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PROSECRETARIA
DE ABUNTOS ACADEMICOS

UNIVERBIDAD DE MORON
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1) IDENTIFICACION DE LA CARRERA

Denominacion: Licenciatura en Comercio Internacional.

Titulo a otorgar
. Licenciado/a en Comercio Intermacional

. Analista Universitario en Comercio Internaciona

2)  UBICACION EA’ L4 ESTRUCTURA

Facultad de Ciencias Econdmicasy Empresariaes
La carrera funcionara bajo ia responsabilidad directa de un Director de Carrera.

3) OBJETIVOS DE LA CARRERA

Esta carrera tiene como objetivo principal formar un profesional con competencias para
desempefarse en €l area especifica del comercio interna  ~nal en todo tipo ¢ » organizaciones. Se
estructura como una respuesta a los requerimientos de st specialidad en & marco ¢ ynémico dc

la sociedad actual. “

El comercio internacional s uno de |os aspectos destacados cmergentes de la globalizacion de la
cconomia, |0S negocios * |as finanzas, que requiere expertos que den respuestas eficaces y
oportunas a las condicioncs cambiantes del mercado, formulando cstrategias comerciales
adecuadas. Para €ello, la carrera se estructura con un ej¢ centrado en los conocimientos teoricos y
técnicos involucrados en la dimensién internacional dc la actividad cmpresaria, sin descuidar 1os
aspectos relativos a todas las arcas relacionadas con la gestion, para lograr un profesional que se

desempeiie con la méxima cficacia y eficiencia en ¢l medio en cl que interactue.



>
)

t

I3
AN
]
7,/

'\_‘:_’,..’i..{ Pheec e  '\ / :IT.[{SLlONi\"?:\
_ N s 4 \
4) CARACTERISTICAS Di! LA CARRERA ) / O
3sidas ¢° s

Nivel: Grado - 4 afios

Acreditacion; El titulo profesional aotorgarse ¢s ¢l dc

Licenciado en Comercio Internacional

Aprobado el tercer afio de la Carrera se otorgara €l titulo intermedio de:

Analista Universitario en Comercio Internacional.

3) PERFIL DEL TITULO

El Licenciado en Comercio Internaciorz2'es un profesional con una formacion especifica en las
areas de logistica y estrategia comercial para las operaciones del comr ‘o exterior, con gran
capacidad negoctira paralaimporta ion y exportacion. Sus conocimientos le permiten analizar
el mercado exterr |a coyuntura global, sectorial y regional. Su prcparacion sustantiva, cjecutar
y controlar todas las actividades que vinculan a los exportadores con los organismos publicos
cspecificos y con las ingtituciones bancarias, con dominio dc 10s as  os1cnicos, econémicos y
legales. Todo €ello esta complementado con una fuerte formacion general relacionada con
conocimientos basicos de las areas de comercializacion, CCONOMIQ, contahilidad, administrativa,
Juridica, matematica Y humanistica., y asimismo con las competencias Necesarias para un optimo

aprovechamiento de las herramientas informéticas, y un fluido uso dc los i1diomas extranjeros

requendo por sus funciongs.

Este profesional csta capacitado para desempefiarse en organizaciones publicas y privadas, en

todos |os sectores de su competencia. Actlia como mediador entre lasnecesidades de |ademanda.
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planificacion, organizacion, control , toma de decisiones y prondsticos de mercado, con una

vision abierta c intcgradora sobre los procesos de |0s negocios internacionales.

El objetivo es cl logro de un profesional con un perfil actitudinal cn ¢l que sc subraya: su
flexibilidad para la rapida adaptacién a los cambios tecnologicos Yy de mercado que presenta la
rcalidad actual, con creatividad, dinamismo y vision de conjunto para atender a las dcmanaas y
prever problemas y soluciones estableciendo prioridades; su tacto y transparencia par ila
negociacion y para hacerse merecedor de confianza, sin dejar de lado la rentabilidad del ncgocio;
su sensibilidad para conducir y motivar los grupos y equipos de trabajo a acanzar optimos
rcndimicntos;, su habilidad y eficiencia para de arrollar una modalidad dc liderazg que respete
todos los estilos personales y despierte la necesidu.- * e valorar la capacidad para relacionarse con
cordialidad, para perseverar en cl logro de los objeti'os, ¥ para encontrar alternativas de solu:ion

a los problemas que pucdan plantcarse.

Su formacion le permite 4 construccion de conocimientos y cl desarrollo de las competencias

implicadas en las acciones que debe-i emprender, a saber:

« Aplicar criterios y adoptar actitudes para enfocar e interselacionar las diferentes facetas que
presentan |10s negocios internacionales CON preparac.on Sustantiva para desempenarse en

cargos de direccibnen”  em, resas que actdian en € contexto internacional .

» Redlizar estudios de las condiriones del marco comercial internacional que incluyen analisis
de variables e indicadores relacionados con las sistemas monetarios y financieros, las
posibilidades de inversion, y, consecuentemente, enunciar hipétesis con el objeto de
anticipar soluciones a problemas ."srivados de la consideracion de coyunturas cconémicas
(globales, sectoriales y/o regionales!, de los alcances proyectivos del juego entre la ofertay

ladcmanda, y dc los mecanismos imp'icados cn la fijacion de politicas y precios. .
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internacional, reconociendo los derechos y los requerimiento . de los consumidores

cxtranjcros.

e Actuar cn la gestién comercial internacional CON conocimicntos Y habilidadces para

desarrollar un plancam.ento estratégico , asumiendo la coordinacion, gecucion y evaluacion
de las tareas conducen: es a alcance de las ventajas competitivas que se derivan del logro e
la calidad total.

e Lograr laintegrac.6n de la culturaintema y de la estructura organizacional para poder
; implementar estrategia: técticas acordes con las relaciones econé: ‘icas internacionales, las

relaciones legales interr acionales, y las rclaciones politicas internacionales.

Rl e _Rcconoccr las secucncias implicadas cn las actividades de la exportacion ¢ importacion,
. mostrando conocimientos acabados acerca de los métodos directos = indirectos dc

'. l - exportacion, canales, p 2cios, contratos, transporte y embalaje.

3 h I‘

o

: * Elaborar y dirigir estrategias de posicionamiento en : - «ercados exteriores, y de publicidad

g ‘* para las empresas y la oromocién de sus productos.
t

o Elaborar y dirigir est: ategias referidas a la banca, transporte, seguros, transferencia de
tccnologia, desarrollo industrial internacional, negociacion y sistemas de informacion para la
toma de decisiones logisticas de empresas industriales y comerciales, de bienes tradicionales

y no tradicionalcs, y dc scrvicios
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o Implementar herramientas pinnias de |a actividad .en su concepto més amplio y avanzado,
incluyendo la generacion de modelos para la simulacion de situaciones afines con su

especialidad, y cl mancjo dc los elementos basicos que le permitan ¢l disciio, analisis Y
presentacion de proycctos Y resultados de investigacion en relacion con los mercados y los

clicntes actuales y potenciales.

Adoptr- conductas que manifiesten capacidad de andlisis, objetividad de valoracion, y
“reflex-n equilibrada para la toma de decisiones en su area de influencia.



A B

Tt i

] l - qu " 1/: r::y:.
i 6)  ALCANCE DEL TITULO AN it
i3 ~

I' De acuerdo con la Resolucion 65 1/78 del Ministerio de Cultura y Educaciéon € Licenciado cn

Conicrcio Internacional esun profesional con conocimicntos Y competencias para

i . - . .
ghiil & e Analizar ¢l mercado externo y el comercio internacional.
11
& * Redlizar estudios de mercados y proyecciones de oferta y demanda en e mercado

< internacional .

e
S e

. Enéara; ‘estudios de coyuntura global, sectorial y regional referidos al mercace internacional.
I : e Efectrrar €l analisis y fijacion de precios de exportacion para produstus y servicios
’ > tradicioiles 0 no tradicionales.
¢ Estudiar y ‘erminar costos de importacion de productosy servicios.
e Evaluar ecoi mica y financieranicntc proyectos de inversion privada y publica para la
1 exportacion d.i:enes Y servicios.
' e Elaborar estudios y proyectos de promocion dc exportaciones a nivel pablico y privado.

* Planificar, coordinar , cjecutar y controlar todas las actividades y tarcas que directa 0

indirectamente vinculen a sector privado exportadl r e importador con instituciones de

. carécter pablico, tales como Ministerios, Administracion Nacional de Aduanas.  jncos

oficiales y privados o - estas instituciores con €l sector privado.

* Producir un asesoramiento integral para € sector pi blico en la actividad vinculada con la
exportacion ¢ importacion de productos y serviios, especialmente la referidaala
implementacion de medidas cambiarias, impositiva , crediticias, de- fijacion de rasas v
recargos aduaneros, establecimiento de regimenes promocionales y otras.

¢ Realizar estudios, analisis, proyectos y asesoramiento al sector publico en materia de
transportes internacionales para cl intercambio de bicnes y servicios.

o 1-<alizar estudios, anilisis, proyectos y asesoramiento al sector publico y privado enmatena

de envases y embalgjes de productos objeto del comercio internacional.
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e Ascsorar a scctor publico y privado en materia dc legislacior y practica aduancra, regimenes.,
cambianios, impositivos, crediticios, promocionales, feria: y exposiciones y toda otra ~
actividad tendicntc a la exportacion de productos y scrvicios, incluyéndose ¢l ascsorarnicnto
referido a aspectos del Derecho Internacional. .

e Ascsorar alscctor publicoy privado cn materia de seguros de exportacion, enespecial ci
seguro de cred:ito a la exportacion,

e Encargarse de ‘oda otra cuestion relacionada con cl comercio internacional de pruductosy

SEervicios.

* Actuar como perito en su materiaen  doslos fueros del orden judicial.

7) INCUMBENCIAS

Fijadas en la Resolucion 65 1/78 ddl Ministerio de Cutt. . . y Educacion.
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8  REQUISITOS DE INGRESO

~

Paraingresar como alumno en la carrera de Comercio Internacional los aspirantes deberan haber
cumplido con las exigencias previstas en las normas legales aplicables y en las del Estatuto de la

Universidad dc Morén.

9) PLAN DE ESTUDIOS

9.1) AREAS: ASYGNATURAS.

Las asignaturas .. agrupan cn ircas afincs. Las arecas conf'crman Departamentos Pedagogicos
comunes a todas las arreras que se cursan en la Facultad, sien lo su agrupamiento, codificacion, y

denominacion 18s sigu -~ es:

Departamento Pedaqodqgico de Comercializacion

Co¢.- Denominacion

905- ENVASESY EMBALAJES
908- LOGISTICA COMERCIAL

9 17- COMERCIALIZACION INTERNACIONAL

925- COMERCIALIZACION

960- SEMINARIO DE APLICACION PROFESIONAL EN COMERCI) INTERNACIONAL

Departamento Pedagdgico de Administracion

Cod.- Cenominacion
107- PRINCIPIOS DE ADMINISTRACION
114- ORCANIZACION Y ADMINISTRACION DE LA EMPRESA

911- CREATIVIDAD E INNOVACION
955- INFOR MATICA APLICADA AL COMERCIO INTERNACIONAL
959- FINANz AS INTERNACIONALES
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Departamento Pedagégico de Contabilidad

Cod.- Denominacion

237- CONTABILIDAD GENERAL
637- INTERPRETACION DE ESTADOS CONTABLES Y PRESUPUESTO

951- COSTOS EN EL COMERCIO INTERNACIONAL

Departamento Pedaqégico de Economia

Cod.-Denominacién

102- INTRODUCCION A L 4 ECONOMIA
109- ESTRUCTURA ECONOMICA ARGENTINA Y MUNDIAL
256- ECONOMIA 11-JTERNACIONAL
164- ECONOMIA I (Microcconomia)
472- ECONOMIA 11 (Macrocconomia)
95+- REGIMEN ECONOM:CO. FINANCIERO Y FISCAL DEL COMERCIO INTERNACIONAL
937- INTEGRACION Y GIDBALIZACION DE MERCADOS
.958- ANALISIS Y EVALUXCION DE NEGOCIOS INTERN“"IONALES

Departamento Pedagdgico de Humanidades

»

Cod.-Denominacion

622- FILOSOFIA Y LOGICA
623- HISTORIA POLITICA ECONOMICA Y SOCIAL
913- ETICA Y DEONTOLOGIA

952- ANTROPOLOGIA CULTURAL




Departamento Pedagégico Juridico
Cod. - Denom naci 6n

238- INSTITUCIONES DEL DERECHOQ ECONOMICO1
241- INSTITUCIONES DEL DERECHO ECONOMICO I
711- INTRODUCCION AL DERECHO ECONOMICO

953- LE“3{SLACION Y PRACTICA ADUANERA
956- I CRECHC INTERNACIONAL PUBLICO Y PRIVADO

Depart anment o Pedagdgice de Mat emati ca

Cod. - Denom naci 6n

117- ESTADISTIC A
902- ANALISIS MATEMATICO
909- ANALISIS Y CALCULO FINANCIERO

W/
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9.2) ORGANIZACION DE LA CARRERA
9.21) PLAN DE ESTUDIOS -ARTICULACION HORIZONTAL
ASIGNATURAS REGIMEN DE CL.3ADO Y CARGA HORARIA
PRIMER ANO D T P Tot T.Aflo Hs.Se.
102- INTRODUCCION A LA ECONOMIA S 4 60
107- PRINCIPIOS DE ADMINISTRACION s 4 60
237- CONTABIL! DAD GENERAL s 2 2 60
622- FILOSOFIA Y LOGICA S 4 2 90
623- HISTORIA POLITICA ECONOMICA  SOCIAL s 4 60
711-INTRODUCION AL DERECHO ECONOMICO S 4 60
902- ANALISIS MATENATICO S 4 4 120
925- COMERCIALIZACION ¢ 4 2 90
600 20
.SEGUNDO ANC
109- ESTRUCTURA ECONOMICA ARGENTINA Y “UNDIAL S 4 GO
114- ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE L *'"MPRESAS 4 ¢
117- ESTADISTICA A 2 2 120
238- INSTITUC - INES DEL DERECHO ECONOMICO i s 3 45
464- ECONOMI ", I ( Microcconomia) S 2 2 60
'f 472- ECONOMIA 1 (Macrocconomia) S 2 2 60
; 637- INTERPRETACION DE ESTADOS CONTABLES
18 Y PRESUPUESTO s 2 2 60
:, ' 4 905- ENVASES Y EMBALAJES s 2 2 6
| 9 17- COMERCIALIZACION INTERNACIONAL S 3 3 9%
i f 615 20
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TERCER ANO

24 1- INSTITUCIONES DEL DERECHO ECONOMICO I
256- ECONOMIA INTERNACIONAL

908- LOGISTICA COMERCIAL

909- ANALISIS Y CALCULO FINANCIERO

9 11- CREATIVIDAD E INNOVACION

¥51- COSTOS EN EL COMERCIO INTERNACIONAL
952-ANTROPOLOGIA  CULTURAL

953- LEGISLACION Y "RACTICA ADUANERA

CUARTO ANO

913-ETICA Y DEONTOLOGIA

954- KEGIMEN ECONOMICO, FINANCIERO Y FISCAL DEL
COMERCIO INTERNACIONAL

955-1"FORMATICA APLIC.»DA AL COMERCIO
1 'ERNACIONAL
956- -LRECHO INTERNACIONAL PUBLICO Y PRIVADO

957- INTEGRACION Y GLOBALIZACION DE MERCADOS

958- ANALISIS Y EVALUACION DE NEGOCIOS
INTERNACIONALES

959- FINANZAS INTERNACIONALES

e g s

[3S)

[ 9]

(3]

(294

9

Tot

60

90

60

90

60

60

60

60

60

60
60

60

60
60

T.Aflo Hs.Se

540 18

420 14

2175HORAS




-SEMINARIO de ESPECIALIZACION

960-SEMINARIO DE APLICACION PROFESIONAL EN COMERCIO
INTERNACIONAL 120

NOTA: El resto de las horas se completard con Créditos que abarcardn : TALL SRES

(de idiomas, informatica, y otros), y SEMINARIOS.
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| PROMOCION:
S Responderd al régimen general estableciio por la Facultad de Ciencias Econémicas y
{k B  Empresarialer, yai particular de cada cétedra.
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CODIGOS:
j CR Créditos S. Semestral Tot. Total
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14 .,
‘ D. Duracion T. Teoria T.Afio. Total Afio
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AREAS: OBJETIVOS GENERALES

ASIGNATURAS: CONTENIDOS MINIMOS
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9.2.2) OBJETIVOS GENERALES DE LAS AREAS.
9.2.3) CONTENIDOS MJ*1MOS DE LAS ASIGNATURAS.
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AREA COMERCIALIZACION N2
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OBJETIVOS GENERALES N

Lograr un profesional con:

« Conocimientos generales y especificos sobre la teoria comercia que le permitan reconocer y
analizar sus elementos basicos:
- el consumidor y sus necesidades y deseos en relz~ion con su satisfaccion.
- lademanda, sus. posibilidades de mediacion y la elaboracién de prondsticos.
- la-umpetitividad y Sus ventgjas.
e C-ypacidad y habilidades para aplicar los conceptos de la teoria comercial « organizaciones

industriales, comerciales v de servicios, cony sin fines de lucro, desarrollando ~ "-ategias de
diferenciacion entre dlas.

« Conocimiento sobre lis modalidades del comercio internaci onal, sU organiz-:6n Yy
administracion, en el marco de la globaizacion de los mercados, y la regionalizacion ie las
economias.

 Conocimientos especificos que le permitan el andlisis e investigacion «iel mercado internacional.

o Competencias para implementar estrategias de desarrollo de producto y formacion de precio.

» Capacidad para resolver todas las cuexriones vinculadas a las exportaciones y comprender y
utilizar lalogistica como ventaja competitiva.

¢ Herramientas y habilidades necesarias para analizar todos los . . vectrs inherentes a productos
en su diferentes alternativas vincul adas con:

-lineasy ciclos de vida

-“reposicionamiento” de productos existentes
-desarrollo de nuevos productos

-envasesy embalajes

-canaes de distribucion

« Competencias para desarrollar estrategias de negocios y de fijacion de precios, estableciendo

las relaciones més convenientes entre costos y beneficios.




Departamento Pedagdgico de Comercializacion -

Asigna turas

D T P REQ ANO
905- ENVASES Y EMBALAJES s 2 2 925 2"
908- LOGIST:”A COMERCIAL s 4 905 3°
917- COMERCIALIZACION INTERNACIONAL s 3 3 925 20
925- COMERCIALIZACION s 4 2 1°
960- SEMINARIO DE APLICACION PROFESIONAL S - 6  913/957 S
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DEPARTAMENTO PEDAGOGICO DE COMERCIALIZACION. ASIGNATURAS
CONTENIDOS MINIMOS

925- COMERCIALIZACION

El consumidor: sus necesidades y/o deseos insatisfechos.

‘Técnicas de andisis de producto.

Logistica de precios e impulsion: caracteristicas de [os mercados y las demandas. ‘ Benchmarking”.
“Maxi marketing”.

“Micromarketing”. “Marketing” globa. Diagndstico matricia.

905- LNXVASES Y EMBALAJES
Aspectos ~encrales del tratamiento de envases y emrbalajes y su importancia como elementos
relevantes ae Jdecisiones estratégicas en el &rea de la comercializacion

* Los materiadles y su reciclado. Consecuencias ecologicas.
El disefio de los envases como medio de comunicacion y publicidad.
Los sistemas de embalgje y sus tipos en relacion coi: € producto, su transporte, calidad, riesgos

costos. Aspectos reglamentarios.

908- LOGISTICA COMERCIAL

Los canales de distribucion : alternativas costos y | eneficios.
Cadena de valor.

“Lay-out” de la cadena de distribucion.

Los “stocks™ y sus medios de transporte.

Lalogisticay su importancia estratégica como ventaja competitiva.
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917- COMERCIALIZACION :NTERNACIONAL S——

La comerciaizacion internacional y sus modalidades.

Exportaciones, licencias, agentes, subsidiarios extranjeros.

El mercado internacional: andlisis ¢ investigacion. Estrategia de desarrollo dc producto.
Formacion de precio. Promocion. Distribucion. Organizacion. Relaciones con el mercado intumo.
Exportacion: precios y costos. Tipos de cambio.

Politicas ¥ exportacion.
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Lograr un profesional con:
» Conocimientos acerca de la estructuray los procesos administrativos.
o Capacidad para andizar los elementos constituyentes de |os ambientes macro y micro de las

organizaciones, con especia énfasis en los aspectos referidos a planeamiento y control y su

relacion con los sistemas de poder, autoridad y toma de decisiones, y sistema
comunicacional.
e Capacidad para reconocer laim-ortancic de la creatividad e innovacion en la concepcion
actual de la empresa.
e Habilidades para -ealizar |as acciones que requiere ui-a organizacion innovadora, y para
aplicar técnicas para aumentar la creatividad.
o Competencias para mangjar 1os instrumentos de andlisis y e planeamiento y control
financiero de las empresas internacional es.
¢ Conocimien:os especificos acerca de las caracteristicas de |las empresas orientadas a los
negocios iniernacionales, y de las emp- .sas multinacionales con especial ¢nfasis en sus
P aspectos econdmicos.
e Conocimientos y habilidades para la operacion de programas informaticos aplicables ala
gestion de - omercializacion, percibiendo €l incremento de la calidad profesional que produce

lautilizaciér de herramientas informéticas.

OBJETIVOS GENERALES b ‘\----'v-
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Departamento Pedagdégico de Administracion
Asignaturas
D T P REQ. ARO
107- PRINCIPIOS DE SOMINISTRACION S 4 - r
114- ORGANIZACION Y ADMINISTRACION
DE LA EMPRESA s 2 2 107 2
9 1 1- CREATIVIDAD E INNOVACION s 2 2 114 3’
955- INFORMATICA APLICADA AL
COMERCIO INTERNACIONAL S 2 114/917/T5 40
959- FINANZAS INTERNACIONALES s 2 2 909/954 40

[t 2
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DEPARTAMENTO PEDAGOGICO DE ADMINISTRACION. ASIGNATURAS
CONTENIDOS MINIMOS

107-PRINCIPIOS DE ADMINISTRACION

Fundamentos mctodol6gicos dc la administracion. Las organizaciones. Evolucion dc las ideas en
administracién. Comportamiento humano en la organizacion. Proceso de formacion de objetivos

(sistema politico). El planeamiento y las decisiones. El sistema de influencia. Las comunicaciones.

La autoridad. La informacion y € control. La administracion en la Argentina.

114- ORGAYZACION Y ADMINISTRACION DE LA EMPRESA

Funciones organiz ttivas. Disefio de la estructura. Procesos adn.aistrativos. Rutinas habituales y

documentacion uti::sda. Presupuesto y control presupuestario. Planeamiento de la gestion

}‘ ’ ] empresaria de mediaro y largo plazo: objetivos, metodologia, técnicas de proyeccion y control.
Planeamiento estratégico: modelos. Planeamiento operativa. Estudios de factibilidad: enfoques,

|
i uictodologia, criterios de evaluacion. Control superior.

9 11- CREATIVIDAD E VINOVACION

li. portancia de la creatividad e innovacion en el marco (e las empresas modernas. Conceptos,
caracteristicas y diferencias. El rol de la administracion ante estos conceptos. Su aplicacion

e e e e s { Y e T T B n

Bloqueos perceptuales y culturales. Superacidn de los modelos mentales.Condiciones culturales,
organizacionales, que deben darse para lograr una empresa innovadora. Visién de accion.

‘. cambi . .

Estructuras y técnicas de planeamiento aplicables a organizaciones innovadoras.

|
|
|
!
gl . El empresario emprendedor. Hacia €l desarrollo de una vision competitiva. Motivacion para el
~ Técnicas para desarrollar 10s procesos creativos e innovadores. Su aplicacion.
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955 - INFORMATICA APL..CADA AL COMERCIO INTERNACIONAL: ..~ N

Operacion de programas info:: éticos aplicables ala gestion del comercio internacional. Clasesy

aplicaciones. Utilizacion de softwares especificos. Comandos principales

Trabajos de apoyo a la préctica profesional.

959- FINANZAS INTERNACIONALES

Admip iracion financiera. Insrumentos de andlisis, planeamiento y control financiero.

Flujos de fondos. Mercados de capitales.

El sistema financiero intem:.cional. Organismos internacionales de crédito.Analisis . wersiones
internacionales.

Riesgos: cobertura e instrumentos financieros derivados. Tributacion y mercado de capitales.

La empresa orientada a negocios internacionales. La empresa multinacional: aspectos econdmicos

Y,
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AREA CONTABILIDAD

OBJETIVOS GENERALES

Lograr un profesional con.

Conocimientos acerca de lainformacion contable necesaria para su utilizacion en la ton.:. de
decisiones en la gestion empresarial .

Conocimientos genera'es de 10s procedir -entos contables en referencia a sus principios
fundamentales y a sus métodos de registracion, presentacion ¢« balances y valuacion de
inventarios.

Capacidad para reconocer las cuestiones relacionadas con costos, sus tipos y determinacion, y
conocimientos especifi-:os que le permitan el estudio detallado de las particul aridades propias
de las empresas que vperan en un marco internaciona y de los costos de importacion y
exportacion.

Habilidades para el andlisis e interpretacion de estados contables.

Habilidades para el ané.:sis del proceso de [os costos y su uso en la preparacion de informesy enla

toma de decisones.

Competencias que le permitan determinar, a través de las herramientas de andisis de la informacion
contable, la Situacion patrimonia y financiera de la empresa.

Capacidad para disefiar modelos de presupuesto y aplicarlos d planeamiento y control, utilizando &

Sistema presupuestario como herramienta de gestion para cuaquier tipo de ente.
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« Habiidades para € anilisis de los eementos integrantes del costo.

Departamento Pedagogico de Contabilidad

Asigna turas

D T P
237- CONTABILIDAD GENERAL s 2 2
637- INTERPRETACION DE ESTADOS CONTABLES .

PRESUPUESTO s 2 2

951- COSTOS EN EL COMERCIO INTERNACIONAL s 2 2

237

637
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DEPARTAMENTO PEDAGOGICO DE CONTABILIDAD. ASIGNATURAS
CONTENIDOS MINIMOS

237- CONTABILIDAD GENERAL

La partida doble. Principios fundamentales. La ecuacion fundamental. Debe. Haber. Significacion
de los saldos. Las cuentas patrimoniales, de resultados y de orden. Otras cuentas. Cuentas
correctoras. Las cuentas del balance, |as cuentas de explotacion. Clasificacion objetivay funcional,
tipos bésicos, libros principales y auxiliares. Contabilidad sintéticay analitica. Medios de

registracion. Formulas oficiales de balances. Valuacion del invezario. El inventario y el balance.

637- INTERPRETACION DE ESTAINOS CONTABLES Y PRESUPUESTO

Laempresay |os registros contables. El -»rocc o contable y su marco normativo.

" etivos de la contabilidad.

Los informes contables. Los diferentes estados contables.

Los costos en las empresas: clasificacior.. Utilizacion de los costos en el control de gestion
financiera )

Andlisis e interpretacion de los estados contables. Utilizacion de indicea

Bases para la elaboracion de presupuestos econdmicos y financieros.

Tipos ue presupuestos.suuso paralatoma de decisiones.

Modelos para la proyeccidn de recursos gastos.

951- COSTOS EN EL COMERCIO ENTERNACIONAL

Laempresa que opera en € marco internaciona y sus particularidades.

Andiss de los elementos integrantes del costo.

Costos de exportacion e importacion.

Sislemas de costeo: técnicas contables aplicables.Costos para planificacion y toma de decisiones.

Costos para control y evauacion de gestion.
Los cogtos en la determinacion de los precios.
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AREA ECONOMIA N

OBJETIVOS GENERALES
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Lograr un profesional con:

Conocimientos sobre el comportamiento dc |as unidades economicas, el funcionamicnto del
sistema econdmico y los indicadores principales.

Conocimientos acerca de lalocalizacion de los recursos naturales y humanos, y e |os sectores
productivos, y sus posibilidades de comercializacion.

Conocimientos y habilidades para. “vestigar |0s mercados, e interpreta cl comportamiento de

sus distintos agentes.

Capacidad para €l analisis exhaustivo dc - ... abito de la economia internacional y los elementos
involucrad~ e él.

Capacidad para € ans'isis de los fundamentos microecondmicos, con especial ¢. fasis en las
teorias del consumo, la producciony lainversion, y la estructura de los mercados.
Competencias necesarias para la consideracion dz los fundamentos, y la interpretacion y analisis
de las vanables acro :conomicas.

Conocimientos generales sobre la politica econdmica mundial y argenting, y esp cificos acerca
de laintegracion y globalizacion de mercados, con especial énfasis en el Mercosur.

Competencias y habilidadzs requeridas para € andlisis y evaluacion de los negocios

internacionales.

Conocimientos acerca de |as operatorias de las importaciones y exportaciones, y de los

instrumentos de pago internac ‘onales requeridos para el ated.
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comercio internacional, como asimismo de |os regimencs econd r:icos especialcs.

Departamento Pedagdgico de Economia

Asignaturas
D T P REQ. ANO
102- INIRODUCCION ALA ECONOMIA S 4 - - 1°
109- ESTRUCTURA E¢ONO:MICA ARGENTINA
Y MUNDIAL s 4 - 102 2
7 U
‘, 256- ECONOMIA INTERNACIONAL S 6 - 472 3
464- ECONOMIA I (M .crocconomia) s 2 2 1021902 2°
472- ECONOMIA 11 (}Vacrocconomia) S 2 2 464 2°
954- REGIMEN ECONOMICO. FINANCIERO .
Y FISCAL DEL COMERCIO INTERNACIONAL =~ 2 2 951/955 40
957- INTEGRACION Y GLOBALIZACION
DE MERCADOS S 4 - 256/952 40
958-ANALISIS Y EV ALUACION DE NEGOCIOS
INTERNACIONALES S 2 2 908/909/954 40
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DEPARTAMENTO PEI'AGOGICO DE ECONOMIA. ASIGNATURAS
CONTENIDOS MINIMOS

102- INTRODUCCION A LA ECONOMIA

Caracteristicas especificas de los fenomenos economicos. Su observacion y medida. El problema
econdmico. Aspectos nomiativos de la ciencia ecundmica. Magnitudes econdmicas. Dinero y nivel
de }precios de los factores de la produccion. Distribucion de la renta. Bienestar social. Los
dist atos Sistemas econdmicos.

109- ESTRUCTURA EONOMICA ARGENTINA Y MUNDIAL

Localizacion de los recussos naturales y humanos. Desarrollo demografico. Sectores roductivos e
infraestructura. Localizacion y comercio. Desarrollo regional y urbano. Situacion _opolitica
argentina <

256- ECONOMIA INTERNACIONAL

El &mbito de |a economiaintermcional | 3 teoria clésica Lateoria neoclasica. La teorfa moderna
El crecimivsn econdmico y e comersio internacional.. Comercio y bienestar El teorema
Stolper-Samuelson. Tarifa, términos del intercambio y distribucion del ingreso. Impi- .cos.
Distorsiones. La teoria de las uniones aduaneras y de las unir .2s ec >ndmicas. Balanza de pagos.
Mecanismo de gjuste clasico y keynesiano. Mercado de cambios. Ajuste y estabilidad del tipo de
cambio. El rol de dineroy latasa de interés: enfoques keynesiano y monetarista de la devaluacion.
Tipo de cambio de equilibrio. Sistemas de estabilizacion y gjuste. Eleccion del tipo de cambio.
Sistema monetario internacional.
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464- ECONOMIA 1 NN 5

Fundamen :~s microecondmicos: teoria de la demanday de la ofertay teorias estéticay dindmica’ -
de la produccion. Teoria de la inversion. Estructura dc mercados. Equilibrio general. Mctodologia
précticaanivel empresario en distintos mercados.

472- ECONOMIA 11

Fundamentos macroecondmicos. Variables macrecondmicas : ingreso, consumo, inversion,
,  ahorro. Modelos de determinacion de ingreso: mercado real y monetario. Sector externo.
fl:"  Equilibrio global. Distribucion del ingreso. Metodol ogia préctica @ ivel empresario en los
} . distintos mercados.

. 954- REGIMEN ECONOMICO, FINANCLERO Y FISCAL MEL COMERCIO
INTERNACIONAL

i Operator a cambiaria, financiera, crediticia, bancaria y fiscal de lasimpc aciones y exportaciones.
| Mercadv de cambios. Instrumentos de pagos internacionales.

I . Uso de garantias y coberturas de riesgo.

_ Clasficadion y vaoracion aduanera. Reégir.:i arancelario. Estimulos.

Régimen fiscd del comercio internaciondl.

Regimenes eco! dmicos especiales.

957- INTEGRACION Y GLOBALIZACICN DE MERCADOS

Transacciones internacionales de bienes, servicios y capitales :su evolucion en las Ultimas
decadas.

i+ Laapertura de los mercados. Las empresas transnacionales. La globalizacion.

! Ventajas comparativas y competitivas.

Laregulacion del comercio internaciona . Las organizaciones internacionales.

Integracion econémica: comercio y desarrollo.

Politica econdmicaargentinay mundial: su influjo sobre ¢: comercio internacional.
Acuerdos regionales y mercados comunes.

El Mercosur: antecedentes, situacidn y perspectivas.
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958- ANALISIS Y EVALUACION DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

Identificacion de negocios internacionales. Estudios de mercado: teoria 'y practica. Métodos.

Interpretacion.
Formulacidn y evaluacion de proyectos : métodos y criterios generales. Aplicacion a caso de los

negocios internagionales: aspectos comerci: les, financieros, fiscales, legales, logisticos,
ecoldgicos, y otros relacionados con la actividad econdmica. Practicas -, trictivas.

Costos, precios Yy cantidades.

R.- sgo cambiario, comercial; financiere Y pciitice .
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AREA HUMANIDADES

OBJETIVOS GENERALES
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Lograr un profesional con:

Comprension dc la importancia dc los plantcos filosoficos para cntender ¢f mundo'y cl

hombre en sus dimensiones mas profundas.

Conocimientos que le permitan un andlisis de los diferentes planteos éticos y su

correlato con las ac:ividades profesionales, haciendo explicito € compromiso que las

mismas le demandan.

Capacidad para establece: las diferencias entre argumentaciones falaces y formas
correctas de razonamiento.

Conocimientos y habilidades para resolver problemas de la l6gica proposicional y de
clases, reconociendo en las estructuras l6gicas 10s e ementos cc-istituyentes de 10s
sistemas. que conforman las teorias cientificas.

Conocimientos y capacidad par.. analizar y evaluar los factores sociopoliticos y
ecw.omicos que caracterizaron las formaciones econdmicas capit listas, con especial
énfasis en la situacion de Argentina desde la Primera Guerra Mundia' a |a actualidad.
Competencias necesarias para reconocer 10s fenébmenos dc aculturacion vy la
importancia de las identidades y particularidades culturales de los pueblos, y andlizar la

incidencia de estos aspeetos en las actividades comerciales.
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F Departamen to Pedagdgico de Humanidades

Asigna turas

D T
622- FLLOSOFIA Y LOGICA S 4
623- HISTORIA POLITICA ECONOMICA Y SOCIAL S 2
913- ETICA Y BEONTOLOGIA S 4
952- ANTROPOLOGIA CULTURAL s 2

REQ.

114/622
9171623

nilimeout
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KIFARTAMENTO PEDAGOGICO DE HUMANIDADES. ASIGNATURAS \\'\____/
NTENKDOS MINIMOS

1¢ Fterizacién de lafilosofiay su problemética. Lafilosofia como didogo.
ik itiisciplinas filosoficas. El conocimiento y sus problemas.
Hgica COMO instrumento del cono cimiento.

ones de semiotica.

I iestructuras |0gicas. Logica proposicional. Logicadec' ses.

‘HISTORIA POLITICA, ECONOMICA Y SOCIAL

Ikt comienzos de lamodernidad. Fonnacion y consolidacion de los Estados Nac'snales.

Ilik{R evolucion Industrial. Desarrollo de Ias distintas etapas del capitalismo y susconsceuencias
jales. Evolucion de la sociedad en los sigios XIX y XX.
ficulacion entre el desarrollo politico, econémico y social en el mundo y la Argentina: distintas

Hilkdtatias.

Jfi cconomia argentina durante |as guerras mundiales y la gran crisi+ »++ondmica. Situacion actua..

5. ETICA Y DEONTOLOGLA

| dai ética: su objeto y problemética. Eticay moral: hechos morales, amorales e inmorales.
I éticay sus perspectivas de analisis: éticas formales y materiales de bienes; éticas axiol bgicas.

dnciencia ecolégica
ca aplicada: el andlisis de |las organizaciones desde un punto de vista ético.

jca'y comercializacion.

e Y

B S o Tt~

@digos de éticay conducta.

o raesary
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JETIVOS GENERALES

rar un profesiona con:

| B
i1t

g s

Conocimientos basicos de derecho publico vinculados a comercio internacional.

Conocimientos especificos de derecho econémico que le permitan la atencion dc cuestiones
relacionadas con la responsabilidad de la empresa frente al consumidor y la competencia, la
problemati<a laboral, y la preservacion del medio ambiente.
Capacida* para aplicar las normas existentes a las contrataciones nacionales e
internacionales en que se involucre, y para abordar las cuestiones arancelarias qu. estas
plantean.

Aptitud para aplicar los con-cimientos adquiridos en materia de transporte terrestr.
aeronéutico, maritimo, y fluvial de mercaderias a la distribucion de los productos y servicios
comercializables.
Competencias necesarias para el analisic de los principios y icgimen legal aduanero, y del
régimen juridico de la negociacion internacional.

« Conocimientos qu+« le permitan evaluar el impacto tecnol6gico en las funciones aduaneras.

: f,‘ :>epartamen to Pedagdgico Juridico

Y\signa turas
i

it D T P  REQ ANO
i f;"zzs- INSTITUCIONES DEL DERECHO ECONOMICQ I S 3 - 7l 2’
(i 1241 INSTITUCIONES DEL DERECHO ECONOMICO Ii s 4 - 238 %
(i | 711 INTRODUCCION AL DERECHO ECONOMICO s 4 - I
i | 953- LEGISLACION Y PRACTICA ADUANER4 s 4 -9 3
il '956- DERECHO INTERNACIONAL PUBLICO Y PRIVADO S 4 - 953 +°
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53 .LEGISLACION'Y PRACTICA ADUANERA

‘ , Huana: funciones y clasificacion. Principios y régimen legal aduanero. Politica aduanera.

[l

disposiciones congtitucionales. Leyes de aduana. Operaciones aduaneras. Tramitacion.

\ spachantes de aduana. Zonas francas.
'mlcncatura arancelaria. OMC. Antecedentes.

:c;rc ados comunes ( Unidn Europea, Mercosur, Nafta): aspectos aduai.:ros.
anceles Integracion aduanera. Dereghg penal aduanero.

pa cto tecnoldgico en las funciones adyangras.
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prmas juridicas internacionales. Conferenciasy tratados. Medios para la prevencion y solucion

| " { conflictos. EI derecho internacional publico en tiempo de guerra. Delitos internacionales.

bl derecho internaciona privado. Aplicacion. Conflictos de leyes. Métodos de armonizacion y
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AREA MATEMATICA VT e R0
BJETIVOS GENERALES el

ograr un profesional con:

» Conocimientos algebraicos y de andlisis matemético que le permitdn acceder alaresolucion
de problemas del area.
e Habilidades para la aplicacion de |a estadistica a dreas especificas del andlisis de mercado.
e Capacidad para gjecutar operaciones financieras simples y/o complejas, y conocimientos
bésicos parala evaluacion de proyecses.
e Conocimiento:; para analizar fe.dmeno:c puntuales, calculando e interpretando sus
caracteristicas asi como la evolucion temporal de procecos cuantitativos y cualitativos en
los mercados internazionales potenciales.
o Habilidades que le permitan disefiar ¢ interpretar mydelos probabilisticos, seleccionar
muestras representativas y, a partir de ellas, estimar parametros poblacionalcs.
e Competencia.. para la formulacion dc hipétesis con cl fin dc alcanzar niveles optimos e~ 4
toma de decisiones y la cuantificacion de riesgos inherentes.
e Conocimientos especificos para la eject-idn de operaciones financieras, comparando

diferentes sistemas de financiacion que perr 0 decidir sobre las mas ¢ wenientes.

e Capacidad para disefiar proyectos de inversion y evaluar su rentabilidad.

Departamento Pedagdgico de Matematica

Asigna turas

D T P REQ ANO
117- ESTADISTICA A 2 2 902 ”
902- ANALISIS MATEMATICO S 4 4 - 1°
909- ANALISIS Y CALCULO FINANCIERO s 3 3 902 3




DEPARTAMENTO PELAGOGICO DE MATEMATICA. ASIGNA'i?URAS
CONTENIDOS MINIM-J)S )

ii117- ESTADISTICA

' fi}’f obabilidades. Estadistica descriptiva. Distribuciones. Relevamientos estadisticos. Ajustes.
; Correlacion y regresion. Inferencia estadistica. Andlisis de la varianza. Series cronoldgicas.

[l el Numeros indices. Elementos de programacion lineal.

ll902- ANALISIS MATEMATICO

Analisis combinatorios. Funciones lineales: expresion analiticay gréfica. Limit-s de una funcion en
na variable. Derivada de una funcién en una variable. Maximos y minimos Tnregral de una
il Fancion en una variable y calculo deintegral definida.

1111 509- ANALISIS Y CALCULO FINANCIERO

[l :Capital izacion y actualizacion simple y compuesta. Equivalencia de tasas. Consolidacion y
q efinanciacion de deudas. Rentws temporarias: valor final y valor actual. Sistemas de amortizacion.

jPlanteo y analisis de proyectos de inversion.
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LIGNATURAS

11472-ECONOMIA || (M:-

,4) PLAN DE ESTUDIOS - ARTICULACION VERTICAL

3- INTRODUCCION A A ECONOMIA
)% PRINCIPIOS DE ADMINISTRACION

3. CONTABILIDAD GENERAL

i
111- NTRODUCCION AL DERECHO ECO?. "MICO

- ANALISIS MATEMATICO
- COMERCIALIZACION

109-ESTRUCTUR: £CONOMICA ARGENTINA Y MUNDIAL

JiH{14- ORGANIZACION Y ADM!’STRACION DE LA EMPRESA
fl117- ESTADISTICA
flit+38- INSTITUCIONES DEL DERECHO ECONOMICO

164- ECONOMIA I {Microeconomia)

w COnolL.Lia)

HiK 11237- INTERPRETACION DE ESTADOS CONTABLES

Y PRESUPUESTO

3905- ENVASES Y EMBALAJES
19 17- COMERCIALIZACION INTER}ACIONAL

102
107
902

711

1021902

464

237
925
925

REGIMEN DE CORRELATIVIDADES




| g
l .
Il

s

l wgiey oo T
a e
(' ! A

. — ‘ i 7 4 ;'} ‘7 /.. ) V\: . . ,.‘\“ ,," B
HELUL e o - £\ A’b} // S
A [ i
" sy
\.l"_'-.. —-,."\ 7

REGIMEN DE CORRELATIVIDADES

it - INSTITUCIONES DEL DERECHO ECONOMICO Il 238

!

Hifi6- ECONOMIA INTERNACIONAL 472
{8 LOGISTICA COMERCIAL 905
- ANALISIS Y CALCULO FINANCIERO 902
' . CREATIVIDAD E INN( 7ACION 14
i1 - COSTOS EN EL COMERC.. .NTERNACIONAL 637
j2.- ANTROPOLOGIA CULTURA: 623/917
3 - LEGISLACION Y PRACTICA A-3ANERA 241/917
UARTO ANO
13- ETICA Y DEONTOLOGIA L14/6: 2
b54. REGIMEN ECONOMICO, FINANCIERO Y FISCAL
951/953

DEL COMERCIO INTERNACIONAL

Hittin»sS- INFORMATICA APLICADA AL COMF".CDINTERNACICNAL 114/917/TS

:56- DF™ECH" INTERNACIONAL PUBLICO Y PRIVADO 953
119 F7-1N1EGRACION Y GLOBALIZACION DE

MERCADOS 256/9: ..
i
P 58- ANALISTC Y EVALUCION DE NEGOCIOS
‘ 908/909/954

INTERNACIONALES

HWkilS 59- FINANZAS NTERNACIONALES 909/954
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i Sistema de promocion para las asignaturas de esta carrera es €l que se gjusta a las nor

A A e L T

T TepTees wwas

acion de :T 8 INGLES NIVEL 1l

.

T 4 INFORMATICA NIVEL J

H obtener €l titulo de Licenciado en Comercio internacional, el alumno debe acreditar la

dlllddlos trabajos préacticos desarrollados durante € curso v wJe un trabaio esnecial de investioacian

il

Hlpeeditar 1a a -

T9 INGLES NIVEL [V

T 5 INFORMATICA NIVEL I

Tl los seminario: -o talleres opcionales de acuerds con d sstema de creditos.
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Ids.) CREDITOS

1knismo abarca

liidsidades e intcrescs particulares.

* Semir-arios

* Talleres

fidalidades de la acraditacion

floracion de los créditos

|l

gieres, Semusfarios

tos a saber:

)N

direzas que en cad. caso se estipulen.

1 CR= 10 Hs.Catedra

48 CR
18 CR
34 CR

T. 100

il stema de Créditos tiene como objetivo permitir a alumno la flexibilizacion de la

ifiguracion curricular de la carrera, y la adaptacion de un porcentaje de la misma a sus

} 5 en las cuales el alumno debera acreditar los cc Amientos, competencias, habilidades y/o

it / ; raves de una evauacion académica, con las especificaciones que cada area determine.

Obtener el titulo de Licenciado en Comercio Internacional e alumno debe acreditar 100
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Dos niveles, cuya acreditacion dé cuenta de la posesion por parte del alumno, de un determinado

caudal de conociniicntos informaticos adecuados a su rol de futuro profesional universitxio, junto a

una destreza demostrable en € uso de productos de aprovechamiento habitual en una oficina

e E TamtAmem e

Nivel I:
Ordenadores. Clasif.cacion. Aplicaciones. Estructura funcional de los ordenadores digitales. Periférc.

clases y caracteristicas técnicas.

Software de aplicacion y software de base. Sistemas operativos para rnicrocomputadores. Herramientas
informaticas paramejorar la productividad en |a oficina (procesadores de texto, graficadores, hojas de

calculo, antivirus, etc.).

Nive I

Bases de datos: clases y aplicacion. Gestores de bases de .iatos afanuméricos. ‘Principales comandos
(creacion, actuaizacion, busqueda, impresion, etc.).

Autoedicion: Concepto. Tipo de productos mas usuales. Aplicacion. Com:u..us de programas
comerciales de utilizacion internacional. Generadorces de presentacion. Tipo de productos mis usuales.

Aplicacion. Comandos de programas comercides de utilizacion internaciond.
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i1 una preparacion para desempefiarse en @ &rea de negocios,

¥ e
- -Lu')\.\.lul'\h\l \ -

f
1

i

IAREA INGLES:

! Cuatro niveles, cuya acreditacion exigira la equivalencia con un nivel “advanced”, complementado con

relaciones internacional es, comunicaciones,

I negociaciones, presentaciones y organizacion empresaridl.

i i liNiveles I, U1, y II: Para acreditarlos, e dumno debera demostrar sus conocimientos y competencia

§| lingiistica :n sitvaciones concretas a desarrollar a través Je didlogos (uso de vocabulario, estructuras y

nivel linguistico adecuados a cada situacion planteada); didogos telefénicos; introduccion y explicacien

de temas; presentaciones; formula-s de cortesia; resolucion concreta dc problemas (excusarsc por una

. . . S T i Te 1en
ausencia, “edir autorizacion, invitar, rechazar invitaciones, OPtener informacion concreta de alguier,

‘ ﬁ etc), y conversacion general no estructurasiz.

1 WTL_ Lt T L TTY

Nivel IV. Ademés de |os conocimientos y competencia Lingiilstica explicitadas para 10s INIVEIes 1 d w,

e aumno debera ser cagpaz de defender en forma ora un informe sobre temas comercides especificos,

sguiendo las normas de presentacion comercides.
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CREDITOS

TN
REDIT

EEANEAY
LI
VRV A

v 'k'..'\
dabkoul

Administracion de Cambio
TI3 Portugués

T4 Japonés
S

Inglés Nivel 1
Inglés Nivel IV
joma Extranjero
T10 Aleman
Tl 1 Francés
TI2 ltaliano

h[3 Tecnicas de Investigacion Aplicada

e Informdtica Nivel
f{uno a opcion entre los siguientes)

| 1Expresion Jral y Escrita

E

o

O

NI
= Q

Itlars Tnformatica Nivel U

HHIHES3 Reingenieria

AEMIHIISNG Seminario Mercosur
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TOTAL ANO SEMANAL

CREDITOS

ASIGNA-I'URAS

20

600

LO

615

615

18

540

540

14

420

420

kA PLICACION

120

120

lilPROFESIONAL

1000

1000

3295

1000

2295
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 Licenciado ¢n Comcrcio Intcrnacional ¢s un
fcsnonal con una formacién cspecifica en las
de logistica y estrategia comercial para las
COICICIO cxlcnor con _gran

ferno y la coyuntura global, sectorial y regional.
un elo estd complementado’ con una fuerte
dbmacion general relacionada con conocimientos
cos dc las dreas de comercializacidn, economia,
‘ bilidad, ‘dministrativa, juridica, matemitica y
Htianistica., asimismo con las competencias
jesarias para oplimo aprovechamiento de las
Bifitamicntas inte-maticas, y un fluido uso dc los
extranjeros - :querido POr SUS funciones.
! Aplicar criterios Y adoptar actitudes para
cnfocar ¢ in.. o tlacionar |as difercnics
.fesentan los  negocios

:Realizar cstudios dc las condiciones del
t marco comercial internacional que incluyen
nélisis de \ariablcs T e indicadorcs

3 ﬁnancxcros las posibilidades de

- valor ccondmico y satisfacer
Fillik demandas dentro del cunpo estratégico det
fiillih comercio internacional,  reconociendo fos
derechos y los requerimientos de  los
Hiconsumidores extranjeros.

'

ikl Actuar en la gestion comercial internacional
phitlicon  conocimicnios y habilidades para
cicsarrollar un plancamiento cstratégxoo ,
lisumicndo |a coordinacién, €jecucion y
¢:valuacion dc las tareas conducentes al
ililfinlcance de las ventajas competitivas que s¢
ik lerivan del logro dc la calidad total.
‘ograr 1a integracion de la cultura interna y
fc la cstructura organizacional para poder
ynplementar cstrategias ticticas acordes con
s relaciones econdmicas internacionales, las
o ‘cioncs legales internacionales, y las
;iones politicas internacionales.

114~ 905- 908- 91 1- 917- 925- 958- 960-

102- 107- 114~ 117- 237- 238- 241- 464- ¢ - 623-
637- 711- 902- 909-913- 917- 925- 952- >- 956-

‘Tallcres y Scminarios

114-637- 905- 908- 911- 951- 954- 958- 960~ S6-

102- 109- 117- 256~ 472- 902- 908-909-917- 925-
(951- 954~ 955- 956- 957- 958- 959- 960- T3

:238- 241- 908- 913- 917- 925- 951- 95-L 956- 958-

1107- 114- 906 913- 917- 954~ 955~ 958- 960- S1- S2-

{34~ 85- T2-

A107- 114-238- 241- 623- 908- 911- 917- 954- 956-
357- 958- 960- S2- S3- S5- T2-

102- 109- 256- 464- 472- 623- 917- 952- 957- 959- S6-.




Manocer 'as sccucncias implicadas en las
fi\Gdades de la

storar Y
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cxportacién ¢
rtacidn,(...)

dingir  cstratcgias  de

gltionamicato en |os mercados exteriores,

publicidad para las empresas y |a
jocion dc sus productos.
rar y dirigir estrategias referidas a la
transporie, scguros, transferencia de
logia, desarrollo industrial

1 acional, acgociacidn y sistemas de

\acién para la toma de decisiones
icas de cmpresas industriales y

i drciales, dc bienes tradicionaks y w0

ionalcs, y de scxvicios.
smentar herramicntas propias de la

Mdad cn s concepto mds amplio y

ihzado,(...)
fiiar  conductas  que  manificsten
id-d de andlisis, objetividad dc

| acion, Y reflexion cquilibrada para la

{dc decisioncs en Su drea de influencia.

241- 905- 908- 917- ¢ 25- 953- 960-

114- 905- 908- 91 1- 925- 825- 960- S6

114~ 256~ 472- 905- 908- 909- 917- 925- 952- 953-
954~ 956- 957- 960-

114~ 902- 905- 908- 909- 917- 954- 955- 958- 960-

'T4- T5-T6-T7-T8-T TI10-T11-TI12-TI3-Tl4-

114- 622-623- 905- 908- 911-913-917-952- S2 - S-I-
S5-T2-

k. —~ 7
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'con la Resolucidn 651/78 del Ministerio
gitilts v Educacién cl  Liccociado en

lﬁ Internacional ¢s un profesional con
0S y compctcncxas par a

| zar estudios dc mercados y
».J~ ioncs ‘de oferta y demanda en cl
ado internaciond .
q; ar cstudios de coyuntura global,
@; nal y regiona referidos al mercado
yfj aciond. e L .
Bletruar € andlisis y fijacion de precios de
f k,-\“ff“- acion para productos y servicios
‘ ” icionales 0 no tradicionales.
udlar y determinar costos de importacion
8 roductos Y SCWicCioS.
;“ ar cconémica y financicramentc
{Bifycctos dC inversién privada y poblica para
't xponaabn de biencs Y servicios.
aborar estudios y proyectas ¢&  promocion
lHigicxpartaciones anivel publico y privado.
B i ificar, coordinar , gecutar y cosirolar
iidas las actividades y tarcas que disvcta 0
1INtk iMdircaamente vinculen al sector privado
{i l; rtador ¢ importador con institucioncs de
fifgrack publlco tales como Ministerios,
il {dministracion  Nacional de Aduanas,
lilthnces oficialcs y privados O a cstas
i umcxoncs con ¢l sector privado
floducir UN ascsoramicnto incgsal para el
'etor pUblico en la actividad vinculada con
cvponacxon ¢ importacion de productos y
Biievicios, cspccialmentc la referida 2 la
illito|l cmentacion dc medidas canvianas,
il rpositivas, crediticias, dc fijacion dc tasas y
filfkiiiecargos  aduaneros,  cstablccimicnto dc
LIk s i mencs promocionalcs y otras.
1 cahzar estudios, andlisis, proyectos y
oramicnto a scctor pUblico cn materia de
fansportes  internacionales  para
tcrcamblo de bienes v scrvicios.

!
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: 11
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256- 917- 925- 955- 957- 958- 960-

913- 917- 925- 957- 960-

109- 256~ 623- 905- 908- 913- 952- 957- 958-960-
913- :*57- 958- 960~

237-637-943- 95 1- 956- 957- 960-

917-925- 91~ ©:37- 958- 960-

238- 241- 711- $13- 917- 925- 954- 956- 957-

107- 114- 905- 908- 911- 913- 925- 954- 956- 957-
959- 960-

109- 237-238- 241-256- 637- 711- 913- 951- 953-
956- 957- 958- 960-

107- 114- 905- 908- 9 11- 917- 925- 955- 957- 960-
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REflizar cstudios, andlisis, proycctos Y
p;}!f}'!;. a scctor publico y privado cn
E W fcria dc cnvascs y cmbalajes de productos
%10 del comercio intcmacional.

131 1 'Es!f fsorar a scctor pablico y privado en
1 ‘«lzi cria dc legislacién y practica aduancrd,

kimencs carnbiarios, impositivos,
BMbiticios, promociona&  ferias y
151 ,sicioncs y toda otra actividad tcndicntc a

| lexportacion dc productos y servicios,
Juyéndose cl ascsoramicnto referido a

10 :“"d;';h tos del Derecho Intcmacional.

1A
il
g

fpetboial ol sepuro de crédito a la exnprtacion.
i .argar;-u..dzcufoc% §tra cucstion rc&cxonaga

,] .’f orar a scctor publico 'y privado en
diteria de scguros de exportacion, en

wly
i cl com.i~io intcmaciona de productos y
iy icios.

‘!! Juar COMo ;.21ito cn SU matcria e todos
; ql“ 'fucros del ot cn judicia'.

238-241-913-917- 925- 953-957- 960-

913- 954- 956- 957- 958- 960-

256- 905- 908- 909- 913- 917- 925- 954- 95’
960~

238-241-711- 913- 953- 956- 957- 960-

458-

A
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Jniversitario en Comercio Internacional es un profesiona con una formacion especifica en
Hths de las areis de comercializacion, economia, contab::dad, administrativa, juridica,

BIERL en a gjecucion y control de las actividades que vinculan a los exportadores con los
i’ . ActUa co 1o colaborador del Licemciado en Comercio Internacional en la gestion

tMbticc | as herramientas informéticas Y 108 idiomas extranjeros requeridos por sus funciones,
kiMiiliet-nacional en los aspectos referidos especialox.ite a la logistica comercid, ~s costos en
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:4 chitliliado para desempefiarse en organizaciones piblicas y privadas en todns los sectores de su
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s mes internacionales para €l intercambio de bienesy sevicios.
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T H'gacién de estudios, andlisis, proyectos y asesoramiento a sector pablico y privadc ..
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cion de estudios, ~aalisis, proyectos y asesoramiento al sector plblicoent.  riade

: lde envases y embalgjes de productos objeto del comerzio internacional.

LR ramiento al sector publico y privado en materiade legislacion . préctica aduanera, y de
i




