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VISTO cl Expediente Nº3291  /97 del registro de este Ministerio por cl cual la

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES solicita autorizacion

para crear y  poner en fùncionamicnto  II carrera d c  posgrado d c  MAESTRIA EN

INVESTIGACION DE MERCADOS, MEDIOS Y OPINION A los fines de expedir cl titulo

dc MAGISTER EN INVESTIGACIÓN DE M E R C A D O  MEDIOS Y OPINIÓN. y

CONSIDERANDO:

Que tratándose de u n a  Institucion Universitaria P r i v a d a  c o n  autorizacion

provisoria, corresponde a cstc  Ministerio  otorgar la autorización para la creación dc nuevas

carreras conforme lo cstablccido  cn los articulos  6-l inciso b) dc la Ley dc Educación Superior

Nº24.52 1 y 17 del Dccrcto  N”576/96.

QQucuc cl  cl C O N S E J O  D E  RECTORES DE LAS UNIVERSIDADES

PRIVADAS, ha opinado favorablcmcntc  J’ s e  han expedido del mismo  n;odo  los organismos

tecnicos dc cstc Ministerio.

Que mientras  SC mantenga la situación prevista  cn Ia Rcsolucicin  h,linistcrial

Nº1670 del  17 dc dicicmbrc  dc 1996. cl rcconocimicnto  olicial  dc las carreras dc posgrado

debe  otorgarsc cn los t&minos  y bajo las condiciones  que  SC establece e n  dichas normas.

Que cs atribución del MINISTERIO D E  C U L T U R A  Y EDUCACION

cntcndcr  cn la coordinación del sistema universitario  y cn cl rcconocimicnto  oficial dc la

validez nacional dc cstudios  y titulos,  scgtin  lo cstablccido  por los articulos  41 y 42 de la Ley

Nº24.52 1  y los incisos 8) y 10) del articulo 2 1 dc la Ley dc Ministerios -to. 1992

Por  cllo,  y atento a lo aconsejado por la S e c r e t a r i a  DE POLITICAS
t

UNIVERSITARIAS

LA MINISTRA DE CUL’I‘UKA  Y EDUCACION

RESUELVE

ARTICULO 1 º  Autorizar a la UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y

SOCIALES la CREACIóN y funcionamiento dc la carrera de posgrado de MAESTRIA EN

IN
VESTIGACIÓN DE MERCADOS, MEDIOS Y OPINIÓN, con  cl lin de cspcdir cl titulo



ARTiCULO 2º .2º  - Otorgar al 1 titulo indicado cn cl articulo precedente cl rcconucimicnto  oficial

y la consccucnte  validez nacional cn los terminos y bajo Ias condiciones  previstas cn cl
. .

articulo 1” dc la Resolucion Ministerial N”1670/96.

Articulo  3”.- Rcgislrcsc,  comuniqucse  y archivcsc.
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UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES
CARRERA DE POSGRADO MAESTRIA E:N INVESTIGACION D E  M E R C A D O S
MEDIOS Y  OPINION

I
. Graduados universitarios  talcs corno Licenciados cn Psicologia, Sociologia,

Ciencias dc la Comunicación, Comercialización o Publicidad.
Los aspirantes cgrcsados dc otras carrcras, dcbcrrin  pasar por una entrevista con

cl Director dc la Macstria para cvaluar  sus posibilidrhs  dc ingreso.

Carga Horaria Duracion Creditos

Cursadas Monitoreadas
T. T-P

TEORiA  MACRO Y
MICROlXONóMICA  A 24 8

ESTADiSTlCA A 24 8

LINGUISTICA Y
SEMIOLOGiA A 24 8

PROBLEMÁTICA
SOCIOLOGIA
APLICADA A LA
REALIDAD
ARGENTINA S 16 16

16 Clases  2

16 Clases  2

16 Cluscs 2

16 Clases 2
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PROBLEMATICAS
PSICOLOGICAS
F U N D A M E N T A L E S
EN INVESTIGACION
DE MERCADO S 16 16

- -
104 104 ff 56

= 160 FIS. Cursadas

METODOLOGíA  DE
LA INVESTIGACIÓN A

MAIIKETING A

PUBLICIDAD A

COMPOK’I-AMIENTO
DEL CONSUMIDOR S

I’KOL3LEMAS
EI’IST~MOLóGlCOS
DE LA
INVES’I-IGACIÓN
SOCIAL S
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16 Clases 2

so Clases 10 Cr.

C’arj.y I lorari:~

Cursadas Monitorcadas
T. T-l’

24 s 16 Clases 3

24 s 16 Clases 3

24 s 16 Clxxs 3

16 16

s 8
- -

96 + 4S
144 11s. Cursadas

S Clases 1
8

72 Clases 9 Cr.
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AltI</  INVIIS’l’I(;A(‘li)N

INVESTIGACIONES
CUALITATIVAS ST

INVESTIGACIONES
CUANTITATIVAS S-1

Carga 1 loraria

Cursadas Monitorcadas
T T - P  Invcstiycih

16 16 32

16 16 22

INVES’I’IGACION~S

CUALI-CUANTITATIVAS S-l-  16 16

INIWRMATICA  APLICADA
A LA INVESTIGACION
DE MERCADOS, MEDIOS
Y OPINION ST 45

- -

32

48 + 96
= 144 I-k Cursadas 96 1-k

16 Clases

16 Clzxs

16 Clases

16 Clases

64 Clases

(‘1 JAIt’I‘O (‘1 IA-I‘RIMI:S’l‘l~I’

ARFA INVI’S’I’IGACIÓN

Actividad

INVESTIGACIONES
DE MERCADOS ST

INVESTIGACIONES
ST

Carta I lornria

Cursadas Monitorcadas
T T-I’ Investigación

16 16 33_

16 16 32

16 Clases 4

16 Clases 4
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‘I’KALMJO  I:lNAL DIi
INVWI‘ICiACION  TL%IS  - - - i 5c ____ 12

48 +-1s - -

= 96 1 Is. Cursxl~s 286 11s. 48 Clases 24 Cr.

TOTAL DE CLASES

ANAI.ISIS  IlE 1 AS 1 IOKAS  C1 lRSAl1AS

‘1‘O’l’AL  DE 1 IORAS ‘I’WKICAS

-l-O-l-AL DE 1 IORAS ‘I‘I.~OI~ICO-I’I~ACI‘ICAS

364

206

2-1s

ANAI>ISIS 1117  I,AS HORAS MONITOREADAS

HORAS DE INVESTIGACIÓN EN SEMINjARIO 192

HORAS DE INVESTIGAClóN  PARA EL TRAl3AJO  TESIS 1 90

TOTAL DE HORAS CURSADAS 544

TOTAL DE I IORAS  DE INVESTIGACIÓN 382

TOTAL GENLXAL Dli HORAS 026

TOTAL DE CREDITOS 58

1 CRkDI’I.0  = 16 1 IORAS

TíTULO:  MAGISTEK EN INVESTIGACli)N DE IMI~KCADOS,  MIDIOS

P

Y OPINIÓN
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