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eMenistoric do Culbura Y Giliicacion
BUIENOS AIRES, 2 9 MAY 1998

VISTO cl Expediente N©X91 /97 del registro de este Ministerio por cl cual la
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES solicita autorizacion
para crear y poner en funcionamicnto carrcra d ¢ posgrado dc MAESTRIA EN
INVESTIGACION DE MERCADQS, MEDIOS Y OPINION A los fines de expedir cl titulo
dc MAGISTER EN INVESTIGACION DEMERCADO MEDIOS Y OPINION. y

CONSIDERANDO:

Que tratandose de una Institucion Universitaria Privada con autorizacion
provisoria, corresponde acstc Ministerio otorgar la autorizacion para la creacion dc nuevas
carreras conforme o cstablccido cn los articulos 6-1 inciso b) dc la Ley dc Educacion Superior
N°24.52 1y 17 del Dcercto N"576/96.

Que cl CONSEJO DE RECTORES DE LAS UNIVERSIDADES
PRIVADAS, ha opinado favorablcmentc J se han expedido del mismo n;odo |os organismos
tecnicos dc cstc Ministerio.

Que mientras sc mantenga la situacion prevista cn la Resolucicin hjlinistcrial
N°1670 dé 17 dc dicicmbrc dc 1996. cl rcconocimicnto olicia dc las carreras dc posgrado
debe otorgarsc cn los t&minos y bgo las condiciones que sc establece en dichas normas.

Que cs atribucion dd MINISTERIO DE CULTURA Y EDUCACION
cntender cn la coordinacion de sistema universitario y cn cl rcconocimicnto  oficial dc la
validez nacional dc cstudios y titulos, scgtin 1o cstablccido por los articulos 41y 42 de la Ley
N°24.521 y los incisos 8) y 10) dd articulo 2 ! dc la Ley dc Ministerios-to. 1992

Por cdlo, y aatoa lo aconsgado por la Secretaria DE POLITIC;AS
UNIVERSITARIAS
LA MINISTRA DE CUL'I'UKA Y EDUCACION
RESUELVE
ARTICULO 1° Autorizar ala UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y
SOCIALES la GRRAGAN y funcionamiento dc la caraade posgrado de MAESTRIA EN
VESTIGACION DE MERCADOS, MEDIOS Y OPINION, con cl lin de cspedir ¢l titulo
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de MAGISTER EN INVESTIGACION DE MERCADOS, MEDIOS Y OPINION. conforme
al Plan de Ustudios y demas requisitos académicos que obra como Anexo de la presente
Resolucion.

ARTICULO ?°.- Otorgar al! titulo indicado cn cl articulo precedente cl rcconucimicnto  oficia
y la consccucnte validez nacional cn los terminos y bajo las condiciones previstas cn cl
articulo 1” dc la ResdludonMinisterial N” 1670/96.

Articulo 3 .- Regidrese, comuniquese 'y archivesc.
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UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES

CARRERA DE POSGRADO MAESTRIA EN INVESTIGACION DE MERCADOS
MEDIOS Y OPINION

Requisitos de Ingreso:

Graduados universitarios talcs corno Licenciados cn Psicologia, Sociologia,
Ciencias dc la Comunicacion, Comercializacion o Publicidad.

Los aspirantes cgrcsados dc otras carrcras, dcberrin pasar por una entrevista con
cl Director dc la Macstria para cvaluar sus posibilidrhs dc ingreso.

PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER CUATRIMESTRE

AREA NIVELACION

Actividad Carga Horaria Duracion Creditos

Cursadas Monitoreadas

T. T-P

TEORIA MACRO Y

MICROIXON6MICA A 24 8 16 Clases 2
ESTADISTICA A 24 8 16 Clases 2
LINGUISTICA Y

SEMIOLOGIA A 24 8 16  Cluscs 2
PROBLEMATICA

SOCIOLOGIA .
APLICADA A LA

REALIDAD

ARGENTINA S 16 16 16 Clases 2

!
? \w

IAY



(S

: (:‘ UI PARPATE
W S’ voJ S o L}
Ministosio do Cutlira yy Gibuicacidn
PROBLEMATICAS
PSICOLOGICAS
FUNDAMENTALES
EN INVESTIGACION
DE MERCADO S 16 16 16 Clases 2
1_04 +EF 80 Clases 10 Cr.
=160 Hs. Cursadas
S SEGUNDO CUATRIMESTRIS
AREA INTEGRACION

Actividad Carga lHorara Duracion Créditos

Cursadas Monitorcadas

T. T-I'
METODOLOGIA DE
LA INVESTIGACION A 24 [ 16 Clasces 2
MARKETING A 24 N 16 Clasces 2
PUBLICIDAD A 24 h 16 Clases 2
COMPORTAMIENTO
DEL CONSUMIDOR S 16 16 16 Clasces 2
PROBLEMA&E
EPISTEMOLOGICOS
DE LA ’
INVESTIGACION
SOCIAL S § 8 8§ Clases 1 '

96 +48
ﬁ 144 hs. Cursadas 72 Clases 9 Cr.
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Actividad

INVESTIGACIONES
CUALITATIVAS ST

INVESTIGACIONES
CUANTITATIVAS S-1

INVESTIGACIONES

CUALI-CUANTITATIVAS ST
INFORMATICA APLICADA

A LA INVESTIGACION

DE MERCADOS, MEDIOS

Y OPINION ST
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TERCER CUATRIMESTRE
AREA INVESTIGACION
Carga Horaria Duracion Créditos
Cursadas Monitorcadas
T T-P Investigacion
16 16 32 16 Clases 4
16 16 32 16 Clasces 4
16 16 32 16 Clases 4
48 16 Clases 3
48 + 96
= 144 Hs. Cursadas 96 lls. 64 Clases 15 Cr.

Actividad

INVESTIGACIONES
DE MERCADOS ST

INVESTIGACIONES
DE MEDIOS ST

LA
S W
20X

CUARTO CUATRIMESTRE

AREA INVESTIGACION

Carta Ioraria Duracion

Créditos

Cursadas Monitorcadas

T  T-P  Investigacion
16 16 32 16  Clases 4
16 16 32 16  Clascs 4
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INVESTIGACIONLS
DL OPINION ST 16 16 32 16 Clases
TRABAJO FINAL DI:
INVESTIGACION TESIS - - - i60 .
48 +8__ -
= 96 IIs. Cursadas 280 1ls. 48 Clases
TOTAL DE CLASES 264
ANALISISDELASTIORAS CLIRSADAS
TOTAL DETIORAS TEORICAS 206
-1-0-1-AL DETORAS TEORICO-PRACTICAS 248
ANALISISDEILAS HORAS MONITOREADAS
HORAS DE INVESTIGACION EN SEMIN/\RIO 192

HORAS DE INVESTIGACION PARA EL TRABAJO TESIS 190

TOTAL DE HORAS CURSADAS 544
TOTAL DEHORASDE INVESTIGACION 382
TOTAL GLENERAL DE HORAS 926
TOTAL DE CREDITOS 58

1 CREDITO = 16 HORAS

12

24 Cr.

TITULO: MAGISTER EN INVESTIGACION DE MERCADOS, MEDIOS

Y OPINION
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REGIMEN DE CORRELATIVIDADES

Scrd condicion para abordar las actividades del Area de Integracion, haber
cursado todas las asignaturas y seminarios del Area de Nivelucion, los cuales deberan ser
aprobados antes de rendir los correspondientes al Area de Integracion, respetando  las
siguientes correlatividades:

La asignatura Estadistica ¢s correlativa de la asignatura Metodologia de la
Investigacion.

La asignatura Teoria Macro y Microcconémica correlativa de la asignatura
Marketing.

La asignatura Lingiistica y Semiologia ¢s corrclativa de la asignatura
Publicidad.

Los seminarios de Problematica Sociologica aplicada a la Realidad

Argentina y ¢l dc Problemiticas Psicolégicas fundamentales cn Investigacion de
Mercado son correlativas del seminario Comportamiento del Consumidor.

Asimismo ¢l plan de estudios considera necesario haber cursado en forma
completa las Areas de Nivelacion y de lntegracion para acceder al Area de Investigacion.

Para la presentacion del TRABAJO FINAL DE INVESTIGACION, sc
deberdn tener aprobados la totalidad de los seminarios y seminarios-taller que integran ¢l
Area de Investigacion
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