Mé%y%&mm

=

\ 1“08 ANO (‘r loqt ‘eniciol

n =
v/ 3

BUENOSAIRES, 14 AGD 1

)
[ S
(oh)

VI STO d expediente N° 8.772/97 dcl regi stro de Miniserio dc Qluaey
Educacion, por € cual la UNIVERSDAD CATCOLI CA DE SALTA, solicita el otorgamiento
dc reconocimiento oficia y lavalidcz nacional, para los titulos dc anal i sta en
MARKETING Y LICENCIADO EN COMERCIALIZACION, Seqin lo aprobado por
Resolucion Rectoral N° 008/98, y

CONSIDERANDO:

Que dc conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisosd) y €) y 42
dc laLey dc Educacion Superior N°© 24, 521, esfacultad y responsabilidad exclusiva dc las
Instituciones Universitarias la creacion de carreras de grado y la formulacion y desarrollo de
sus planes de estudio, asi como la definicion de los conocimientos y capacidades que talcs
titulos catificany las actividades para las que tienen comptencia sus posccdorcs, con las
Unicas cxcepcioncs de los supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con autorizacion
provisoria y los titulos incluidos en la nébmina que prcve el articulo 43 de la Ley audida,
Situaciones cn las que se requiere un control especifico del Estado.

Que por no estar en el presente, los titulos de que se trata, comprendidos en

ninguna de esas excepciones, la solicitud de la Universidad debe ser considerada como el

gjcreicio dc sus facultadcs cxclusivas, y por o tanto la intervencion  dc este Ministerio debe

limitarse tnicamente a control de legalidad del procedimiento seguido por la Institucion para
su aprobacion, que el plan dc estudios respete In carga horaria minima fijada por este

Ministerio cn la Resolucion Ministerial N° 6 del 13 dc cncro de 1997, sin perjuicio de que
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oportunamente, estos titulos puedan ser incorporados a 4 némina que prevé e articulo 43 y
deba cumplirse cn esa instancia con las cxigencias Yy condiciones que corrcspondan

Que en consecuencia tratandose dc una Institucién Univerdtarialcgamente
condtituida; habiéndose aprobado la carrera respectiva por la Resolucion Rectoral, ya
mencionada, no advirtiéndosc defectos formaes en dicho tramitey respetando el plan de
estudios la carga horaria minima establecida en la Resolucion Ministerial N°6/97, corresponde
otorgar ¢l reconocimiento oficiad alos titulos ya enunciados que expide la UNIVERSIDAD
CATOLICA DE SALTA, con € efecto consecuente de su validez nacional.

Que los Organismos Técnicos de este Minigerio han dictaminado
favorablerncntc a 1° solicitado.

Que lasfacultadces para dictar cl presentc acto resultan dc o dispuesto ca los
articulos 41y 42 delaLey N°24.521 y de los incisos 8). 10) y 1) del articulo 21 de laLey de
Ministerio-t.0. 1992.

Por ello y atento a lo aconsgjado por la SECRETARIA DE POIITICAS
UNIVERSTARIAS
LA MINISTRA DE CULTURA Y EDUCACION
RESUELVE:
ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez naciona atostitulos
dc ANALISTA EN MARKETING Y LICENCIADO EN COMERCIALIZACION, que cxpidc
la UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, cond plan de estudios y duracion dc la |

respectiva carrera que se detalla en el ANEXO Il de la presente Resolucion.
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ARTICULO 2°. Considerar como actividades para las que tienen competencias 1os

poscedores de estos tftulos, L lasincluidus por In Universidad como “alcances del titulo” co cl

ANEXO I de la presente Resolucion.
ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y la validez naciona que se otorga a los titulos

mencionados cn ¢l articulo |°, quedan sujetos a las cxigencias y condiciones que concsponda

é/ cumplimentar en el caso de que los mismos sean incorporados a la nomina de titul os que
rcquieran €l control especifico del Estado, segin lo dispuesto en & articulo 43 de la Ley de
4/ Educacion Superior.

ARTICULO 4°.- Registrese,, comuniquese y archivese.
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ALCANCES DE LOS TITULOS DE ANALISTA EN MARKETING QUE EXPIDE L4
UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA

- Colaborar en equipos de estudio O personamente; en blsqueda dc datos, procesamiento y
andiss de lainformacion.

- Andizar y aplicar estrategias competitivas, de productos y de precios.

- Andlizar y gjecutar planes de distribucion y de ventas.

ALCANCES DEL TITULO DE LICENCIADO EN COMERCIALIZACION QUE
EXPIDE LA UNIVERSIDAD CA TOLICA DE SAL TA

- Desempedar y dirigir tareas de comercializacion en todo tipo de emprendimiento econdmico,

industrial, o comercial.

- Redlizar y dirigir tanzas de bisgueda de datos, procesamiento dc datos ¢ investigacién de
mercado.

- Disefiar estrategias competitivas de productos y de precios.

- Planificar ventas de empresas o emprendimientos comerciaes, supervisando la publicidad
correspondiente.

- Dirigir, disefiar y gecutar planes de distribucidn de productos comercializablcs.

- Organizar tareas de comercializacion internaciond, estudiando las condiciones de 10s
mercados y las edtrategias correspondientes. _

- Redlizar andlisis, estudios y proyectos sobre oportunidad o conveniencia de mercado -para
exportacion e importacion.

Efectuar ascsoramiento especifico sobre mercados, productos y servicios a las
representaciones diplomaéticas argentinas en €l exterior 0 embajadas extranjeras acreditadas
ante la Republica.

- Redlizar estudios y proyectos de promocidn y politicas industriales, mineras, agropecuarias,
comerciales, energéticas, de transporte y de infragstructura en sus aspectos y posibilidades de
comercializacion. -
- Efectuar andlisis estudios y estrategias sobre desarrollo y lanzamiento o discontinuacion de
productos y servicios.
- Redlizar andlisis y estudios referentes a las politicas y métodos de comercializacion de
productosy servicios
- Efectuar andissy estudios sobre la estructura de costos de comercidizacion dc productos y v
Servicios.
- Realizar analisis y estudios referentes a politicas y fijacion de precios de productos y
Servicios.

&5 - Efectuar analisis y estudios referentes a publicidad, promocion y desarrollo de canales de
distribucion de productos y servicios, as como de las estrategias y politicas correspondientes.
-Redlizar peritgies en cucstioncs de comercidizacion dc todos los fueros cn ¢l orden judicial.
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ANEXO II

UNIVERSIDAD CATOLICA DI SALTA
TITULOS: ANALISTA EN MARKETING y LICENCIADO EN COMERCIALIZACION

PLAN DE ESTUDIOS

CARGA CARGA | CORRELA-
COD. ASI GNATURAS DEDIC. | HORARIA | HORARIA | TIVIDAD
SEMANAL| TOTAL
PRIMER ANO
01 |Introduccidn al "Marketing" C 6 96 -
02 { Andlisis Cuantitativo C 4 64 -
03 | Técnicas de Venta C 3 48 -
04 |{Publicidad y Promocién C 5 30 -
05 | "Marketing" de Servicios C 5 80 -
06 | Estadistica C 5 80 02
07 | Comportamiento del Consumidor C 3 48 -
08 | Costos C 6 96 -
SEGUNDO ANO
09 | Informatica Aplicada C 5 30 -
10 | Economia C 4 64 -
11 |Investigacion de Mercado C 6 96 -
12 | Diteccion de Ventas C 3 48 -
13 | Politica de Precios C 6 96 10
14__|{ Politica de Productos C 6 96 -
15 | Técnicas de la Comunicacion C 4 64 -
16 {Etica y Deontologia Profesional C 3 48 -
TERCERANO
17 | Comercializacion Intemacional C 3 43 -
18 |{Finahzas C 6 96 -
19 | Direccion Comercial C 6 96 -
20 | Relaciones Institucionales C 4 64 - .
&/ 21 |Derecho Aplicado I C 3 48 -
22 | Administracion de Pymes C 3 48 -
23 | Desarrollo de una Campaiia Comercial C 6 96 -
24 | Canales de Distribucion C 5 80 -
25 | Contabilidad Gerencial C 3 48 -

CARGA HORARIA TOTAL DEL TITULO DE ANALISTA EN MARKETING: 1.808
Horas
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CARGA | CARGA | CORRELA-
COD. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA | HORARIA | TIVIDAD
SEMANAL | TOTAL
CUARTO ANO
26 |Metedologia de la Investigacion C 5 80
27 | Modclos Cuantitativos de Aplicacién a la
Comercializacion C 4 64 -
; 28 | Técnicas de Negociacion C 4 64 -
29 | Derecho Aplicado [l C 3 48 21
30 |[Teclogisl] C 5 48
31 | Seminario C 6 96 -
32 | Evaluacién de Proyecto C 5 80 -
33 | Administracion de Recursos Humanos cC | 3 48 1 -
34| Economia pam.'a erma de Decisiones C 4 64 I
35 {Creatividad C 4 64 -
36 |Teologfa il C 3 48 30
37 | Seminario C 7 112 =

OTRO REQUISITO:

-Aprobar un trabajo de TESIS, bajo la guia de un profesor orientador de Tesis, € aumno
deberé elaborar un trabajo de investigacion que signifique un aporte referido ala economia de
las empresas, y su aplicacion en un area determinada Una vez aprobado por el docente a
cargo, debera ser defendido ante un tribunal. Su aprobacion es condicion pararecibir € titulo
de Licenciado en Comercializacion.

CARGA HORARIA TOTAL DEL TITULQ DE LICENCIADO EN
COMERCIALIZACION: 2.624 horas
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