__;Q/Z;mﬂ’euc a/e @a/uazcmn Y 5 Tsticiis,

: Expt.e N 01121f0/83 : R AIR}_‘S 2 2 FEB 193 :

o VI"TO lag presentss actuaciones por las que 1as'autorid
. .dPl Inv*ltufo "F”V+ACIDN’DE‘ﬂLTOS ESTUDIOS EN CILNCIQS COMERCIX_
’:'(A-SQH) de Capital Fadoral, solicitan aprobacibn deflnltiVé‘

planes d=2 astwilo parﬁ 1as carreras de "TECNICO SUPFRIOR:ENvVQ

. CIALIZACIONU y WPICRICO SUPERIOR BN PUBLICIDADM, y
CONSIDERANLO -
’Q;e ¢l Instituto paticionante apllco como experlenciaéllos

mismes planes aprobados por Besoluciédn Mlnlqt“r181 No 70%/83.'“

Que la evaluacibn de,dlcha Lt}erlancia resultd satisfacto-ﬁ

.l - ! '. N -
0 ria en virtud de 1lo cual sz introdujzron las modificac 1onos curri-
B : . . - | | | BRI
~cularss quz actuzlizan Jos planes de estudio. . ' F

Qua los mismos planes han de incrementar las opciones; qu

ofrece ol sistema educativo nacionsl en el nivsl terciario mounj

versitario en. lia nodul1xad técnica.

~

Que les egresados da 1as carreras han de cubrir la demanda

de personal esp ajlzqdo en el frea, . ‘} -“' it

2or 2llo y db confownldad con lo apn@ejado por da - Superig-f

tendsncia Na cxonal de la Enseflanza Drlvada Y en uso de 1as=atriby
ciones que 1 conflere el Decreto .01/8), S .
5L MINISTRO .DF EDUCACION Y JUSTICIA

RESUZLVE: -

ARTICULO 12.~ hprobar, a partir dsl ‘iclo lectivo 1989;. 1os pn.,:..;

o L e S e S U L
—— e




i

t3islerio de _%)(/a_cacioffi Y /;Z(J/:'cm'

SUPEFIOR EN COMBRCIALIZACION' y de MWTEGNICO SUPERIOR EN PUBLIGID]
. . que, como Anexos I y II, forran parte ds la pressnte Rewsolucibni’g"“

ARTICULO 20.- Registrese y pase a lo SUPERINTENDENCIA NAGCIONAL DE :',
LA SNSENANZA PRIVADA,- |

'

N.M.
. JORGE F RABATO .
‘ SUNIBTRY DE EDUCACION Y JUSTIOIA
P
. RE
b
L
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. SINTESIS DEL PROYCTO QUF SE ELEVA, SEGUN DECRETO Ne 333/85'|

ﬁ ' Te Naturalg;gﬂgg_lg gééiglén 3 ggoptarvx Sus g]ggnggﬁ-
Aprobar definitiVamente 1b° plenes de estudio para las carreras

de "TECNICO SUBMRION N COMERGIALIZACIONY y de "TLCNICO SUPERI'

‘,i' rakag '1

Y

EN PUBLICIDAD. <= nivzl terciario, mooalldad tncnlca.

v 2, Cbijetivoes gus se persiguen a travds de la diniciativa
2.1, Incrementar las opciones que ofrece el sistema educativo n
g . ] ‘-‘ . N :‘:"‘ s

cicnal ¢n <1 nivel torelerio no universitario en la modald.

¢ed thenica. - o

2.2, Cutrir la demanda 4o parsonal especializado en el érea.
3. Costo ghe dngewiyd Js medidd oropiciads : B S

El correspondicnite al nlmero de horas semanales de clases qQue .

Ee 7 prevd el plan du ostudics.-




N

S "o Algebra y Calculo numérico 21 Horas

ANEXO T
1. IDENTIFICACiON.DEL PLAN DE £STUDIOS

l.l.'DENOMIVAGION -Formacidn de Tecnlcos Superlores en Comerc1allzac1on.
1.2, NIVEL: Terc1ar10.

1.3, MODALIDAD Tecnlca.

l.4, ESPECIALIDAD Comer01allzac1on. : _ 7. e
1.5. DURACION'

La carrera se puede cursar en tres (3) o cuatro (4) anos,

con el mismo peso académico pero con distinta d15tr1buc1on

horarla.

1.6, TITULO QUE OTORGA : Tecnlco Superior en Comerc1allzac1on.
1.7. CONDICIONES DE INGRESO'

a) Estudios Secundarios Completos.

b) Aprobar el .curso de ingreso compuesto por:

- Introduccidn al conocimiento de 1a Empresa 12 Horas

. Expresidn escrita 15 Horas

Metodologia de estudio ' .12 Horas

. ' . . HORAS TOTALES 60

. Este ingreso se debe cursar regularmente y rendlr en un examen
. £inal.

c) A51st1r a un curso de orientacidn y cumplir con dos pruebas p51— o

cometrlcas .

Pueden ingresar cumpliendo solamente con el rubro c,

unlver51tarlos o de nivel terciario de cualquler carrera o los es-

. tudiantes que hayan cursado, como minimo &l 25% de una .carrera
4

Terciaria o Universitaria affn.

2. ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

2 1. Caracterizacidn del egresado.

’

fesional capac1tado
para conducir la actividad comercial de la ®empresa.

- Planificar,

El Técnico Superlor de Comer013112301on €s un pro

ejecutar y controlar planes de Comercializacidn.

S



2.1.1.

"~ Organizar el Departamento Comercial.

- Determinar objetivos y reglas de decisidn comercial.

—~ Planificar, ejecutar y controlar investigaciones comerciales y deﬂbf5_7
mercado. o ' ’ ot
- Planificar, ejecutar y controlar el operativo comercial de empre—-

-sas industridles y comerciales de bienes y servicios.

rior ante organismos piblicos y privados competentes.
— Prestar servicios de la indole antedicha como profesional

diente ‘para empresas industriales o comerciales.

Tareas Especificas del Técnico Superior en Comercializacidn
a) En general:

~ Dirigir el operativo comercial,

I .
- Determinar las metodologias de planificacidn 'y control comercial.

- Organizar y planificar las tareas comerciales.
- Presupuestar volimenes e ingresos por ventas.

-~ Presupuestar costos comerciales.

- Dirigir el personal comercial.
- Colaborar en la determinacidn de normas y procedimientos comer- g

ciales.

—~ Controlar el cumplimiento de las normas y procedimientos comet-

‘ ciales, »

= Fijar las areas de responsabilidad y coordinar los distintosrﬁi
veles de jerarquia del Departamento Comercial. -

b) En|cuanto a la Planificacién Comercial: - TR

- Tomar dec131ones a nivel gerencial o en las funciones de a51sten o
c1a que correspondan. !

—>Plan1f1car en el corto, mediano y largo plazo. _

—.Selecc1onar las estrategias a aplicar en cada situacidn partlcular. f*

~ Determinar la mezcla adecuada de varlabies de comerc1allzac1on pa—f 
ra una mejor competencia en el mercado. ’

c) En cuanto al Control Comercial:

- Suministrar los elementos necesarios para una decisidn representafi‘
tiva de la empresa.

- Supervisar permanentemente los objetivos intermedios en funcidn del
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obJetlvo final.

- Generar la informacidn para f13ar los puntos estrateglcos
trol. .
- Determinar los puntos estratégicos de control.

! - Establecer los circuitos de informacién.

- Indicar cdmo debe informarse.

O e i cts chatutl

fj ; d) En cuanto a la Investigacidn Comercial y de Mercado.
4’&3 . - Ijetermina:r los objetivos de investigaciéﬁ.

- qeterminar las metodologias de investigacidn., ‘ _ o R
- interpretér los resultados de las investigaciones. -
- Qeterminar las necesidades y oportunidades de investigacidn.
- évaiuarjy determinar los presupuestos de investigacidn. . G

3. COMPETENCIA DEL TITULO

El titulo de Técnico Superior en Comercializacidn habilita al. egre-

sado para desempeflar en forma independiente o con relacidn laboral'
o cargos especificos para la toma de decisiones en comerc1allzac1on 5

ya sean estos oficiales o privados, consultivos, ejecutivos, operatl-

vos o directivos, en cualquier tipo de empresa.
4, CUERICULO

zp 4.1, Objetivos terminales del plan de estudios

Son objetivos de este plan de estudios:

N -—

= Que sepa comunicarse con los profesionales de las distintas: areaé;‘

cuya colaborac1on se requiere en los sucesivos . pasos del proceso dé

R . R
comercializacidn. : Sl

- Que se mantenga dindmicamente abierto a todas aquellas disciplinds’
- . . - - e - IJA‘
que aportan nuevas posibilidades a las técnicas de comercializacidti

Que sepa tomar decisiones.




ASIGNATURAS Horas Semanales

P rimer Ano

5

- Que sepa disenar estrategias de comerc1allzac1on.

- Que comprenda los fendmenos econdmicos. ,

- Que sea capaz de 1nterp*etar el proceso f1nanc1ero de la em-
presa, _ o

- Que sepa disefiar estrategias competltlvas y de crec1m1ento de

la empresa.

- Que sepa interpretar la conducta del consumidor,

=~ Que sepa obtener informacidn sobre el consumldor.

~ Que sepa determinar los objetivos y evaluar los resultados de
las invest1gac1ones cualitativas y cuantitativas. ey )

= Que sepa determinar 1os obJetlvos de las comun1cac1ones comer~
ciales y evaluar los resultados,

. j = Que adquiera habilidgd para definir probleﬁas ¥y situaciones.
J = Que adquiera habilidédApara sintetizar informacidn.

— Que adquiera habilidad para interactuar ef1c1entemente.

- Que trabaje con metodologia eflclente.

- Que adquiera habilidad al decidir,

-.Que tenga actitudes de cooperacidn con las distintas personas ' :"
O grupos que participan en la tarea de comercializacidn.

4,2, Estructura del plan de estudios v. a315nac1ones horarias

4.2,1, Plan para desarrollar en cuatro (4) afios.

\ A51gnaturas Anuales 1er.Cuatfiméstre 2do;Cuatrimestre
-~ Comerc1allzac1on L 5 ' ' ‘ 5 |
'~ Principios de Economia | 3 3 .

- Andlisis Cuantitativo -3 3
- Antfopologia;Fii036fica 3 : ‘ 3

TOTAL 14 | 14
Segundo Ano | ’
Asigﬁaturas Anuales ler.Cuatrimestre 2do!Cuatrimestre’
- Estadistica 3 3

-~ Costos , 4 . o 3
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Asignéituras Cuattimestrales ler.Cuatrimestre ' ~2do.Cuatrimestre

- Sistemas ée Procesamiento

- Electrdnico de.Dgtés : 3 )
'~ Psicologia : L 3 '
P '.-:Canales de Distribucidn

AN

- Sociologia . 3

' TOTAL 13 : 13
P .
Tercer Ano N
- Asignaturas Anuales
5 - Publicidad - 3
% B - Investiga¢i6n de Mercado | -3 :

"~ Asignaturas Cuatrimestrales

t - Psiéologia Social : 3
: “ - Politica de éreéios ‘ 4

- Contgbilidéd Gerencial : ' . 3
o - Motivaciones del consumidor . : 3
e ‘ | TOTAL 13 13.

Cuarto Afio |

Asignaturas! Anuales
- Politica y Desarrollo de- _
Productos: ’ 4 4

- - Asignaturas Cuatrimestrales

- Administracidén de Empresas 3
- Finanzas . : > 4
- LPerecho Eﬁgresario Aplicado - 3 ‘

~ = Comercializacidén Internacional
- Etica y Deontologia Profesional

- Prictica Profesional

. TOTAL 14 S 72

o
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>4;2.2,'P1an para desarrollar en tres (3) afios.

~ Asignaturas

Primer Afio

. - Comercializacidn

Principios de Economia- i

AR - Andlisis Cuantitativo

w W w o

;ﬁ : - .~ Costos

Sistemas de Procesamiento

Eleétrdnico de Datos 3
. "~ TOTAL , 18
Segundo Afio

"= Estadistica

- Politica de Precios

5.41 Psicologia
- Contabilidad Gerencial
'Publicidad

TOTAL : o 18

0~ L U S

Texcer Ano
‘ _ -‘Cahales de Distribucidn , 4
o :  l - — Politica y Desarrollo de '

(g) : 2’»' ‘Productos '

.'j | ~ Etica y Deontologia Profesional
- : L - Sociologia 7
C§§ ;tﬁ o - Finanzas

;_ a . = Derecho Empresario Aplicado

- . TOTAL 18 .

4.2.3. Monografia de prictica profesional : . SR
Este trabajo se realiza para que el alumno agudice su visidn prdc-~).
tica de la profesidn y la concrete en un trabajo monogrdfico.

.+ Metodologia:

. . ' ! . . ‘ .
"El alumno deberd realizar un trabajo de Bﬁsqueda e investigacidm

£

VAR que lo lleve a responder a algunas de las siguientes propuesta§ tex'+ il

i © maticas:




.-".raA . oy L.
, ,6’7:_1‘41&2:0 do Gdricacién Y //_lldl'taa

Plan de .Comercializacidn péra una Compéﬁia.'
Plan de ComercialiZaci6n; para-.un producto.
?lan'de Comercializacidén para un nuevo Producto.
Plan de Comercializacidn para una regidn,
Formulacidn y resolucidn de un problema de comercializacidn ai»hi

vel internacional, nacional, regional o provincial

suﬁaprobacién durante el transcurso del ano lectivo siguiente;

5. Organizacién Pedagdpgica ‘ .

5.1. Régimen de asistencia . ' SRR

(ff o o Se aplicari en general lo establecido en el Reglamento Organlco A

L ‘ ' para Institutos del Profesorado Secundario Decreto N° 4205/57  ¥ N

sus modificaciones con las siguientes aclaraciones: _

En cada materia la asistencia a clase es obligatoria. Las ad-:’

sencias, ain debidamente ﬁustifiéadas, no podrdn exceder el 2.
i 25% del ndmero total de horas de catedra dictadas. ' f,
S:) L Los alumnos que excedan ese porcentaje podrin ser reincorporados
mediante una evaluac1on qué serd f:Jada por cada profesor de =

acuerdo con el tipo de asignatura. T

J -

5.2, Régimen de evaluacidn

. i paralnaututos :del Profesorado Secundario Decreto N° 4205/57 y

sus modificaciones con las siguientes aclaraciones:

Condiciones para aprobar las asignaturas

: Para aprobar cada una de las asignaturas los alumnos deberdn:-

¢ + Asistir como minimo al 75% de las clases dictadas con las sal-
vedades establecidas en el rubro shterior.
Aprobar un exdmen parcial en las asignaturas Cuatrimestrales y

A _ ": dos-examenes parciales en las anuales,

R
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~ Aprobar un exdmen final.

5.3.Régimen de Recuperatorios: _ q

Aprobar ud trabajo prdctico o evaluacidn similar.

El examen parc1a1 y el trabaJo practlco o su equivalente habilitan ﬁe..f

al alumno para rendir el exdmen final.

ria establecida en el calendario académico, en las asignaturas cua='.’

trim¢strales y hasta dos veces en las anuales.

. 5.4,Régimen de Promocidn: _ ' ’ R

Pafa?ingresar al ano inmediato superior, es necesario tener aprobaé'j_éfﬂ
do el 50% de las a51gnaturasdel ano inmediato anterior y el 100% de v

’

las del afio que precede a Este.

5.5.Régimen de correlatividades:

6.

Policica de PrecioSe.eceeessenececssse.Costos y Comercializacidn.

Psra Rendir: , Tener Aprobadas R S

Canales de Distribucidén,....e........Comercializacién.
Publicidad.eeeveeeresesaceasanssessssComercializacin.

S0c101081a8. s cancisecansaccnsneassasss.Psicologia.

FinanzasS...eecesesescescasoeaessesess.Contabilidad Gerencial.

Politica y Desarrollo de Productos...Comercializacidn.

Programas de las asignaturas que componer el plan de estudios

6.1. Comercializacidn

Finalidad de la asignatura ‘ ‘ 7
Que el alumno-coﬁprenda el sistema de comercializacidn y las
principales variables que intervienen en &1. ‘

Que comprenda el -impacto que representa la comercializaciéh_eh?
la sociedad moderna. '
Que comprenda la funcidn gerencial.
Que sepa coordinar las herramientas necesarias para dlsenar :i“
estrategias de comercializacidn, :

Contenidos Minimos




Comercializacidn.Concepto y obJeto. Varlbles 1nterv1n1entes.

Mercado. Productos y consumldores. Comportamlento del consu«"

midor. Modelos de declslon de compra del consumldora Segmeﬂ-'

vestigacidn de.mercados. Creatividad en comerc1allzac1on§__
_gramacidn 'de comercializacidn. Decisiones sobre politicaS'aéA
producto. Decisicnes sobre producto, Innovacidn de productos;;{

. Funciones de la estrategia de logistica. Anallsls del procesoi
de comunicacidn dentro de la estrategla. Fuerza dé ventas; Lo§. ’
precios en la mezcla de comercializacidn. Control del esfuér-{fif}

zo de comercializacidn. o

6.2,  Principios de Economia

Finalidad de la asignétura

+ fluencia en el proceso de comerc1allzac1on.

Contenidos Minimos

destlno de los flujos. La unldad productora en el 51st

el
mlCO. Inserc1on de la empresa en el aparato productlvo. Elvggfx

samiento Keyne31ano.

6.3. Andlisis Cuantitativo

Finalidad de 1la a31gnatura ‘

Que el alumno’ cogprenda modelq;abstractos de comercxallzac1on._:
Que comprenda la teorla de decisiones y que interprete su apllh:
cacidn en el campo de 1a comercializacidn. . ‘
Que sepa construir modelos abstractos de comerc1allzac1on.

. Que aprenda a resolver casos concrztos de toma de deci31ones;

mediante el ejercicio de la casuistica. )

Contenidos Minimos sy

L




6.4.

! 6'15.

6.6.

*Conjuntos. Operaciones combinadas Z, Q, R. Vectores y operacio- :

nes. Ecuaciones e 1nécuac1ones. Técnicas de conteo. Probabllldad-

31mple. Introducc1on al calculo. Naturaleza de las decisiones en :

Criterio de dec131on bajo los tres estados.

Antropologia Filosdfica

"Finalidad de la asignztura

‘gia filosdfica.

.Que comprenda el punto de vista filoséfico.sobre la antropolbgiaa"

Que el alumno logre una comprensidon del &mbito de la antropolo-~

Que desarrolle su capacidad para discriminar y comprender los pro

blemas filoséficos.

Contenldos minimos

ObJeto de la antropologia. Antropologias., Objeto formal de la an- .

tropologla filoséfica. Método formal de la antropologla fllosof1

blemao antropologlcos. Historia de la antropologia. Problemas yn.

soluc1onesfundamentales en el estudio del hombre.

Estadlstlca

Flnalldad de la A51gnatura

bucidn de frecuencia de variables cuantitativas, presentacidn de

Que el alumno sepa aplicar técnicas estadisticas, efectuar calcu—'

lv

15051

los y extraer inferencias de los datos que aquellas le propq:é

Contenidos Minimos

La informacidn estadlstlca en la Republlca Argentlna. Estadlstlc

A

descriptiva: 1ntroducc1on, etapas de un estudlo de 1nvest1gac1on

esradlstlca, tratamiento de la 1nformac1on (varlables cuantlta,tl--:'f

vas y vaplables cualitativas), medidas que caracterizan la dlS;tlf‘
la informacidn estadistica. Relaciones entre cifras y/o VArlableé‘f
Némeros 1nd1ces. Cilculo de probabllldades. Funciones dé probabl-n

lidad. Teoria y prictica del muestreo. Inferencia estadistica: '

Costos

i
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6.7.

6.8.

- Finalidad de la Asignatura

_Contenidos Minimos ‘ ‘ : - R

Finalidad de la Asignatura ' _ o

Que ‘conozca los distintos factores que intervienen en la formacidn '
. i . . 1 v .

de los costos. o ) : S o e

Qué ‘sepa solicitar e -interpretar informacidn de costos para tomar = ..
decisiones. ' ‘

Contenidos Minimos

Estudio de los costos. Registro de los costos globales. Estfﬁ@tﬁ:ﬁ &
1as cuentas principales de la contabilidad de costos. Métodbs;§.§i§éi
temas de costos. Tratamiento de la materia. Tratamiento de la'mano_—‘
dg obra y de las cargas sociales., Tratamiento de la carga fabril, ~i;

Costos histdricos. Costos estidndar. Costeo variable. Costos de Comer-

‘cializacidn. Costos para toma de decisiones..Informes de costos.

Sistema de Procesamiento Electrdnico de Datos

-

Que comprenda la importancia de los aportes de la informética’ep~¢o-
mercializacidn. : -

Que sepa comunicarse con quienes manejan esta técnica.

‘Principios de la informacidn y computacidén. Programacidn. NimetYos Bi— '

narios. Nociones de idiomas Basic, Fortran y Cobol. "Soft-ware" y -

"Hard-ware"; programas de aplicacidn en comercializacidn.

Psicologia
Finalidad de la Asignatura

. B
PRI
2

Contenidos Minimos :

La Psicélogia como ciencia. Su objeto de estudio. La personalidad.

.
{

La dinamica del comportamiento humano. Escuelas contempora@neas de;

- . rd
psicologia. -

Canales de Distribucidn o Y ' _ .

Finalidad de la Asignatura

"Que el alumno conozca los sistemas de distribucidn, la metodologia de -

control y los aspectos logisticos.




3

Que sepa determinar los canales de distribucidn md3s adecuados estra=
t8gica y econdmicamente.
Que sepa administrarlos. .

Contenidos Minimos

de ventas para productos de consumo masivo, productos 1ndustr1&1es.
espec1a11dades med1c1nales y servicios, Integracidn de las polltlcaé
de canales de distribucidn en el plan de comercializacidn. Canales -

para nuevos productos. Andlisis del rendlmlento de los canales.

6 10. Sociologia ‘ ‘ . o .
-%, : Finalidad de la A51gnatura

éx. B Que el alumno comprenda la organizacidn de la estructura soc1al Que
comprenda al hombre como portador de la cultura.

Contenidos Minimos

pectqs. La cultura y las culturas. Relativismo cultural. E1l concepto

o de estructura éocial. Normas sociales: su clasificacidn: status y rol.

; Tipos de status. Lasi.stituciones. Sus elementos. lLos grupos sociales;

‘G % sus caracteristicas. Principales tipos de grupos. La 1ntegrac1on de

la cultura. El individuo como portador de la cultura., Proceso di"“’

llzac1on. ‘Nocidn de cardcter social, de personalidad basica y d:
sonalldad de status. Cambio social.

6.11. Publicidad

Finalidad de la Asignatura

Que el alumno comprenda el valor de las comunicaciones y partlculatmen-_i

te de la publlc1dad como variable del proceso de comercializacidn.- Que“

KU

sepa determimar los objetivos de la publicidad, supervisar la eJecuclon

de las acéiones desarrolladas para cumpllilos.y evaluar los resultados_

obtenidos.

Contenldos Minimos

Lwe
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6.12.

6013.

Estrategla general de comunicaciones de la empresa. Objetivos de la
comunicacidn. Elementos de la teoria de la comunicacidn. Los, ambltos

de la publicidad. El negocio publicitario. Deontologia pub11c1tar1a.

Selecc1on de la agencia de pub11c1dad La relacidn anunc1ante-agen—
cia. de pub11c1dad '

La ;nformaC1on. El procesado de la informacidn. La creacidmn.
El j@zgamiento de las pilezas publicitarias. Vocabulario de medi65;1“
estrétegia de medios. El juzgamiento del plan de inversiones. E1 =~
presdpuesto de publicidad. Las investigaciones publicitarias. Los -
efactos de la publicidad.

Investigacidén de Mercado

Finalidad de la Asignatura ‘ o

Que comprenda estas t8cnicas necesarias para obtener datos para la

toma de ‘decisiones.

Que sepa formular objetivos de investigacidn e hipdtesis sobre resul- B

tados.

)

‘ (
Que sepa aplicar con criterio econdmico las t&cnicas de investigaci ﬁ

‘Que se entienda sin dificultades con los profesionales encdrgados -

de aplicarlas (séci6logos, estadigrafos).

Que interprete cabalmente la informacidn que &stos le brindan.’

Contenidos Minimos

gacidn: hipdtesis de resultados. Planificacidn de cuestionarios. De= :
' , e d

terminacidn de objetivcs de investigacidn. Investigaciones sistemdti-

cas, panel de hogares y auditorias de negocios. Seleccidn de agenciés.;~

de investigacidn. Organizacidén del departamento de investigacid n.l

Andlisis de ventas. Ivestigacidn de Productos. B

Psicologia Social

Finalidad - de la Asignatura ]

Que el alumno comprenda el func1onam1ento del grupo humano.

Contenldos Minimos S

Que es la psicologia social. Cu3l es su ambito. E1 concepto de grdb¢{}

’




. ta colectiva. El fendmeno de la comunicacidn. Psicologia de la-empﬁék
‘7 ' ._ ‘ sa. - b B | R

6;14. Politica de'Precios

’jﬁ" Finalidad de la Asignatura

v

'Que comprenda el significado del precio como

lizacidn.

de comercializacidn.

- > .
Contenidos Minimos

El-‘precio como variable controlable de comercializacidn. Politica de

A ' ios. La formacidn de los precios en el mercado. Politica de -
recio La £ de los p 1 do. Polit d re

o - cios de acuerdo con las situaciones competitivas. Precio bdsico.’ Me-
e todos para la decisidn de precios: diferentes alternativas. Clclo de ﬁ;;
Do - kv1da del producto. Precio para la linea de productos. Precio dlferen—ffE'
l_;" o cial. Los precios en la inflacidn. e

'6.15. Contabilidad Gerencial _ ' . i ”

Finalidad de la Asignatura

"Que sea capaz de interpretar la informacidn contable de la Empresa. . .|

Contenidos Minimos

- Andlisis Estructural,

6.,16. Motivaciones del :Consumidor

Finalidad de la Asignatura

Que 'comprenda las técnicas cualitativas y motivacionales y determine
las oportunldades en que deben aplicarse. Que sepa determinar los -
objetivos de una investigacidn. Que comprenda la informacidn que 1e.},‘ f
brinda el profesional psicdlogo y pueda evaluar el resultado de su
9 tarea. |

. : e

: : Contenidos Minimos ]

Investigacién de mercado: filosofia y t&cnica. Estudios cualitativos..

Estudios exploratorios. Investigaciones cualitativas de actitudes

'

, . . K
H N 1l
i !
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istorio de %a/ttcact'rfn Y yﬂdl?'cia:

6.17.

- Que sepa aplicar la metodologia adecuada para introducir nuevos pro-'

* Andlisis de las alternativas en mercados de alta rotacidn. Productos

6.18.

6.19.

e im3genes de productos. Estudios de evolucidn de marcas, envases
¥y etiquetas. Publicidad e 1nvest1gac1ones cualitativas. La 1nvest1-"
‘gacidn exploratorla El estudlo de imagen. El test de concepto. E1

“test de producto. Pre y Post test publicitario. La 1nvestlgac1on

mlologlca.

p

Finalidad de la ASignatura

Politica y Desarrollo de Productos

Que sepa dlsenar y desartrollar la estrategia competltlva y de creci-

mlento de la empresa y la polltlca de productos correspondiente, -

ductos en los distintos mercados.

Contenidos Minimos . -

de consumo masivo, productos industriales, especialidades med1c1nales

y serv1c1os. Proceso de administracidn de ideas. Desarrollo comerc1al

y tecnologlco. Planificacidn de lanzamiento de productos. Empleo'éon

creto de las técnicas CPM y PERT. Sistematizacidn de las pruebas de

mercado. Control de los nuevos productos en su primera etapa., Previ-
.

sidn de su futura vida en el mercado.

Administracidn de empresas

Finalidad de la Asignatura

Que comprenda la realidad de la empresa y los factores queninfiﬁ‘
en su conduccidn. A
Que-sepa integrarse en los distintos niveles jerarquicos que:ocuPe,F
en el transcurso de su tarea profesional. . |

Contenidos Minimos A , : _ S %

Teoria de sistemas. Evolucidn de la empresa moderna. D1ferenc1ac1om
entre los organismos volitivos y directivos. Estudlo del dlrlgente.i
Estructura formal e informal. Recursos y rélaciones, Reglas de dec1-

sidn. Prlmeros obJetlvos. . '

Finanzas

'Finalidad de la Asignatura

N
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6.20. Derecho Empresario Aplicado

6.21.

‘Que sea capaz de interpretar el proceso financi¢ro-de la empresa. ..

1
i
s
[
L)

Que c¢omprenda :los planes y @véluaciones producidas en el drea de ,
Finanzas de la empresa.

Que sepa tomar dec151ones en funcidén de los datos que esa irea pro-‘ b

porcione. ’ ' I

Contenldos Minimos

de la empresa. Andlisis del conflicto 11qu1dez—rentab111dad La or--
ganlzac1on de la funcidn financiera. Presupuestos de operacidn. Pre—

supuestos de capltales. Evaluacidn de proyectos de. 1nver31on. FluJo

de fondos descentados. Financiacidn de nuevos productos.

Finalidad de la Asignatura

el lenguaje apropiado.

Que comprenda al Derecho éomo regulador de la actividad de la empre- -

sa.

Que sepa buscar fuentes de informacidn sobre Derecho.

Que ‘sepa seleccionar sus asesores y pueda comunicarse con ellos en

Contenidos Minimos

Nociones de C8digo de Comercio. Principales leyes de aplicacidn en

el ambito émpresario. Administracidn de marcas, patentes, modeicé'

y disefios industriales. Lealtad Comercial y Ley del Viajante de’ cce;

N
s

it

mercio.

Comercializacidn Internacional

Finalidad de la Aéignatura . i . 'ﬁ

L 4 .
Que comprenda la importancia del comercio exterior para el pais y.

para la empresa. = ' '

Que pueda aplicar los conocimientos adquiridos, en el trato con es-'

pecialistas en operaciones 1nternac1ona1es.

Contenldos Minimos ' I

Bases del Comercio exterior. Investigacidn de mercados internacio-
nales. Ubicacidn y posibilidades de la Repiiblica Argentina en el co-

! :
mercio exterior. Ambito legal de. la comercializacidn internacional.




Procedimientos corriéntes para la exportacidn. Instrumentos de

pago internacionales. Intervencidn de las organizaciones bancarias.

Etica y Deontologia Profesional

Finalidad de la Asignatura » R

armdnico de la persona y su integracidn z la comunidad, .

Que aprenda a plantearse problemas y a decidir con el miximo de per

sonalizacidn, responsabilidad y libertad personal posibles. -

Que desarrolle su autonomia moral.

Que haga uso responsable de su libertad.
‘ . .o s ' . S 1

Que -asuma su compromiso social y politico como profesional, R

Contenidos Minimos

Etica personal. Actitudes 8ticas. Razonamiento moral. Problemas &ti- _

cos en cuanto a la persona. Etica de la convivencia. Etica de las = ..°

T

relaciones interpersonales. Etica de los grupos sociales y politiéd&;

Criterios bisicos de la &tica social. Perspectivas &ticas de 1ngéii;

tica. Economia &tica. Etica del conflicto social. Deontologia. Ld~

ética profesional. Etica aplicada.

Practica Profesional - ’ , Sy

Finalidad de la Asignatura

Que el alumno trabaje con metodologia eficiente, que desarrolle \,’flwa?

criterio cientifico y pragmitico. Que adopte actitudes analitica:

para la exposicidn oral en la presentacidn de trabajos de comercid-:
: )

lizacibn. Que sepa disefiar planes de comercializacidn, investigar B

'

temas afines y resolver problemas en la materia. .

Contenidos Minimos

En cuanto a la metodologia ‘
Los alumnds realizardn un trabajo personal durante el cuatrimestre;'h
Dicho trabajn debe ser eficaz instrumentoipara el cumplimiento de
los objetivos de la asignatura. |

El Qersbnai orientard y guiari a los alumnos durante la ejecucidn
del trabajo con el propdsito de que los mismos apliquen sus conoci~

mientos correctamente y desarrollen las actitudes y habilidades} -
. . . i ll; :

o0

A

vl




esperadas.'A la vez, este seguimiento seri parte importante de 1a_

evaluacidn., .
Durante las horas lectlvas destinadas a la a31gnatura, los docentes,

expondran trabaJos semeJantes a los que los alumnos'desarrollan y-

cuandb fuera necesario, profundlzaran los temas que los alumnos re—gi

quleran para el progreso eficaz de sus trabajos.

En cuanto a los trabajos .
Los alumnos realizaridn un trabaJo a eleccidn, que responda a alguna
de las 31gu1entes espec1f1cac1ones.

Plan de Comercializacién para una Compaiiia,

Idem para un producto. '

Idem para un nuevo producto.

Idem para una regidn.

Formulacidn y resolucidn de un problema de comercializacidén al nivel
internacional, nacional, regional o provincial. :
Investigacidn qomercial de un tema de inter@s corporativo, nacionéi;
regional o provincial. | .”
ASIGNATURAS QUE COMPONEN EL PLAN DE ESTUDIOS PARA DESARROLLAR EN .

TRES (3) ANOS

. Las asignaturas que componen este plan, tlenen 1dent1ca flnalldad
y contenidos equivalentes a los de las’ a31gnaturas del plan para

desarrollar en cuatro (4) afos. La diferencia en la carga horatla:

total y en la asignacidn semanal quedan establecidas en el punEorﬁ

v"'
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ANEXO 1IT
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1. IDENTIFICACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1.1. Denominacién: Formacidn de TéCnicoé Superiores en Publicidad.
1;2. Nivel: Terciario

1.3. Modalidad: Técnica.

1.4, Especialidad: Publicidad.

fﬁgﬁi v; ; " 1.5. Duracidn del Plan de Estudios: 3 afios.

1.6. Titulo que otorga: Técnico SLperlor en PUbllCldad

U B 1.7.vCondiciones de ingreso:
v a) Estudios Secundarios Comﬁlétos.
b).Aprobar el curso de ingreso compuesto por:

. Algebra y Calculo Numérico ' ' 21 Horas

. Introduccidn al conocimiento de la

empresa : - 12 Horas

. Expresidon escrita - 15 Horas

. Metodologia de estudio . 12 Horas
Horas Totales 60

- Este curso de ingreso se debe realizar regularmente, rlndlen—vﬂ

'ZGE}' é‘ o v ‘do ‘un exAmen final. ' o
CoN L j - ' c)'Asistir a un curso de orientacidn y cumplir con dos prheﬁﬁ&*
T ' ‘psicométricas. -
Pueden ingresar cumpllendo solamente- con. el rubro ¢) los egre .
; = \ ‘sados universitarios o de nivel terciario de gualquier carre- .
: ‘ra o los estudlantes\que hayan cursado,' como minimo el 25% de
J - .una carrera tefciaria ofpnivérsitariajafin.

2. ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

2.1, Caracterizacidn del egresado

o El%Técnico Superior en Publicidad es uﬁ'profesional capacitado

|  para: B : L ' ; o
- Generar , recopilar y sistematizar la informaciénvespecifiéa

vnepesaria para planificar hechos de comunicacién comercial;‘ :

- Crear, planifiéar; producir y ejecutar campafias publicitarias; °

~ Controlar la ejecucidn de dichas campafias;




- Evaluar los resultados obtenidos en-las comunicaciones comer;ia:
" - les realizadas.-

- 2.1.1. Tareas 'especificas del Técnico Superior en Publicidad

;Recopllar cualqu1er tipo de 1nformac1on de caracter cuantltatlvo
o cualitativo, que resulte necesaria para la planlflcaclon de acl
cxones de comunicacidn publicitaria.-

3 / Fijar objetives y analizar los resultados de las 1nvest1gac10he‘

Q@) ? | publicitarias.- ’ )

o Analizar los objetivos, metas y estrategias e iﬁformacién de

Mmarketing” para determinar los objetivcs, metas y estrategias ‘;.:7
de pub11c1dad - . . ' ‘ ';1.

Reallzar la creatividad de las campanas publicitarias.—

Realizar la planificacidén de medios de las campanas publicita -+
rias.-

!
Realizar la contratacidn de los medios.-

Rezlizar el material para los medios a partir de las piezas crea’

' tivas aprobadas.-
.~ Controlar la emisidn de¢ los avisos por los medios, en funcidn dé'
los costos, tiembo y oportunidad.-
Evaluar las campaias publicitarias en funcidn de los objetivos

prefijados.~- - ' . 'f

~

Asistir y asesorar a las eﬁfresas anunciantes, a fin de orlenta

las en materia de comunicacidn.-

v

tes o los de medios y agencias de publicidad.-

3.~ COMPETENCIA DEL TITULO

El tftulo de Técnico Superior en Publicidad, habilita al egresa-
do para desempenarse en forma independiente.o con relacidn dé;dg;:f
pendencia labéral, en todas las especialidades que conforman la’™-
profesidn publicitaria, en agencias dt publicidad, empresas anuhf-

ciantes, medios de comunicacidn y empresas proveedoras y aux111a"‘

res de publicidad.-

- 4.~ CURRICULO § | :
ﬁ 4.1, Objetivos terminales del Plan de Estudios e

S [ S PP S SIS R S S S




'

4.2,

Formar un profesional respetuoso de la libertad y de los valores.en’¥'
qge sustentamos nuestra existencia, y'due se atenga allos préceptosF -
€ticos que constituyen la deontologia de la publicidad. _ :
Formar un profesional que sepa cudl es la ubicacidn de su especiaii‘f
dad en el contexto socioecondmico y cultural.argentino; en el merqg,_i
do especffico en que deBe«éctuar alvservicio de 1la empresa y en el'_j.
campo de la comercializacidm. o

Que .sepa desempefiarse en cada una de las actividades especificasl: -

que implica la profesidn publicitaria. . SNE
Que comprenda los fendmenos cuantitativos.del ﬁeféado.

Que sepa interpretar la situacidn del mercado y de la empresa en
el contexto mas amplio del pais. |

Que sepa organizar y administrar la empresa publicitaria.

Que sepa planificar una campafiz publicitaria en todos sus aspectos.vjr

Que conozca las-distintas técnicas.y medios a través de los cudles '

se plasma la creacidn publicitaria y que sepa comunicarse cop quie- .-
nes las aplican en cada caso. ' ,

Que sepa aplicar todas las técnicas de comunicacidn comercial.
Que sepa presentar con claridad sus ideas y campanas.

Que adquiera habilidad para resumir informacidn y definir probleﬁas.
Que adquiera actitud de cooperaéisn con quienes-integran su‘equipo

de trabajo y con profesionales que colaboran en la tarea publicitariéa

Asignaturas del Plan de Estudios y Asignaciones Horarias s
Primer Afio y R
ler. Cuatrimestre | | . Horas Semanales 1
- Publicidad _ ‘ 4. .
- Produccidn Grafica 3
- Psicologia aplicada a la Publicidad 3
— Comercializacidn 3
|
TOTAL ' v 13

Las asignaturas de Primer Afo Produccidn Griafica y Produccidn Audio-

visual, se pueden dictar en el 1° o 2°Cuatrimestre, indistintamente.
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2do. Cuatrimestre

o < Publicidad

!

Produccidén Audiovisual

Psicologia aplicada a la Publicidad

W W W &

Comercializacidn

TOTAL ’ .13
Segundo_Ano

ler. Cuatrimestre

-~ Estadistica éplicada a la Publicidad o
- Créacidn Publicitaria
- Planificacidn y Medios

- Elementos de Analisis Econdmico y Social

TOTAL ‘ 13

2do. Cuatrimestre

- Estadistica aplicada a la Publicidad

—~ Creacidn Publicitaria

~ Planificacidn y Medios

N W

- Elementos de|Ah§lisis Econdémico y Social
| TOTAL 13
Tercer .Ano

ler. Cuatrimestre

Antropologia Filosb6fica -3

Investigaciones en.Publicidad y Comercializacién 3

Organizacidn y Administracifn de la Empresa

Publicitaria
- Seminario de Prdctica Profesional 4
TOTAL 13
2do. Cuatrimestre .

" - Etica y Deontologia Profesional -3

. - Investigaciones en Publicidad y Comercializacidén 3

- Historia de la Cultura 3
/ - Seminario de Practica Profesional 4 ,
TOTAL 13 BT o
TN
el e — - —— S
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5. Orpanizacién Pedagdgica

5.1.

5.2.

5.3.

; 5.5.

Régimen de asistencia

Se aplicari en general el establecido en el decreto Reglamento Orgi- = -~ ! ;|

nico péra Instjtutos del Profescrado Secundario, N€4205/57 y sus mo-

dificaciones con las siguientes aclaraciones: _
En cacda materia la asistencia a clase es obligatoria. Las ausencié#;
alin debidamente justificadas, no podrdn exceder el 25% del nGmero _
total de horas de citedra dictadas. k o e
Los alumhos que excedan ese pcrcentaje podran ser reincorporados

mediante una evaluacidn que serd fijada por eacda profesor ce acuer-';, ‘
do con el tipo de asignatura. ‘ ' - ._.} %

Régimen de evaluacidn

Se aplicard en general lo establecidc en el Keglamento Organico pa- fo
ra Institutos del Profesorado Secundarioc, Decreto N°4205/57'con:las B
siguientes aclaraciones: o

Condiciones para aprobar las asigraturas

1

Para aprobdr cada una de las asignaturas los alumnos deberan:

Asistir como minimo al 75% de las clases dictzdas con las salveda-
des estallecidas en el rubro anterior.

Aprcbar un examen parcial en las asignaturas cuatrimestrales y dos
exdmenes parciales en las anuales. |
Aprobar un trabajo prégtico o evaluacidn similar,
Aprobar un examen final.,

El examen parcial y. el trabajo préctiéo o su equivalente habilitaii -
al alumno para rendir el exsmen final.

Régimen de recuperatorios

Los alumnos que no aprueben el eramen parcial o el trabajo practico

poedrar recuperar vna sola vez por asignatura en fecha complementa-

ria establecida en el calendario académico, en las asigraturas cua-.

trimestrales y hasta dos veces en las anudles.

Régimen de promocifin

Parz ingrecar al afo inmediato supericor, es necesario terer aproba-

do el 50% de¢ las asignaturas del ano inmediato anterior y el 100% R

de las del afio que precede a éste.

Régimen de correlatividades
t




Para rendir Tener aprobada

Publicidad o

--- Creacidn Publicitaria
~ Produccidn Grafica

- : : : ~ Produccidn Audiovisual = .

~ Psicologia aplicada @ i},
. i
la Publicidad :
-~ Comercializacidn

—- Planificacidn y Medios -~ Publicidad

- Produccidén Grafica = ]

- Produccidn Audiovisual’ <&

- Comercializacidn .
-~- Investigacidén en Comercializacidn - Psicologia aplicada a. -

y Publicidad " 1a Publicidad B

- Estadistica aplicada a;ﬂ“'

la Publicidad - . %

- Eleﬁgntos de Andlisisg
Econdmico y Social vid,

5.6. Seminario de Prictica Profesional

Para cumplir con este Seminario, el alumno deberid tener cursadas todas

las asiénaturas de 1° y 2° Afio.-

Programas de las asignaturas que componén el Plan de Estudios
6.1. Publicidad

Finalidad de la Asignatura a . : if‘
Que el alumno comprendabque es la publicidad y cdmo se ubica la acti?i¥:
dad profesional dentro del proceso de comercializacidit y del contexto.
social e institucional.-

Contenidos Minimos

Comunica#iones comerciales e institucionales. Publicidad y comunicaciéﬁ*
Publicidéd y Marketing. Objetivos. Ambito de la publicidad.lLa profegiéﬁ‘
public{taria. El negocio publicitario. Pasado, presente y futuro de léi
publicidad. La tarea publicitaria. Las investigaciones publicitarias.>

Los efectos de la piblicidad.-

v e
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6.2,

6.3.

Que el alumno conozca las numerosas y complejas técnicas graficas
. i : ,

del hombre-sujeto receptor de la comunicacidn publicitaria - y las*®
Que conprenda la importancia que tiene la aplicacidn del conoc1m1en Y

Que sepa aplicar correctamente estos conocimientos a situaciones

Produccidn Grafica

Finalidad de la Asignatura

a través de las cuales se plasmara la creacidn publicitaria.
Que maneje la terminologia propia de estas técnicas y que sepa co-
municarse con quiencs la desarrollan.

Contenidos Minimos

Comp051c1on. Mdterla1es para reproduccidn. Soportes. Tlntas y Pin- Af

tura%. Sistemas de Impresidn, Reall7ac10neq especiales. Encuaderna.

ciones y Terminaciones. El Boceto. El orlglnal. El control de Lall.

dad.Presupuestos. Administracidn.

Psicélogia;gplicada a la Publicidad . ' B b

(Psicologia - Sociologia .- Psicologia Social) : ‘ B

Finaliddd de la Asignatura .

Que el alumno comprenda los elementos. condicionantes de la conducta;
influencias del campo soc1al en el cual el se desenvuelve.
to psicoldgico para influir y modificar la conducta del consumidor,

concretas: crear avisos o evaluarlos.
Contenidos minimos

proceso. Con;inuidad e integracidn de la conducta. Problemitica so-
cioldgica. El mundo sociocultural. Lo bioldgico y lo cultural en el
comportamiento humano.

La organizaéiéh social. Personalidad y cultura. Cambio social.
La sociedad preindustrial,rural..Lé sociedad industrial urbana. -
L.a estructura social de los paises insufécientemente desarrolladdéé
Teoria de la demanda, su revisidn. (aspectos psicoldgicos). El facfbf
emocional de la conducta del consumidor. El mensaje publicitario:L59 ?“

medios y el ruido. Psicolinguistica.

' . . <




6.4

6.5.

6.0,
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Comercializacidn

Finalidad de la asignatura . -

Que el alumno comprenda qué es comercializacidn, cuidles son sus va-—

riables y el papei de la.publicidad en el panorama de marketing.

Que maneje elementos conceptuales necesarios para ejercer su profe-

5idn en el contexto de las funciones de la empresa.

Contenidos minimos . : fond

Significado y objeto de la comercializacidén. E1l comportamiento del

consumidor, Oportunidades de marketing. Investigaciones de marke-

ting. Estrategia de marketing. Segmentacidn del mercadd. Planifi-

cacidn comercial. Creatividad en marketing. Costos y presentacidn

de resultados. Politica de precios. Canales de distribucidn.

Produccidn Audiovisual

Finalidad de la asignatura

" Que el alumno conozca las técnicas audiovisuales, mediante las cua

les se manifestarid el mensaje publicitario.Que identifique los dis g
tintos tipos de producéiSn audiovisual, que sepa comunicarse con
quienés lo desarrollan y que pueda centribuir a seleccionar los-
tipos apropiados en cada caso.-

Contenidos minimos -

Medios audiovisuales. El Departamento de Produccidn Audiovisual.
Cine publicitario.Técnicas en imagen. Técnicas en.sonido. El ciné

como lenguaje publicitario. El cine como té&cnica dé realizacidn.

"

El cine como proceso de produccidn. El cine, aspecto econdmico.El
cine publicitario nacional. La radio. El audiovisual. La televisidn.

Cstadistica aplicada a la Publicidad

Finalidad de la asignatura

Que el alumno comprenda la utilidad de las técnicas estzdisticas y
su utilizacidn directa e indirecta en la pubjicidad.

Que sepa cémo y a qué se aplican estas técnicas en la practica pro-
fesional. - '

Contenidds minimos

La estadistica dentro del campo de-la publicidad. Cuzdros estadis -

'




ticos. Datos estadisticos. Sumatorias. Medidas de dispersidn. Ndme-
ros Indices. Cpncepto matemiticq de funcidn. Coeficientes de corre- =~ '
lacidn. Introduccidn al cd3lculo de probabilidades.

Variables aleatcrias. Distribucidn normal de probabilidad. Teoria

del muestreo. Muestras por azar simple. Estimacidn del tamafio de -
la muestra. Muestras por el método estratificado. Otros métodos
de seleccidn de la muestra. Programacidn por camino critico. Con- =

ceptos de fechas tempranas y tardias en C.P.M.

6.7. Creacidén Publicitaria oo
Finalidad de la asignatura R
Que el alumno comprenda los basamentos conceptuales que soportan.
la creacidn publicitaria; Que realice practicas de la metcdologia
que se emplea en el proceso creatiQo. ' Cu
Contenidos Minimos | - :
El equipo creativo. El objetivo pubiicitario. La creacidn y la pror>  '
puesta.iAviso. Campaiia. Publicidad institucional, Publicidad de prgffﬁ
ducto. Contenido de la publicidad. Métodos creativos. Publicidad .
gréficaf Publicidad de vié piblica, Publicidad de radio, ciné y te-
levisiéh. Algunas formas de publicidad. Otras formas de comunica-
cién. Produccidén de una cgmpana. Criterios para juzgarla.
6.8. Planificacidn y Medios
Finalidad de la asignatura i
Que el alumno sepa evaluar los .sistemas de comunicaciéh, medios y ”j‘f ;~’g
vehicul@s. Que sepa planificar la inversidn publicitaria. :
Contenidos minimos
Definicién; Vocabulario. Sistemas de comunicacidn, medios y vehicu- o
los. El trabajo de la seccidn Medios. Objetivos y metas. Planeamien-— ff;>*
to. Presupuesto. El. Trabajo de la seccién Planificacién. La négo¢ié?a fi;
cién.Mediciones e Investigaciones de medios" | ;;J,
6.9. Elementos de Anilisis Econdmico y Social
Finalidad:de la asignatura
Que él alumno tenga conocimientos bisicos de economia y sociologia 1';-?%;
e _ . - .

T e
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6.10.

f

para faEiliCar la comprensidn de la problemidtica de la empresa.
Que comprenda el contexto econdmico y social argentino dentro
del cuai deberi desenvolver su actividad.

Que sepa manejar indicadores o indices econdomicos y sociales

y aplicar la informacidn que &stos brindan en su campo especi -
fico. . - i

Contenidos Minimos ' _ Ta

.

La actividad econdmica. Unidades econdmicas. La publicidad des-
de el punto de vista de la economia. Teoria macroecondmica. La
sociedad. Los grupos sociales. Sociedad v economia en la Argen- I TR

tina.

El gobierno y la politica econdmica. Teoria econdmica y politica, “Q¥
econdmica. Politica monetaria, politicas sectoriales, politica .
fiscal. Poiiticas sociales. Gasto piblico. Financiamierto. a "j?n
historia econdmica y social. Teoria del desarrollo econdmico.

El caso argentino. La economia argentina a grandes rasgos y sus

consecuencias sociales. La Argentina en el marco internacional.

Antropologia FilosSfica

Finalidad de la asignatura

Que el alumno logre una.comprension del ambito de la antropologia
filosOfica.

Que comprenda el punto de vista filosdéfico sobre la antropologia-,&
Que desarrolle su capacidad para discriminar y comprender los ﬁrg;

lemas filosdficos. ™

6.11.

Contenidos Minimos ‘

Objeto de-la antropologia.Antropologias. Objeto formal de la antto-

pologia filoséfica. Método formal de la antropologia filosSfica.FiA'

ralidad de la antropologia filosd6fica. Historia de 1oS,Prcb1émas.qﬁ;

tropoldgicos. Historia de la antropologia. Problemas y soluciones

\

fundamentales en el estudio del hombre.

Investigaciones en Publicidad y Comercializacidn

Finalidad de la asigunatura

PR e e e o e - - Lo B . e e ———— e e e

Que el alumno comprenda cémo se aplican las- técnicas y la teoria




6.12,

6.13,

de la investigacidn cientifica a los hechcs publicitarios y de co- * '

meréializacién. Que sepa comunicarse con los profesionales encarga
dos de estas 1nvest1gac1ones y que sepa analizar los resultados de,
ellas. Que conozca los instrumentos de 1nvest1gac1on ¥y su apllca-
cidn especifica.’

Contenidos minimos

El proceso de investigacidn. El plan de marketing. Investigaciéh B
de uéuafios.-lnvestigacién de productos. Investigacion de opera- .U“
ci?nes de venta. Investigacidn de las comunicaciones. Investiga-
cidn econdmico-comercial. Investigacifn de proyectos especiales,
La conducta humana. El campo de la.conciencia. La psicologia pto
funda. Investigacidn de la-estrategia publicitaria. Investigacidn
de la produccidn publicitaria. Investigacidn de la penetracidn Wi. 
blicitaria. Investigacidn de mensajes. Lnvestigacidn de medios."

Organizacidn y Administracidn de la empresa publicitaria

Finalidad de la asignatura

Que ¢l alumno comprenda ia estructura organizativa de la agencia

de publicidqd y las relaciones de esta con otras empresas e ins-
titucioﬁes.

Que sepa organizar una agencia de publicidad y desenvclverla efi-
cazmente en su medio.

Contenidos Minimos

. P ) »
do, los anunciantes, los medios y pioveedores, con empresas au-

La empresa: tipos, organizacidn y administracidn. La agencia de

publicidad, empresa comercial de servicios. Organizacidn. Admi-

nistracidn. Relaciones de la agencia de publicidad con el Esta- '@ -

xiliares y con otras agencias de publicidad.

Etica y Deontologia Profesional

Finalidad de la asignatura o ] ‘¥J9

Que el alumno desarrolle actitudes que permitan el desenvolvimien"

to armonlco de la persona y su integracidén a la comunidad. Que a- =

prenda a plantearse problemas y a decidir con el miximo de perso-~
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6.14.

‘nalizacidn,responsabilidad y libertad personal posibles. Que el

{ .
alumno desarrolle su autcnomia moral. Que haga uso responsable

de su libertad. Que asume su compromiso social y politico como
profesional.

Contenidos Minimos , '

Etica personzl. Actitudes éticas. Razonamiento mcral. Proble-.

ma;étiéos en cuanto a la. persona. Etica de la convivencia. Etica
de las:relacioqes interpersonales. Etica de los grupos sociales
y pdligicos. Criterios bisicos de la &tica sccial. Perspectivas
dticas de la politica. Economia 'y &tica. Etica del conflicto so

cial. Deontologia. lLa &ética profesional. Etica aplicada.

Historia de la Cultura

Finalidad de la asignatura

Que el;éluﬁno vincule el espiritu humano y sus realizaciones en
lahistoria de Grecia, Roma y la Cristiandad. Que asimile conoci
mientos sobre la evolucidn del pensamiento y las instituciones

grecolatinas, en calidad de parametros para la accidn en el mun
do de hoy.Que conozca las ideas, los valores, y las institucio-
ﬁes vigentes en las Edades Modernz y Contempordnea. Que desarro
lle éptitudes asociativas.y de sintesis de los procesos cultgf.

rales y sus formas histdricas.

Contenidos Minimos

Grecia. La polis griega. Elbpensamiento politico y los esquemas
culturales. El heledismo: sus aspectos, modalidades y trascen-
dencia.Roma. Roma y la formacidn de Europa. Instituciores poli-
ticas y sociales. La repdblica y crisis romana. La helenizacidn.
De la guerra civil a la paz romana. El imperio. Obra intelectual
y literaria. El Cristianismo. Sintesis del pensamierto cristia-
no. Cristianismo e imperio.La caida del imgﬁrio y el mundo bir-
baro. El monasticismo.E] feudalismo y las Cruzadas.El esplendor
medieval. La Escoldstica.las universidades. Textura social y po
litica del Medjoevo.

Formacidn de los valores histdricos de la Edad Moderna. Renaci-




& . ..
Gducacién. Y %{d!‘:c:a

miento y Humanismo.La expansién de Occidente y 1la eécisién‘pro-
testante., Del liberalismo rénacentista al estatismo barroco. lLa
quiebra de la politica de los Austrias y la hegemonia francesa.
El absolutismo y'él Antiguo Régimen.El triunfokde la ideol@gia:
racionalista. La époéa romantica y la cultura burguesa. M;aﬂi—
nismo. Gran capitalismo y advenimiento de las masas. El trasva
samiento ideol8gico hzcia el Nuevo Mundo, especialmente a la

Repiblica Argentina.La crisis del Siglo XX. ﬁos grerras mundia
les. Subversidu social. Los Estacos totalitarios y la democra-

cia‘ liberal. Auge de las ciencias y de la t&cnica. La era te;ﬁg

trénica.

Seminario de Prictica Profesional

"Finalidad de la asignatura

Que el alumnc efectle un "role-playing'" de las actividades que
se realizan en una agencia de publicidad. Que sepa aplicar en
casos' concretos los conocimientcs que ha ide adquiriendo en

las distintas asignaturas que integran este Plan de Estudios.






