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BUENOS AIRES, -2 AGO 2012 

VISTO el expediente W 5718/11 del registro del MINISTERIO DE 

EDUCACiÓN, por el cual la UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE 

AGRUPACIONES SANTO TOMÁS DE AQUINO, Facultad de Ciencias Económicas 

solicita el otorgamiento de reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional 

para el título de TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON 

ORIENTACIONES ALTERNATIVAS EN: EMPRESAS TURíSTICAS, COMERCIO 

MINORISTA o ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PÚBLICAS, según lo 

aprobado por Resolución del Rectorado N° 214/11, Y 

CONSIDERANDO: 

Que de conformidad con lo dispuesto por los artículos 29, inciso e) y 

42 de la Ley de Educación Superior, es facultad y responsabilidad exclusiva de las 

Instituciones Universitarias la creación de carreras y la formulación y desarrollo de 

sus planes de estudios, así como la definición de los conocimientos y capacidades 

que tales títulos certifican y las actividades para las que tienen competencia sus 

poseedores, con las únicas excepciones de los supuestos de Instituciones 

Universitarias Privadas con autorización provisoria y los títulos incluidos en la 

nómina que prevé el artículo 43 de la ley aludida, situaciones en las que se requiere 

un control específico del Estado. 

Que de acuerdo con las previsiones del artículo 28 inciso a) de la Ley 

W 24.521, una de las funciones básicas de las Universidades es la formación de 

profesionales, docentes y técnicos, capaces de actuar con solidez profesional, 

atendiendo a las demandas individuales y a los requerimientos nacionales y 

regionales. 

Que por no estar en el presente, el título de que se trata, comprendido 

en ninguna de esas excepciones, la solicitud de la Universidad debe ser 

considerada como el ejercicio de sus facultades exclusivas, y por lo tanto la 

intervención de este Ministerio debe limitarse únicamente al control de legalidad del 

c;..., procedimiento seguido por la Institución para su aprobación, sin perjuicio de que 
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oportunamente, este título pueda ser incorporado a la nómina que prevé el artículo 

43 y deba cumplirse en esa instancia con las exigencias y condiciones que 

correspondan. 

Que dicha Universidad cuenta con autorización definitiva para 

funcionar por lo que, de acuerdo con lo establecido en el artículo 19 del Decreto N° 

576/96, estas instituciones deben comunicar a este Ministerio la creación de nuevas 

facultades, escuelas, institutos, departamentos, carreras, grados o títulos, sin 

perjuicio del cumplimiento de las previsiones de los artículos 41, 42 Y 43 de la ley 

N° 24.521. 

Que en consecuencia tratándose' de una Institución Universitaria 

legalmente constituida; habiéndose aprobado la carrera respectiva por la 

Resolución del Rectorado ya mencionada, no advirtiéndose defectos formales en 

dicho trámite, corresponde otorgar el reconocimiento oficial al título ya enunciado 

que expide la UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES 

SANTO TOMÁS DE AQUINO, con el efecto consecuente de su validez nacional. 

Que ha tomado la intervención que le corresponde la DIRECCiÓN 

NACIONAL DE GESTiÓN UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARíA DE 

pOlíTICAS UNIVERSITARIAS. 

Que la DIRECCiÓN GENERAL DE ASUNTOS JURíDICOS ha 

emitido el dictamen de su competencia. 

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo 

dispuesto por el artículo 41 de la Ley de Educación Superior y de lo normado por el 

inciso 14) del artículo 23 quáter de la ley de Ministerios (t.o. Decreto N° 438/92) Y 

sus modificatorias. 

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARíA DE 

POLÍTICAS UNIVERSITARIAS, 

El MINISTRO DE EDUCACiÓN 

RESUELVE: 

ARTíCULO 1°._ Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional al 

~ título de TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON ORIENTACIONES 
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ALTERNATIVAS EN: EMPRESAS TURíSTICAS, COMERCIO MINORISTA o 

ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PÚBLICAS, que expide la UNIVERSIDAD 

DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMÁS DE AQUINO, 

perteneciente a la carrera de TÉCNICATURA UNIVERSITARIA EN MARKETING 

CON ORIENTACIONES ALTERNATIVAS· EN:· EMPRESAS TURíSTICAS: 

COMERCIO MINORISTA o ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PÚBLICAS a 

dictarse bajo la modalidad presencial en la Facultad de Ciencias Económicas con e.1 

plan de estudios y duración de la respectiva carrera que se detallan en el ANEXO 11 

de la presente resolución. 

ARTíCULO 2°._ Considerar como actividades para las que tienen competencias los 

poseedores de este título, a las propuestas por la Universidad como "alcances del 

título", y que se incorporan en el ANEXO I de la presente resolución. 

ARTíCULO 3°.~ El reconocimiento oficial y la validez nacional que se otorgan al 

título mencionado en el artículo 1 0; quedan sujetos a las exigencias y condiciones 

que corresponda cumplimentar en el caso de que el mismo sea incorporado a la 

nómina de títulos que requieran el control específico del Estado según lo dispuesto 

en el artículo 43 de la ley de Educación Superior. 

~ ARTíCULO 4°._ Regístrese, comuníquese y archívese. 
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ANEXO I 

ALCANCES DEL TíTULO DE TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING 
QUE EXPIDE LA UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES 
SANTO TOMÁS DE AQUINO, Facultad de Ciencias Económicas. 

• Instrumenta las estrategias y politicas comerciales y/o marketing establecidas 
por la organización. 

• Gestiona y provee la información necesaria para seguir y evaluar la ejecución 
del plan de marketing. 

• Dirige y evalúa al equipo de ventas y/o promociones de la organización. 

• Capacita al personal de ventas o promociones en . la búsqueda de 
oportunidades de negocios. 

• Gestiona la información e insumos necesarios para la elaboración de 
presupuestos. 

• Colabora en elaboración del plan de marketing de la organización. 

• Coopera en el. diseño dela estrategia de marketing de la organización. 

• Colabora en el diseño de investigaciones de mercado. 

• Colabora en la presentaCión de planes y lanzamientos de nuevos productos. 

ALCANCES DEL TíTULO DE TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING 
CON ORIENTACIÓN EN EMPRESAS TURíSTICAS QUE EXPIDE LA 
UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMÁS 
DE AQUINO, Facultad de Ciencias Económicas. 

• Instrumenta politicas y acciones de calidad en la atención y de ventas al turista. 

• Colabora en el diseño de estrategias de comercio electrónico en las empresas 
turísticas. 

ALCANCES DEL TíTULO DE TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING 
CON ORIENTACIÓN EN COMERCIO MINORISTA QUE EXPIDE LA 
UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMÁS 
DE AQUINO, Facultad de Ciencias Económicas. 

• I'nstrumenta y controla la estrategia de exhibición de mercadería diseñada por 
~. la organización. 
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• Colabora en el diseño de un tablero de gestión para evaluar la performance 
competitiva. 

ALCANCES DEL TíTULO DE TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING 
CON ORIENTACIÓN EN ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PÚBLICAS 
QUE EXPIDE LAUNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES 
SANTO.TOMÁS DE AQUINO, Facultad de Ciencias Económicas . 

• Instrumenta las acciones de comunicación institucional. 

?'; • Colabora en el diseño y.armado de redes de colaboración institucional 
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ANEXO JI 

UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMÁS DE 
AQUINO, Facultad de Ciencias Económicas. 

TíTULO: TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON ORIENTACiÓN EN 
EMPRESAS TURíSTICAS. 

PLAN DE ESTUDIOS 

CARGA CARGA CORRE LA-
CODo ASIGNATAURA DEDIC HORARIA HORARIA TIVIDADES 

SEMANAL TOTAL 

PRIMER AÑO' 
FEM208 Marketing 1 ° C 6 90 ---
FEM209 Gestión de 1 ° C 4 60 ---

Organizaciones 
FEM210 Matemática A.Qlicada 1° C 4 60 ---
DHM57 AntropOlogía Filosófica A 3 90 ---
FEM211 Oratoria y Expresión 2° C 4 60 ---

Corporal 
FEM212 Marketinq Estratéqico 2° C 5 75 ---
FEM213 Economía de la Empresa 2° C 4 60 ---
FEM214 Administración de Ventas 2° C 5 75 ---

SEGUNDO AÑO' 
DHM58 Antropología Teológica A 3 90 DHM57 
FEM215 Dirección y Coaching de 1 ° C 6 90 FEM208-FEM214 

Ventas 
FEM216 Producto y Precio 1° C 6 90 FEM208 
FEM217 Negociación Comercial 1° C 4 60 FEM208-FEM214 
FEM218 Tics Aplicadas al 1 ° C 4 60 FEM208 

Marketinq 
FEM219 Comunicación"y Logística 2° C 5 75 FEM208-FEM211 
FEM221 Seminario de Informática 2° C 3 45 FEM218 
FEM222 Técnica Contable 2° C 4 60 FEM209 
FEM223 Sistemas de Información 2° C 4 60 FEM208-

e Investigación de FEM212-
Mercados FEM210-FEM213 

TERCER AÑO' 
DHM59 Etica 1 ° C 4 60 DHM57-DHM58 
FEM224 Creatividad e Innovación 1 ° C 3 45 FEM215 
FEM225 Diseño de Plan de 1 ° C 4 60 FEM208-FEM212 

Marketing FEM216-FEM219 
FEM218-FEM222 
FEM213-FEM221 
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.. , CARGA 
COD .. ASIGNATAURA DEDIC HORARIA 

SEMANAL 
- , , 

FEM220 MarketinQde·Giudades 10 C 4 
FEM226 Marketing de Empresas 10 C 4 

Turísticas 
FEM227 Comercio Electrónico en 10 C 4 

Empresas Turísticas 
FEM229 Práctica·Profesional en 10 C 4 

Empresas Turísticas 

~. CARGA HORARIA TOTAL: 1.605 Horas. 
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CARGA CORRELA-
HORARIA TIVIDADES 

TOTAL 

60 FEM208-FEM212 
60 FEM208-FEM212 

FEM223 
60 FEM208-FEM212 

FEM218 
60 FEM208-FEM212 

FEM216-FEM219 
FEM223' 
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UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMÁS DE 
AQUINO, Facultad de Ciencias Económicas. 

TíTULO: TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON ORIENTACIÓN EN 
COMERCIO MINORISTA. 

PLAN DE ESTUDIOS 

CARGA CARGA CORRELA-
CODo ASIGNATAURA DEDIC HORARIA HORARIA TIVIDADES 

SEMANAL TOTAL 

PRIMER AÑO· 
FEM208 Marketing 1 ° C 6 90 ---
FEM209 Gestión de 1 ° C 4 60 ---

Organ izaciones 
FEM210 Matemática Aplicada 1° C 4 60 ---
DHM57 Antropología Filosófica A 3 90 ---
FEM211 Oratoria y Expresión 2° C 4 60 ---

Corporal 
FEM212 Marketing Estratégico 2° C 5 75 ---
FEM213 Economía de la Empresa 2° C 4 60 ---
FEM214 Administración de Ventas 2° C 5 75 ---

SEGUNDO AÑO· 
DHM58 Antropología Teológica A 3 90 DHM57 
FEM215 Dirección y Coaching de 1 ° C 6 90 FEM20B-FEM214 

Ventas 
FEM216 Producto y Precio 1° C 6 90 FEM20B 
FEM217 Negociación Comercial 1 ° C 4 60 FEM20B-FEM214 
FEM218 Tics Aplicadas al 1 ° C 4 60 FEM20B 

Marketing 
FEM219 Comunicación y Logística 2° C 5 75 FEM208-FEM211 
FEM221 Seminario de Informática 2° C 3 45 FEM218 
FEM222 Técnica Contable 2° C 4 60 FEM209 
FEM223 Sistemas de Información 2° C 4 60 FEM20B-

e Investigación de FEM212-
Mercados FEM210-FEM213 

TERCER AÑO· 
DHM59 Etica 1 ° C 4 60 DHM57-DHM58 
FEM224 Creatividad e Innovación 1 ° C 3 45 FEM215 
FEM225 Diseño de Plan de 1 ° C 4 60 FEM208-FEM212 

Marketing FEM216-FEM219 
FEM21B-FEM222 
FEM213-FEM221 
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CARGA CARGA CORRELA-
CODo ASIGNATAURA DEDIC HORARIA HORARIA TIVIDADES 

SEMANAL TOTAL 

FEM230 Gestión .Minorista 10 C 4 60 FEM208-FEM212 
FEM209-FEM222 

'. FEM223 
FEM231 Retail Marketing 10 C 4 60 FEM208-FEM212 

FEM223-FE1v1219 
FEM216; 

FEM232 Merchandising 10 C 4 60 FEM208-FEM212 
Estratégico FEM218-FEM219 

FEM233 Práctica Profesional en 10 C 4 60 . FEM208-FEM212 
Comercio Minorista FEM216-FEM219 

FEM223 

~ CARGA HORARIA TOTAL: 1.605 Horas. 
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UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMÁS DE 
AQUINO, Facultad de Ciencias Económicas. 

TíTULO: TÉCNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON ORIENTACIÓN EN 
ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PÚBLICAS. 

PLAN DE ESTUDIOS 

CARGA CARGA CORRELA-
COD, ASIGNATAURA DEDIC HORARIA HORARIA TIVIDADES 

SEMANAL TOTAL 

PRIMER AÑO' 
FEM208 Marketing 1° C 6 90 ---
FEM209 Gestión de 1° C 4 60 ---

OrQanizaciones 
FEM210 Matemática Aplicada 1 ° C 4 60 ---
DHM57 Antropología Filosófica A 3 90 ---
FEM211 Oratoria y Expresión 2° C 4 60 ---

Corporal 
FEM212 MarketinQ Estratégico 2° C 5 75 ---
FEM213 Economía de la Empresa 2° C 4 60 ---
FEM214 Administración de Ventas 2° C 5 75 ---

SEGUNDO AÑO' 
DHM58 Antropología Teológica A 3 90 DHM57 
FEM215 Dirección y Coaching de 1 ° C 6 90 FEM208-FEM214 

Ventas 
FEM216 Producto y Precio 1° C 6 90 FEM208 
FEM217 Negociación Comercial 1° C 4 60 FEM208-FEM214 
FEM218 Tics Aplicadas al 1° C 4 60 FEM208 

Marketing 
FEM219 Comunicación y Logística 2° C 5 75 FEM208-FEM211 
FEM221 Seminario de Informática 2° C 3 45 FEM218 
FEM222 Técnica Contable 2° C 4 60 FEM209 
FEM223 Sistemas de Información 2° C 4 60 FEM208-

e Investigación de FEM212-
Mercados FEM210-FEM213 

TERCER AÑO' 
DHM59 Etica 1 ° C 4 60 DHM57-DHM58 
FEM224 Creatividad e Innovación 1° C 3 45 FEM215 
FEM225 Diseño de Plan de 1° C 4 60 FEM208-FEM212 

Mark.eting FEM216-FEM219 
FEM218-FEM222 
FEM213-FEM221 



CARGA CARGA CORRELA-
CODo ASIGNATAURA DEDIC HORARIA HORARIA TIVIDADES 

SEMANAL TOTAL 
, . 

FEM234 Marketing Politico 1° e 4 60 FEM208-FEM211 
FEM212-FEM216 

FEM235 Marketing Institucional 1° e 4 60 FEM208-FEM211 
FEM212-FEM216 

FEM236 Asociatividad 1° e 4 60 FEM208-FEM219 
FEM237 Práctica Profesional en 1° e 4 60 FEM208-FEM212 

Instituciones FEM216-FEM219 
FEM223 

CARGA HORARIA TOTAL: 1.605 Horas. 
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