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BUENOS AIRES, =2 AGO 2017

VISTO el expediente N° 5718/11 de! registro del MINISTERIO DE
EDUCACION, por el cual la UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE
AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE AQUINO, Facultad de Ciencias Econdmicas
solicita el otorgamiento de reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional
para el titulo de _TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON
ORIENTACIONES ALTERNATIVAS EN: EMPRESAS TURISTICAS, COMERCIO
MINORISTA o ENTIDADES DEL TERCER SECTOR‘Y PUBLICAS, segln lo
aprobado por Resolucién del Rectorado N° 214/11, y

CONSIDERANDOQ:

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, inciso e) y
42 de la Ley de Educacién Superior, es facultad y responsabilidad exclusiva de las
Instituciones Universitarias la creacién de carreras y la formulacion y desarrollo de
sus planes de estudios, asi como la definicion de los conocimientos y capacidades
que tales titulos certifican y las actividades para las que tienen competencia sus
poseedores, con las Unicas excepciones de los supuestos de Instituciones
Universitarias Privadas con autorizacion provisoria y los titulos incluidos en la
némina que preveé el articulo 43 de la ley aludida, situaciones en las que se requiere
un control especifico del Estado.

Que de acuerdo con las previsiones del articulo 28 inciso a) de la Ley
N° 24.521, una de las funciones bésicas de las Universidades es la formacién de
profesionales, docentes y técnicos, capaces de actuar con solidez profesional,
atendiendo a las demandas individuales y a los requerimientos nacionales y
regionales.

Que por no estar en el presente, el titulo de que se trata, comprendido
en ninguna de esas excepciones, la solicitud de la Universidad debe ser
considerada como el ejercicio de sus facultades exclusivas, y por lo tanto la
intervencion de este Ministerio debe limitarse Unicamente al control de legalidad del

G, procedimiento seguido por la Institucion para su aprobacion, sin perjuicio de gue
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RESOLUCICH i

oportunamente, este titulo pueda ser incorporado a la némina que prevé el articulo
43 y deba cumplirse en esa instancia con las exigencias y condiciones gque
correspondan.

Que dicha Universidad cuenta con autorizacion definitiva pafa
funcionar por lo que, de acuerdo con lo establecido en el articulo 19 del Decreto N°
576/96, estas instituciones deben comunicar a este Ministerio la creacion de nuevas
facultades, escuelas, institutos, departamentos, carreras, grados o titulos, sin
perjuicio det cumplimiento de las previsiones de los articulos 41, 42 y 43 de la Ley
N° 24,521,

Que en consecuencia tratAndose "de una Institucién Universitaria
legalmente constituida; habiéndose aprobado la carrera respectiva por la
Resolucion del Rectorado ya mencionada, no advirtiéndose defectos formales en
dicho tramite, corresponde otorgar e! reconocimiento oficial al titulo ya enunciado
que expide la UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES
SANTO TOMAS DE AQUINO, con el efecto consecuente de su validez nacional.

Que ha tomado la intervencién que le corresponde la DIRECCION
NACIONAL DE GESTION UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE
POLITICAS UNIVERSITARIAS.

Que la DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha
emitido el dictamen de su competencia.

Que las facultades para dictar el present'e acto resultan de lo
dispuesto por el articulo 41 de la Ley de Educacion Superior y de lo normado por el
inciso 14) del articulo 23 quater de la Ley de Ministerios (t.0. Decreto N° 438/92) y

sus modificatorias.

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE
POLITICAS UNIVERSITARIAS,
EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:
ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional al
&~ titulo de TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON ORIENTACIONES
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ALTERNATIVAS EN: EMPRESAS TURISTICAS, COMERCIO MINORISTA o
ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PUBLICAS, que expide la UNIVERSIDAD
DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE AQUINO,
pertehebiente a la carrera de TECNICATURA UNIVERSITARIA EN MARKETING
CON ORIENTACIONES ALTERNATIVAS EN: EMPRESAS TURISTICAS!
COMERCIO MINORISTA o ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PUBLICAS a
dictarse bajo la modalidad presencial en la Facultad de Ciencias Econdmicas con el
plan de estudios y duracion de la respectiva carrera que se detallan en el ANEXO |
de la pfesente resolucion. ‘

ARTiCULO 2°.- Considerar como actividades para las que tienen competencias los
poseedores de este titulo, a las propuestas por la Universidad como "alcances del
titulo”, y que se incorporan en el ANEXO | de la presente resolucion. '
ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y la validez nacional que se otorgan al
titulo mencionado en el articulo-1°; quedan sujetos a las exigencias y condiciones
que corresponda cumplimentar en el caso de que el mismo sea incorporado a la
nomina de titulos que requieran el control especifico del Estado segun lo dispuesto

en el-articulo 43 de la Ley de Educacion Superior.

4+ ARTICULO 4°.- Registrese, comuniquese y archivese.

4
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REBOLUCION Ko

" Prof. ALBERTO E. SILEONI
MINISTRO D} EDUCACION
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ANEXO |
ALCANCES DEL TiTULO DE TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING

QUE EXPIDE LA UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES
SANTO TOMAS DE AQUINO, Facultad de Ciencias Econémicas.

m Instrumenta las estrategias y pol|t|cas comerciales y/fo marketing establecidas
por la organizacion.

m Gestiona y provee la informacién necesaria para seguir y evaluar la ejecucion -
del plan de marketing.

m Dirige y evalua al equipo de ventas y/o promociones de la organizacion.

m Capacita al personal de ventas o promociones en -la busqueda de
oportunidades de negocios.

m Gestiona la informacion e insumos necesarios para la elaboracion de
presupuestos.

] Colabora en elaboracnon del plan de marketlng de la orgamzamon

[ Coopera en eI dlseno de la estrategla de marketlng de la organlzamon

[ Colabora en eI dlseno de mveshgamones de mercado |

a Colabora en la presentacion de planes y lanzamientos de nuevos productos.
ALCANCES DEL TiTULO DE TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING
CON ORIENTACION EN EMPRESAS TURISTICAS QUE EXPIDE LA
UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS
DE AQUINO, Facultad de Ciencias Economicas.

» Instrumenta politicas y acciones de calidad en la atencion y de ventas al turista.

= Colabora en el disefio de estrategias de comercio electrénico en las empresas
turisticas.

ALCANCES DEL TI'TULO DE TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING
CON ORIENTACION EN COMERCIO MINORISTA QUE EXPIDE LA
UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS
DE AQUINO Facultad de C:enc:as Econom:cas

m Instrumenta y controla la estrategia de exhibicién de mercaderia disefiada por
la organizacion.
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] Colabora en eI dlseno de un tablero de gestlon para evaluar la performance
Competltlva s K . : o !

ALCANCES DEL ’TI'TULO DE TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING
CON :ORIENTACION EN ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PUBLICAS
QUE EXPIDE LA UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES
SANTO TOMAS DE AQUINO Facultad de Ciencias Econdémicas.

m Instrumonta Ias acmones de comunicacion mstntucuonal

- m Colabora en el disefio y armado de redes de colaboracion institucional
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ANEXO Il

UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE
AQUINO, Facultad de Ciencias Econdémicas.

TITULO: TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON ORIENTACION EN

EMPRESAS TURISTICAS.
PLAN DE ESTUDIOS
CARGA | CARGA CORRELA-
COoD. ASIGNATAURA DEDIC | HORARIA | HORARIA TIVIDADES
SEMANAL | TOTAL
PRIMER ANO:
FEM208 | Marketing 1°C 6 90
FEM209 | Gestion de 1°C 4 60
Organizaciones
FEM210 | Matematica Aplicada 1°C 4 60
DHM57 | Antropologia Filoséfica 3 90
FEM211 | Oratoria y Expresién 2°C 4 60
Corporal
FEM212 | Marketing Estratégico 2°C 5 75
FEM213 | EconomiadelaEmpresa | 2°C 4 60
FEM214 | Administracion de Ventas | 2°C 5 75
SEGUNDO ANO:
DHM58 | Antropologia Teoldgica 3 90 DHM57
FEM215 | Direccién y Coaching de 1°C 6 90 FEM208-FEM214
Ventas
FEM216 | Producto y Precio 1°C 6 90 FEM208
FEM217 | Negociacién Comercial 1°C 4 60 FEM208-FEM214
FEM218 | Tics Aplicadas al 1°C 4 60 FEM208
Marketing
FEM219 | Comunicacién y Logistica | 2°C 5 75 FEM208-FEM211
FEM221 | Seminario de Informatica | 2°C 3 45 FEM218
FEM222 | Tecnica Contable 2°C 4 60 FEM209
FEM223 | Sistemas de Informacion 2°C 4 60 FEM208-
e Investigacion de FEM212-
Mercados FEM210-FEM213
TERCER ANO:
DHM59 | Etica 1°C 4 60 DHM57-DHM58
FEM224 | Creatividad e Innovacion 1°C 3 45 FEM215
FEM225 | Diseno de Plan de 1°C 4 60 FEM208-FEM212
Marketing FEM216-FEM219
FEM218-FEM222
FEM213-FEM221
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S o I - CARGA | CARGA CORRELA-
COoD. . ASIGNATAURA DEDIC | HORARIA | HORARIA TIVIDADES
' : SEMANAL | TOTAL
FEM220 | Marketing de-Ciudades 1°C 4 60 FEM208-FEM212
FEM226 | Marketing de Empresas. 1°C 4 60 . | FEM208-FEM212
B Turisticas - FEM223-
FEM227 | Comercio Electrénico en 1° C 4 60 FEM208-FEM212
-~ .| Empresas Turisticas 3 FEM218 -
FEM229 | Practica-Profesional en 1°C 4 60 FEM208-FEM212
: Empresas Turisticas FEM216-FEM219
FEM223'-.

% CARGA HORARIA TOTAL: 1.605 Horas.
p |
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UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE
AQUINO, Facultad de Ciencias Econémicas.

TITULO: TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON ORIENTACION EN

AP

COMERCIO MINORISTA.
PLAN DE ESTUDIOS
CARGA | CARGA CORRELA-
CoD. ASIGNATAURA DEDIC | HORARIA | HORARIA TIVIDADES
SEMANAL | TOTAL
PRIMER ANO:
FEM208 | Marketing 1°C 6 90
FEM209 | Gestion de 1°C 4 60
Organizaciones
FEM210 | Matematica Aplicada 1°C 4 60
DHM57 | Antropologia Filosofica 3 90
FEM211 | Oratoria y Expresion 2°C 4 60
Corporal
FEM212 | Marketing Estratégico 2°C 5 75 ---
FEM213 | Economiade la Empresa | 2°C 4 60
FEM214 | Administracion de Ventas | 2°C 5 75
SEGUNDO ANO:
DHMS58 | Antropologia Teoldgica 3 90 DHM57
FEM215 | Direccién y Coaching de 1°C 6 90 FEM208-FEM214
Ventas
FEM216 | Producto y Precio 1°C 6 90 FEM208
FEM217 | Negociacion Comercial 1°C 4 60 FEM208-FEM214
FEM218 | Tics Aplicadas al 1°C 4 60 FEM208
Marketing
FEM219 | Comunicacion y Logistica | 2°C 5 75 FEM208-FEM211
FEM221 | Seminario de Informatica | 2°C 3 45 FEM218
FEM222 | Técnica Contable 2°C 4 60 FEM209
FEM223 | Sistemas de Informacion 2°C 4 60 FEM208-
e Investigacion de FEM212-
Mercados FEM210-FEM213
TERCER ANO:
DHM59 | Etica 1°C 4 60 DHM57-DHM58
FEM224 | Creatividad e Innovacion 1°C 3 45 FEM215
FEM225 | Diseno de Plan de 1°C 4 60 FEM208-FEM212
Marketing : FEM216-FEM218
FEM218-FEM222
FEM213-FEM221
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CARGA | CARGA CORRELA-
cOoD. ASIGNATAURA DEDIC | HORARIA | HORARIA TIVIDADES
SEMANAL | TOTAL

FEM230 | Gestion Minorista 1°C 4 60 FEM208-FEM212
' FEM209-FEM222

; FEM223
FEM231 | Retaill Marketing 1°C 4 60 FEM208-FEM212
FEM223-FEM219

FEM216.
FEM232 | Merchandising 1°C 4 60 FEM208-FEM212
Estratégico FEM218-FEM219
FEM233 | Practica Profesional en 1°C 4 60 FEM208-FEM212

Comercio Minorista

FEM216-FEM219
FEM223

CARGA HORARIA TOTAL: 1.605 Horas.
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UNIVERSIDAD DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE
AQUINO, Facultad de Ciencias Economicas.

TITULO: TECNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING CON ORIENTACION EN
ENTIDADES DEL TERCER SECTOR Y PUBLICAS.

PLAN DE ESTUDIOS
CARGA | CARGA CORRELA-
CoD. ASIGNATAURA DEDIC | HORARIA | HORARIA TIVIDADES
SEMANAL | TOTAL
PRIMER ANO: :
FEM208 | Marketing 1°C 6 90 ---
FEM209 | Gestion de 1°C 4 60
Organizaciones
FEM210 | Matematica Aplicada 1° G 4 60
DHM57 | Antropologia Filosdéfica 3 90
FEM211 | Oratoria y Expresion 2°C 4 60
Corporal
FEM212 | Marketing Estratégico 2°C 5 75
FEM213 | Economiadela Empresa | 2°C 4 60
FEM214 | Administracion de Ventas | 2°C 5 75
SEGUNDO ANO:
DHMS58 | Antropologia Teologica 3 90 DHM57
FEM215 | Direccién y Coaching de 1°C 6 90 FEM208-FEM214
Ventas
FEM216 | Producto y Precio 1°C 6 90 FEM208
FEM217 | Negociacidon Comercial 1°C 4 60 FEM208-FEM214
FEM218 | Tics Aplicadas al 1°C 4 60 FEM208
Marketing
FEM219 | Comunicacién y Logistica | 2°C 5 75 FEM208-FEM211
FEM221 | Seminario de Informatica | 2°C 3 45 FEM218
FEM222 | Técnica Contable 2°C 4 60 FEM209
FEM223 | Sistemas de Informacién 2°C 4 60 FEM208-
" | e Investigacion de FEM212-
Mercados FEM210-FEM213
TERCER ANO:
DHM59 | Etica 1°C 4 60 DHMS57-DHMS58
FEM224 | Creatividad e Innovacion 1°C 3 45 FEM215
FEM225 | Diseno de Plan de 1°C 4 60 FEM208-FEM212
Marketing FEM216-FEM219
FEM218-FEM222
FEM213-FEM221
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CARGA CARGA CORRELA-
coD. . ASIGNATAURA DEDIC | HORARIA | HORARIA TIVIDADES
SEMANAL | TOTAL
FEM234 | Marketing Politico 1°C 4 60 FEM208-FEM211
FEM212-FEM216
FEM235 | Marketing Institucional 1°C 4 60 FEM208-FEM211
' FEM212-FEM216
FEM236 | Asociatividad 1°C 4 60 FEM208-FEM219
FEM237 | Practica Profesional en 1°C 4 60 FEM208-FEM212
Instituciones ' FEM216-FEM219
FEM223

4w CARGA HORARIA TOTAL: 1.605 Horas.
4
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