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P.ESOLUClON N°

BUENOS AIRES, -5 FEB 2010

VISTO el expediente N° 373/09 del registro de la UNIVERSIDAD NACIONAL
DE LA MATANZA, Escuela de Formacion Continua, por el cual la mencionada Universidad
solicita el otorgamiento de reconocimiento oficial y la validez nacional para el titulo de
LICENCIADO EN MARKETING -CICLO DE LICENCIATURA- segin lo aprobado por
Resolucién del Honorable Consejo Superior N° 007/09,/y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d} y €) y 42
de la Ley de Educacién Superior N° 24.521, es facultad y responsabilidad exclusiva de las
Instituciones Universitarias la creacion de carreras de grado y posgrade y la formulacion y
desarrollc de sus planes de estudios, asi como la definicion de los conocimientos y
capacidades-que tales titulos certifican y las actividades para las que tienen competencia
sus poseedores, con las U(nicas excepciones de los supuestos de Instituciones
Universitarias Privadas con autorizacién provisoria y los titulos incluidos en la némina que
prevé el articulo 43 de la ley aludida, situaciones en las que se requiere un control
especifico del Estado.

Que por no estar en el presente, el titulo de que se trata, comprendido en
ninguna de esas excepciones, la solicitud de la Universidad debe ser considerada como el
ejercicio de sus facultades exclusivas, y por lo tanto la intervencion de este Ministerio debe
limitarse unicamente al control de legalidad del procedimiento seguido por la Institucion para
su aprobacién, que el plan de estudios respete la carga horaria minima fijada por este
Ministerio en la Resolucidén Ministerial N° 6 del 13 de enero de 1997, sin perjuicio de que
oportunamente, este titulo pueda ser incorporado a la némina que prevé el articulo 43 y
deba cumplirée en esa instancia con las exigencias y condiciones que correspondan.

Que por tratarse de un Ciclo de Licenciatura articulado con carreras de
Nivel Superior para evaluar su adecuacién a la Resolucion Ministerial N° 6/97 se
considera, ademas de la carga total del Ciclo, la correspondiente a los planes de
estudios cuyo cumplimiento se exige como requisito de ingreso.

Que en consecuencia tratandose de una Institucion Universitaria legalmente
constituida; habiéndose aprobado la carrera respectiva por la Resolucion del Honorable

Consejo Superior ya mencionada, no advirtiéndose defectos formales en dicho tramite y

er respetando el plan de estudios la carga horaria minima establecida en la Resolucion
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Ministerial ya citada, corresponde otorgar el reconocimiento oficial al titulo ya entnsiaderque
expide la UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA MATANZA, con el efecto consecuente de su
validez nacional.

Que ha tomado la intervencion que le corresponde la DIRECCION
NACIONAL DE GESTION UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE
POLITICAS UNIVERSITARIAS.

Que la DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha emitido el
dictamen de su competencia.

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto por el
articulo 41 de la Ley de Educacién Superior y de lo normado por el inciso 14) del articulo 23

- quater de la Ley de Ministerios (t.0. Decreto N° 438/92) y sus modificatorias.

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE POLITICAS

UNIVERSITARIAS,
EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULOQ 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional al titulo de
LICENCIADO EN MARKETING -CICLO DE LICENCIATURA-, que expide la
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA MATANZA, perteneciente a la carrera de
LICENCIATURA EN MARKETING —CICLO- a dictarse bajo la modalidad presencial en la
Escuela de Formacion Continua, con el plan de estudios y duracién de la respectiva carrera
que se detallan en el ANEXO Il de la presente Resolucion.
ARTICULO 2°.- Considerar como actividades para las que tienen competencias los
poseedores de este titulo, a las propuestas por la Universidad como "alcances del titulo”, y
que se incorporan en el ANEXO | de la presente Resolucion.
ARTICULO 3°- El reconocimiento oficial y la validez nacional que ge otorgan al titulo
mencionado en el articulo 1°, quedan sujetos a las exigencias [y condiciones que
corresponda cumplimentar en el caso de que el mismo sea incorpotado a la ndémina de
titulos que requieran el control especifico del Estado, segun lo dispu en el articulo 43 de
la Ley de Educacion Superior.
o ARTICULO 4° - Registrese, comuniquese y archivese.
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@-' RESOLUCION N2 8 7 '
- Prof. ALBERTIO E. SILEON|

MINISTRO UCACION
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ANEXO !

ALCANCES DEL TiTULO DE LICENCIADO EN MARKETING -CICLO DE LICENCIATURA-

QUE EXPIDE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA MATANZA, Escuela de Formaci6n

Continua.

» Realizar estudios cualicuantitativos de mercados locales, regionales, nacionales e
internacionales; asi como proyecciones de oferta y demanda de productos y servicios.

« Estudiar los acontecimientos que ocurren en el ambiente politico, social, econémico y
tecnolégico con miras a identificar los riesgos y oportunidades que se presentan para
la comercializacién de un producto y ver las estrategias de marketing que tomara la
empresa.

« Evaluar objetivamente los resultados obtenidos de las estrategias seguidas por la
empresa. :

e Apoyar en el proceso de deteccion de las necesidades de los clientes de una
empresa, investigando el efecto que los productos o servicios ofrecidos producen en
el consumidor.

« Participar en la definicién de objetivos, estrategias y metas de la organizacién de fas
actividades comerciales de la empresa.

¢ Elaborar planes de ventas, dirigir y coordinar sus operaciones.

Dirigir y decidir el trabajo de disefio, comunicacion e intensidad de las campanas de
publicidad y promocién.

« Investigar las redes y medios de distribucién de los productos y servicios para llevarlos
a los consumidores y usuarios en poco tiempo y al mas bajo costo.

o Investigar el comportamiento de la competencia y analizar la estrategia del
competidor.

« Realizar labores de promocidn, relacionandose directamente con los clientes,
estableciendo los contactos necesarios para la empresa.

e Hacerse cargo de las relaciones con los proveedores y controlar el suministro de
materiales. :

¢ Manejar las relaciones con los clientes de tal manera que éstos encuentren un apoyo
técnico-comercial.

« Fijar las listas de precios, los porcentajes de descuentos y los plazos de entrega, los
presupuestos para campanas de promocién de ventas, los métodos de venta,
incentivos y campanas especiales.

+ Vigilar los gastos y asegurar la utilizacién racional de los recursos de esta area.
Controlar |a seleccién, formacion y rendimiento del personal del area.

» Planificar, organizar, dirigir y controlar el area comercial de las organizaciones,
actuando en funciones de linea o staff.

¢ Gestionar el proceso de logistica comercial.

« Disefar el lanzamiento de nuevos productos.

« Disefar estrategias para la definicion de mix comerciales.
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ANEXO Il

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA MATANZA, Escuela de Formacion Continua.
TITULO: LICENCIADO EN MARKETING - CICLO DE LICENCIATURA-.

CONDICIONES DE INGRESO:

Ser egresados universitarios o técnicos de instituciones terciarias, con una carga
horaria no inferior a las 650 hs. y tres (3) cuatrimestres de duracion.

e Titulos de Nivel Superior, Terciarios completos:

- Martillero, Corredor Plblico Tasador, o titulo equivalente

- Agente de Propaganda Médico; Visitador Médico, o titulo equivalente-

- Técnico en Seguridad e Higiene del Trabajo, o titulo equivalente-

- Técnico en Gestion de Servicios Hoteleros, o titulo equivalente-

- Técnico en Gestién de Servicios Turisticos, o titulo equivalente-

- Técnico en Marketing, o titulo equivalente-

- Técnico en Relaciones Publicas, o titulo equivalente-

- Técnico en Administracién de Empresas, o titulo equivalente-

- Técnico en Gestién de Ventas, o titulo equivalente-

- Técnico en Logistica, o titulo equivatente- .

- Técnico en Planificacién Comercial, o titulo equivalente-

- Técnico en Gestidn Juridica, o titulo equivalente-

- Técnico en Gestion Contable, o titulo equivalente-

- Técnico en Gestién Financiera, o titulo equivalente-

- Técnico en Gestion Comercial, o titulo equivalente-

- Técnico en Administracién de Consorcios, o titulo equivalente-

- Técnico en Administracion de Pequenas y Medianas Empresas, o titulo equivatente-

. Otros Titulos Terciarios no universitarios, cuyo perfil contemple la formacion en
gestion y/promocion y venta de productos y/o servicios.

PLAN DE ESTUDIOS

.k ; . N .
200 Aiodetio e RetHOONEABRIN-ORTFE-

Carga Carga Correlativi-
Cédigo Asignaturas Dedicacion Horaria Horaria dades
Semanal Total

01 Introduccion al Marketing 1er cuatrim. 4 64 ---
02 Economia General 1er cuatrim. 4 64 ---
03 Derecho Comercial 1er cuatrim. 4 64 --

04 Investigacion de Mercado | 1er cuatrim. 4 64 --
05 Métodos Informdticos Aplicados a la 2do cuatrim. 8 128 -en

Estadistica

086 Métodos Cuantitativos | 2do cuatrim. 8 128
07 Costos y Precios 2do cuatrim. 4 64
08 Psicosociologia de las Organizaciones 2do cuatrim. 4 64
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Carga Carga Correltivi-
Codigo Asignaturas Dedicacién Horaria Horaria dades
Semanal Total
09 Métodos Cuantitativos || 3er cuatrim. 4 64 06
10 Investigacién de Mercado |l 3er cuatrim. 4 64 04
11 Control de Gestién Jer cuatrim. 4 64 -
12 Etica y Deontologia Profesional 3er cuatrim. 4 64
13 interpretacion de Estados Contables 3er cuatrim. 4 64
14 Logistica 4er cuatrim 4 64 01
15 Desarrollo y Politicas de Producto 4er cuatrim 4 64 01-07
16 Comercializacién en Mercados Locales, - 4er cuatrim 4 64 14
Regicnales e Internacionales
17 Estrategias de Comunicacion 4er cuatrim 4 64 01-07
18 Macroeconomia ) 4er cuatrim 4 64 02
19 Plan de Negocios Ser cuatrim 8 128 07-10-15-
17
20 Seminario de Aplicacion Profesional Ser cuatrim 12 192 08-19
21 Taller de Tesis ) 5er cuatrim 12 192 15-16
22 Inglés | - 4 64 ---
23 Inglés Il — 4 64 22
24 informatica | — 4 64
25 Informatica 1 - 4 64 24

CARGA HORARIA TOTAL: 2.048 Horas. /
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