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BUENOS AREs, 27 FEB 2009

VISTO el expediente N° 6359/99 del registro del entonces MINISTERIO DE
CULTURA Y EDUCACION, por el cual la UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, Facultad
de Economia y Administracién solicita el otorgamiento de reconocimiento oficial y la validez
nacional para los titulos de ANALISTA UNIVERSITARIO EN RELACIONES PUBLICAS E
INSTITUCIONALES y de LICENCIADO EN RELACIONES PUBLICAS E
INSTITUCIONALES, segun lo aprobado por las Resoluciones del Rector N° 315/99 y del
Vicerrector Académico N° 395/08, y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d) y e) y 42
de la Ley de Educacién Superior N° 24.521, es facultad y responsabilidad exclusiva de las
Instituciones Universitarias la creacion de carreras de grado y posgrado y la formulacion y
desarrollo de sus planes de estudios, asi como la definicidbn de los conocimientos y
capacidades que tales titulos certifican y las actividades para las que tienen competencia
sus poseedores, con las Unicas excepciones de los supuestos de Instituciones
Universitarias Privadas con autorizacion provisoria y los titulos incluidos en la némina que
prevé el articulo 43 de la ley aludida, situaciones en las que se requiere un control
especifico del Estado.

Que tratandose de una institucién legalmente constituida, que cuenta con
autorizacion definitiva para funcionar de acuerdo a lo establecido en el articulo 19 del
Decreto N° 576/96, debe comunicar a esta cartera la creacién de nuevas carreras, grados
o titulos, sin perjuicio del cumplimiento de las previsiones de los articulos 41, 42 y 43 de la
Ley N® 24.521.

Que por no estar en el presente, el titulo de que se trata, comprendido en
ninguna de esas excepciones, la solicitud de la Universidad debe ser considerada como el
gjercicio de sus facultades exclusivas, y por lo tanto la intervencion de este Ministerio debe
limitarse Unicamente al control de legalidad del procedimiento seguido por la Institucion

i« para su aprobacidn, que el plan de estudios respete la carga horaria minima fiiada por este

&0, Ministerio en la Resolucion Ministerial N° 6 del 13 de enero de 1997, sin perjuicio de que
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oportunamente, este titulo pueda ser incorporado a la némina que prevé el articulo 43 y
deba cumplirse en esa instancia con las exigencias y condiciones que correspondan.

Que habiéndose aprobado la carrera respectiva por las Resoluciones del
Rector y Vicerrector Académico ya mencionadas, no advirtiéndose defectos formales en
dicho tramite y respetando el plan de estudios la carga horaria minima establecida en la
Resolucion Ministerial N° 6/97, corresponde otorgar el reconocimiento oficial al titulo ya
enunciado que expide la UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, con el efecto
consecuente de su validez nacional.

Que ha tomado la intervencion que le corresponde la DIRECCION
NACIONAL DE GESTION UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE
POLITICAS UNIVERSITARIAS.

Que la DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha emitido el
dictamen de su competencia.

Que las facuitades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto por el
articulo 41 de la Ley de Educacién Superior y de lo normado por el inciso 14) del artfculo
23 quater de la Ley de Ministerios (t.0. Decreto N° 438/92) y sus modificatorias.

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE POLITICAS

UNIVERSITARIAS,
EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional a los
titulos de ANALISTA- UNIVERSITARIO EN RELACIONES PUBLICAS E
INSTITUCIONALES 'y de LICENCIADO EN RELACIONES PUBLICAS E
INSTITUCIONALES, gue expide la UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, perteneciente a
la carrera de LICENCIATURA EN RELACIONES PUBLICAS E INSTITUCIONALES a
dictarse bajo la modalidad presencial en la Facultad de Economia y Administracion con el

plan de estudios y duracion de la respectiva carrera que se detallan en el ANEXO 1l de la
presente Resolucién.
ARTICULO 2°.- Considerar como actividades para las que tienen competencias los
Qi poseedores de este titulo, a las propuestas por la Universidad como "alcances del titulo”, y
Goe, que se incorporan en el ANEXO | de la presente Resolucion.
e
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ARTICULO 3°- El reconocimiento oficial y la validez nacional que se otorgan al titulo
mencionado en el articulo 1°, quedan sujetos a las exigencias y condiciones que
corresponda cumplimentar en el caso de que el mismo sea incorporado a la némina de
titulos que requieran el control especifico del Estado, seguin lo dispuesto en el articulo 43

de la Ley de Educacién Superior.
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Ly ARTICULO 4°.- Registrese, comuniguese y archivese.
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ANEXO I

ALCANCES DEL TITULO DE ANALISTA UNIVERSITARIO EN REl,ACIONES
PUBLICAS E INSTITUCIONALES QUE EXPIDE LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE
SALTA, Facultad de Economia y Administracién

Definir, mantener y mejorar la imagen institucional de las instituciones donde se
apiigue la disciplina.

Poner en practica las técnicas de ceremonial y protocolo a través de la
organizacion de actos, reuniones, congresos y conferencias.

Asistir a los directivos del area comunicacional en la elaboracion de diagndsticos
relacionados con la gestion global de fa comunicacién institucional.

Detectar situaciones de crisis comunicacional en las organizaciones, planificar las
actividades orientadas a la solucién y elaborar el manual de crisis.

Planificar las actividades de comunicacion institucional tanto & nivel interno como
externo.

Asistir a los responsables del area en la elaboracion de la planificacidon de
campafas de Relaciones Publicas e Institucionales, especialmente en los
aspectos operativos y tacticos.

Participar en la implementacién de programas de RRPP de caracter permanente
y/o transitorio y/o transferencial.

Asistir en la interpretacién y andlisis de la lectura publica que se realiza sobre las
organizaciones.

ALCANCES DEL TITULO DE LICENCIADO EN RELACIONES PUBLICAS E
INSTITUCIONALIES QUE EXPIDE LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, Facultad
de Economia y Administracion

,6)3’, o

Definir las politicas comunicacionales que relacionen a la organizacién con los
publicos con los que se relaciona de manera directa o indirecta.

Conducir los procesos globales de administracion de las comunicaciones
institucionales.

Interpretar y evaluar a través de analisis cualitativos y cuantitativos de las
respuestas que el medio le brinda a los mensajes institucionales.

Implementar vy controlar la planificacion estratégica de los procesos
comunicacionales de la empresa o institucion.

Asesorar a todos los niveles de |la organizacién en lo relacionado a la gestion de
comunicacion interna y externa.

Planificar, implementar y evaluar las acciones tendientes a optimizar la imagen
institucional.

Disefiar y sostener las politicas y estrategias de relaciones de organismos
oficiales y privados y de las empresas con sus pdblicos interrelacionados.
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s Seleccionar y adecuar los mensajes y medios de comunicacién a utilizar por la
empresa en funcién de sus objetivos y publicos.

« Organizar los eventos especiales, congresos, convenciones, reuniones aplicando
técnicas de ceremonial y protocolo acordes a cada situacion.

« Realizar los estudios, investigaciones y encuestas acerca de la estructuracion y
evolucién de la opinién publica en general y de los ptblicos en particular.

« Confeccionar los estudios cuantitativos y cualitativos, investigaciones y encuestas
en el campo de la investigacién social aplicada, en especial relevamientos de la
opinién pulblica y auditoria de imagen marcaria, imagen corportiva e imagen
institucional.

» Desarrollar los programas corporativos de Responsabilidad Social, fundamentos
en que las empresas tienen un compromiso social al estar formadas por
ciudadanos e insertas en la sociedad.

s Seleccionar y adecuar los mensajes y medios de comunicacion en funcion de los
objetivos institucionales de sus publicos.

« Disefar y coordinar ios cursos de entrenamiento y capacitacion para diferentes
habilidades segtn los requerimientos de la organizacion.
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ANEXO Il
UNIVERSIDAD CATOLICA DE SALTA, Facultad de Economia y Administracion

TITULOS: ANALISTA UNIVERSITARIO EN RELACIONES PL'JIIBLICAS E
INSTITUCIONALES y LICENCIADO EN RELACIONES PUBLICAS E
INSTITUCIONALES

PLAN DE ESTUDIOS

Cod. Asignaturas Régimen Carga Carga Correla-
Horaria Horaria tividades
Semanal Total

PRIMER ANO
1.1 | Filosofia 1er. Sem. 4 60 -
1.2 | Psicologia | 1er. Sem. 4 60 -
1.3 | Comprensién y Produccién de | 1er. Sem. 4 60 -
Textos .
1.4 | Principios de Economia 1er. Sem. 4 60 -
1.5 | Introduccién a la Administracién de | 1er. Sem. 4 60 -
las Organizaciones
1.6 | Historia Social y Econdémica 2do. Sem. 4 60 -
1.7 | Sistemas Administrativo-Contables | 2do. Sem. 4 60 1.4
1.8 | Redaccion y Estilo 2do. Sem. 4 60 1.3
1.9 | Planificacién de Recursos | 2do. Sem. 4 60 1.5
Humanos
Introduccidn a las RRPP 2do. Sem. 4 860 1.5
Tecnologias de Informacion  y | 2do. Sem. 4 60 -
Comunicacion (T1Cs)
SEGUNDO ANO
5 2.1 |Introduccibn  al  Pensamiento | 1er. Sem. 4 60 1.1
Cristiano
2.2 | Teorias de la Comunicacion ier. Sem. 4 60 1.9, 1.10,
1.11
2.3 | Psicologia Organizacional ier. Sem. 6 a0 1.2
2.4 | Técnicas y Medios de | 1er. Sem. 4 60 1.10
Comunicacién
2.5 | Derecho Laboral 1er. Sem. 4 60 1.9
2.6 | Oratoria 2do. Sem. 4 60 1519
. 2.7 | Publicidad y Propaganda 2do. Sem. 4 60 22,24
@ 2.8 | Estadistica Aplicada 2do. Sem. 4 80 1.4,25
o 2.9 | Administracion Estratégica 2do. Sem. 4 60 1.5,1.7
/‘m )
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Cad. Asignaturas Régimen Carga Carga Correla-
Horaria Horaria tividades
Semanal Total

2.10 | Administracion de las Relaciones | 2do. Sem. 6 90 2.2
Publicas
2.11 | Diseno Grafico 2do. Sem. 4 60 2.2,24
TERCER ANO
3.1 | Daoctrina Sociat Cristiana 1er, Sem. 4 60 2.1
3.2 | Higiene, Seguridad en el Trabajo ler. Sem. 4 60 2.4
3.3 | Sociologia del Trabajo 1er. Sem. 4 60 23
3.4 | Marketing de Servicios 1er. Sem. 6 20 28,29
3.5 | Ceremonial y Protocolo 1er. Sem. 3] a0 1.9,2.6
3.6 | Seminaric de Planificacion de | 1er. Sem 4 60 1.9, 26
Eventos
3.7 | Comunicacion Periodistica e | 2do. Sem. 4 60 2.10.2.7,35
Institucional
3.8 | Investigacién de Mercados 2do, Sem. 4 60 2.8,29
3.9 | Gestién de la Comunicacién Interna | 2do. Sem. 6 a0 2.2, 210
3.10 | Gestién de la Identidad e Imagen | 2do. Sem. 4 60 2,7,2.10
Corporativa y Manejo de Crisis
3.11 | Metodologia de la Investigacion | 2do. Sem. 4 60 2.8

CARGA HORARIA PARA EL TITULO DE ANALISTA UNIVERSITARIO EN RELACIONES
PUBLICAS E INSTITUCIONALES: 2,130 HORAS

CUARTO ANO
4.1 | Etica Profesional y| 1er. Sem. 4 60 3.1
Responsabilidad Social
4.2 | Metodologia de la Investigacion | 1er. Sem. 4 60 3.1
i 4.3 | Marketing Social y Politico 1er. Sem. 6 90 3.10
4.4 | Andlisis de la Opinién Plblica 1er. Sem. 4 60 3.4,3.10
4.5 | Planificacién y Evaluacién de | 1er. Sem. 4 60 29 34
Froyectos
4.6 | Actividades de Consultoria 1er. Sem. 4 60 3.10,4.5
4.7 | Comunicacién Gubernamental vy | 2do. Sem. 4 60 3.10,4.3
Asuntos Piblicos
4.8 | Gestion Comunitaria Cultural 2do. Sem. 4 60 2.4, 2.10,
3.10,4.5
4.9 | Seminario de Actualizacion * 2do. Sem. 4 60 3.10, 4.3, 4.4,
4.5
\L\l 4,10 | Tesis de Licenciatura ** 2do. Sem. 4 60 4.2
oy,
, ¥ Seminario de Actualizacidn: los contenides del seminario varian de acuerdo a las necesidades
- académicas.
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** Para la defensa de la Tesis de Licenciatura deben estar aprobadas la totalidad de las
asignaturas del plan de estudios '

CARGA HORARIA TOTAL PARA EL TiTULO DE LICENCIADO EN RELACIONES PUBLICAS
E INSTITUCIONALES: 2.760 HORAS
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