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RESOLUGION N2

BUENOS AIRES, 11 MAR 2008

VISTO el expediente N° 5748/06 (3 anexos y 1 carpeta) del registro del entonces
MINISTERIO DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA por el cual la UNIVERSIDAD DE
SAN ANDRES, Departamento de Administracion, eleva el proyecto de creacién de ia carrera de
posgrado de MAESTRIA EN MARKETING Y COMUNICACION, conforme a la Resolucién del
Rectoral N° 01/06 a los fines de expedir el titulo de posgrado de MAGISTER EN MARKETING
Y COMUNICACION, para el que se requiere el reconocimiento oficial y validez nacional, y

CONSIDERANDO:

Que es competencia del MINISTERIO DE EDUCACION velar por el
cumplimiento de las disposiciones de la Ley N° 24.521 de Educacién Superior.

Que, de conformidad con lo establecido en el articulo 2° de dicha norma, le cabe
al Estado la responsabilidad indelegable en la prestacién del servicio de educacion superior de
caracter pablico.

Que es obligacion del Estado Nacional asegurar que el sistema de educacion
superior se adecue a los principios constitucionales en la materia.

Que por lo tanto corresponde al Estado Macional velar por el desarrollo de
aquellas actividades en las que estd en juego la fe piblica y amparar los derechos de los
ciudadanos al respecto.

Que corresponde al MINISTERIO DE EDUCACION otorgar reconocimiento
oficial y consecuente validez nacional a los titulos que expidan las instituciones universitarias.

Que dicha Universidad cuenta con autorizacién definitiva para funcionar por lo
que, de acuerdo con lo establecido en el articulo 19 del Decreto N° 576/96, estas instituciones
deben comunicar a este Ministerio la creacién de nuevas facultades, escuelas, institutos,
departamentos, carreras, grados o titules, sin perjuicio del cumplimiento de las previsiones de
los articulos 41, 42 y 43 de la Ley N° 24,521,

Que las carreras de posgrado deben ser acreditadas por la COMISION
NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA, como condicion necesaria
para el reconccimiento oficial y la consecuente validez nacional de esos titulos, segln o
establecido por los articulos 39 y 46 inciso b} de la Ley de Educaciéon Superior y 7° del Decreto
N® 499 del 22 de septiembre de 1995.
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Que en este sentido, la Resolucién Ministerial N° 532/02 establecié que el
reconocimiento oficial provisorio del titulo es otorgado por el MINISTERIO DE EDUCACION
mediante la correspondiente resolucidn, requiriendo para ello un dictamen previo favorable de
la COMISION NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA.

Que tratandose de proyecto de carrera de posgrado, corresponde que la
COMISION NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA realice una
evaluacién de la calidad del proyecto mediante un andlisis preliminar de viabilidad a la luz de la
Resolucién Ministerial N° 1168 del 11 de julio de 1997, y con posterioridad mediante el proceso

de acreditacion propiamente dicho.

Que en su Sesion N° 248 del 21 de mayo de 2007 la COMISION NACIONAL DE
EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA dictaminG favorablemente sobre el
reconocimiento provisorio en tramite, o cual implica —en los términos del articulo 3° de ia
Ordenanza CONEAU N® 044- que dicho organismo acredité el proyecto de carrera de posgrado
de MAESTRIA EN MARKETING Y COMUNICACION, al sélo efecto del reconocimiento oficial
provisorio.

Que habiéndose dado cumplimiento al tramite establecido por la Resolucién
Ministerial N°® 532/02, se dan las condiciones para otorgar el reconocimiento oficial provisorio
peticionado.

Que de conformidad con la Resolucién Ministerial citada dicho reconocimiento
caducara de pleno derecho si la carrera no se presentara en la primera convocatoria posterior
al inicio de las actividades académicas, y se transformara en definitivo si al ser presentada
fuera acreditada.

Que el dictamen de acreditacién provisoria efectla recomendaciones para la
implementacién del proyecto de la carrera.

Que ha tomado la intervencion que le corresponde la DIRECCION NACIONAL
DE GESTION UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE POLITICAS
UNIVERSITARIAS.

Que la DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha emitido el
dictamen de su competencia.

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto por el
articulo 41 de la Ley de Educacién Superior y de la Ley de Ministerios (t. 0. Decreto N° 438/92)
y sus modificatorias.
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Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE POLITICAS

UNIVERSITARIAS,
EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 1°- Otorgar reconocimiento oficial provisorio y la consecuente validez nacional al
titulo de posgrado de MAGISTER EN MARKETING Y COMUNICACION, que expide la
UNIVERSIDAD DE SAN ANDRES perteneciente a la carrera de MAESTRIA EN MARKETING
Y COMUNICACION a dictarse bajo la modalidad presencial en el Departamento de
Administracion, segln el plan de estudios y demas requisitos académicos que obran como
ANEXO de la presente resolucion,
ARTICULO 2°.- El reconocimiento oficial y validez nacional caducaran si la institucién no se
presentara solicitando la acreditacion en la primera convocatoria que realice la COMISION
NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA con posteriaridad al inicio
de las actividades académicas previstas en el proyecto, o si la acreditacion le fuera denegada.
ARTICULO 3°.- La UNIVERSIDAD DE SAN ANDRES desarrollara las acciones necesarias
para la concrecion de las recomendaciones efectuadas por la COMISION NACIONAL DE
EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA mediante el Dictamen CONEAU en su
Sesion N° 248 del 21 de mayo de 2007.
ARTICULO 4°.- Registrese, comuniquese y archivese.
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ANEXO

UNIVERSIDAD DE SAN ANDRES, Departamento de Administracion
TiITULO: MAGISTER EN MARKETING Y COMUNICACION

Requisitos de Ingreso:

- Paoseer titulo de grado universitario,
- Examen de competencia en lectura y comprension de Inglés
- Examen de ingreso

PLAN DE ESTUDIOS

Carga Carga
Materias y Seminarios Horaria Horaria
T [P Total
Marketing Avanzado 25 15 40
Métodos Cualitativos y Cuantitativos 20 20 40
Sociologia y Comportamiento del Consumidor 30 10 40
Management Estratégico y Procesos de Cambio 25 15 40
Investigacion de Mercado 25 15 40
Semidtica y Comunicacién 30 10 40
Estrategias, Modelos y Canales de Distribucién 25 15 40
Finanzas para la Gestién y Desarrollo de Nuevos Negocios | 20 20 40
Estrategias de Comunicacién 20 20 40
Gerencia de Producto y Marca 20 20 40
Comunicacion institucional 20 20 40
Simulacion Avanzada 10 30 40
Seminarios Obligatorios 40 20 60
Seminarios Obligatorios de Temdticas Optativas 40 20 60
Investigacion
Taller de Tesis 20 20 40
Seminario Permanente de Investigacion 40 | 120 160
CARGA HORARIA
HORAS REL.OJ PRESENCIALES 600
HORAS RELOJ TEORICAS ) 350
HORAS RELOJ ACTIVIDADES PRACTICAS 250

HORAS RELOJ DE ACTIVIDADES DE INVESTIGACION 200
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Los alumnos cursaran los siguientes seminarios obligatorios:
+ Negociacién
+ Contabilidad de Costos
¢ Pricing
¢ Estrategias de Marketing Internacicnal,
* Marketing y Tecnologia

Y los siguientes seminarios obligatorios de teméticas optativas:
¢ Marketing y Pobreza
¢ Trade Marketing
¢ Suply Chain Management

Otro Requisito:
* Tesis

ABD.




