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VISTO el expediente N° 9787/06 del registro del MINISTERIO DE
EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA, por el cual la UNIVERSIDAD DE
PALERMO, Facuitad de Ciencias Econdmicas, solicita el otorgamiento de
reconocimiento oficial y la validez nacional para el titulo de LICENCIADO EN
MARKETING, segun lo aprobade por las Resoluciones del Consejo Superior

Universitario N° 15/06 y N° 19/06, y

CONSIDERANDO:

Que es competencia del MINISTERIO DE EDUCACION, CIENCIA Y
TECNOLOGIA velar por el cumplimiento de las disposiciones de la Ley N° 24.521
de Educacién Superior.

Que de conformidad con lo dispuesto por el Ant. 2° de dicha norma,
le cabe al Estado la responsabilidad indelegable en la prestacion del servicio de
educacioén superior de caracter pablico.

Que es obligacion del Estado Nacional asegurar que el sistema de
educacion superior se adecue a los principios constitucionales en la materia.

Que por lo tanto corresponde al Estado Nacional velar por el
desarrollo de aquellas actividades en las que estd en juego la fe publica y
amparar los derechos de los ciudadanos al respecto.

Que corresponde al MINISTERIO DE EDUCACION, CIENCIA Y
TECNOLOGIA el reconocimiento oficial de los titulos que expiden las
instituciones universitarias y la consecuente validez nacional de los asi

WM reconocidos (art. 41 de la Ley N° 24.521).
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Que la UNIVERSIDAD DE PALERMO ha solicitado el
reconocimiento oficial del titulo mencionado en el VISTO.

Que, de acuerdo con lo establecido en el Art. 42 de la Ley N°
24521 el MINISTERIO DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA debe
verificar el respeto de la carga horaria minima alli dispuesta.

Que de acuerdo con las constancias del expediente la
UNIVERSIDAD DE PALERMO cumple debidamente con dicho requisito,
conforme a lo hormado en la Resolucion Ministerial N° 6/97.

Que tratdndose de una institucion iegalmente constituida, que
cuenta con autorizacion definitiva para funcionar de acuerdo a lo establecido en
el articulo 19 del Decreto N° 576/96, deben comunicar a esta cartera la creacién
de nuevas carreras o titulos, sin perjuicio del cumplimiento de las previsiones de
los articulos 41, 42 y 43 de la Ley N° 24.521.

Que el Consejo Superior de la UNIVERSIDAD DE PALERMO ha
aprobado la creacion de la carrera cuyo titulo se peticiona, de conformidad con
sus atribuciones (art. 29 inc. d) y d) de la Ley N° 24.521).

Que en el caso no estamos ante un titulo correspondiente a
profesiones reguladas por el Estado de conformidad con la némina que
establece el Art. 43 de la ley citada. Sin perjuicio de lo cual deberan acreditarse
sus requisitos en oportunidad que asi se disponga.

Que por todo ello corresponde otorgar el reconocimiento oficial al
titulo peticionado y validez nacional al mismo.

Que no se observan cuestiones en esa solicitud, la que ha sido
tramitada con la intervencién de la DIRECCION NACIONAL DE GESTION
UNIVERSITARIA, en el 4mbito de la SECRETARIA DE POLITICAS
UNIVERSITARIAS.
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Que la DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha
emitido el dictamen de su competencia.
Que las facultades para dictar el presente acto resuitan de lo
dispuesto por el articulo 41 de la Ley de Educacién Superior y de lo normado por el
inciso 14) del articulo 23 quater de la Ley de Ministerios, modificada por el Decreto

de Necesidad y Urgencia N° 355/02.

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE

POLITICAS UNIVERSITARIAS,
EL MINISTRO DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional al
titulo de LICENCIADO EN MARKETING, que expide la UNIVERSIDAD DE
PALERMO perteneciente a la carrera de LICENCIATURA EN MARKETING, a
dictarse bajo la modalidad presencial en la Facultad de Ciencias Econémicas, con
el plan de estudios y duracion de la respectiva carrera que se detallan en el
ANEXO Il de la presente Resolucién.
ARTICULO 2°.- Considerar como actividades para las que tienen competencias los
poseedores de este titulo, a las propuestas por la Universidad como "alcances del
titulo” y que se incorporan en el ANEXO | de la presente Resolucion.
ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y la validez nacional que se otorga ai titulo
mencionado en el articulo 1°, quedan sujetos a las exigencias y condiciones gque

\d‘f‘, corresponda cumplimentar en el caso de que el mismo sea incorporado ala
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némina de titulos que requieran el control especifico del Estado, segun lo dispuesto
en el articulo 43 de la Ley de Educacién Superior.

M ARTICULO 4°.- Registrese, comuniquese y archivese.
\/
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ANEXO |

ALCANCES DEL TITULO DE LICENCIADO EN MARKETING QUE EXPIDE LA
UNIVERSIDAD DE PALERMO, Facultad de Ciencias Econémicas.

O Desempenfarse en el &mbito de las organizaciones: empresas, universidades,
organizaciones sin fines de lucro ocupando cargos gerenciales y/o
académicos, desempenandose como consultor o asumiendo el rol de
emprendedor.

3 Participar activamente en la vision estratégica de las organizaciones
mediante el analisis de que producto y/o servicio ofrecera al mercado y a
quienes estara dirigido.

O Desarrollar investigaciones de mercado con técnicas avanzadas que permitan
comprender las necesidades y deseos de los consumidores.

O Desarrollar planes y programas de marketing que logren los objetivos
estratégicos de las organizaciones. Esto implica una planificacién detallada
de cada una de las variables (producto, precio, comunicacion y distribucion),
asi como la medicioén de los resultados y su posterior control.

O Gestionar y proponer nuevos productos y/o servicios dentro de las
organizaciones.

0 Especializarse mediante estudios de posgrado en las diversas areas del
marketing.

O Desarroilar actividades de actualizacion y perfeccionamiento de sus
conocimientos y habilidades, especialmente el acceso a las diversas
herramientas tecnolégicas.
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ANEXO 1]

UNIVERSIDAD DE PALERMO, Facultad de Ciencias Economicas.

TITULO: LICENCIADO EN MARKETING.

PLAN DE ESTUDIOS
CARGA | CORRELA
cob. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA | TIvIDAD
TOTAL
PRIMER ANO:
PRIMER SEMESTRE
01 | Contabilidad | 4 68 ---
02 |Administracién 4 68
03 |Marketing 4 68
04 | Analisis Matematico | 4 68
05 |Taller de Integracién | 4 68
06 |Informatica Aplicada 4 68
SEGUNDQO SEMESTRE
07 | Comercio y Negocios Internacionales 4 68
08 | Microeconomia 4 68
09 |Comportamiento del Consumidor 4 68 03
10 |Estadistica | 4 68 04
11 [ Administracién de Recursos Humanos 4 68
12 _|ldiomaIngiés | 4 68
SEGUNDO ANO:
PRIMER SEMESTRE
13 | Impuestos 2 34 01
14 | Costos 2 34 01
15 | Macroeconomia 4 68
16 |E-Business 4 68 03
17 | Estadistica Il 4 68 10
18 |Idioma Inglés I| 4 68 12
SEGUNDO SEMESTRE
19 |Matematica Financiera 4 68 01
20 |[Derecho A 4 68
21 | Investigacién de Mercados 4 68 10
22 | Comunicaciones Integradas de Marketing 4 68 03
23 |Electiva de Cultura General | 4 68
A 24 |ldioma Inglés |l 4 68 18
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CARGA | CORRELA
COoD. ASIGNATURAS DEDIC. | HORARIA [ TviDAD
TOTAL
TERCER ANO:

PIMER SEMESTRE

25 |Finanzas de Empresas 4 68 19
26 |Derecho B 4 68 20
27 |Politica de Precios 4 68 03-08-14
28 | Analisis y Planeamiento de Medios - 4 68 22
29 |Electiva de Cultura General 1l 4 68
30 |{ldioma Inglés IV 4 68 24

SEGUNDO SEMESTRE
31 |Marketing Global 4 68 03
32 | Canales de Distribucion 4 68 03-14
33 [Politica de Producto 4 68 03-21
34 !Marketing de Servicios 4 68 03
35_| Liderazgo y Negociacién 4 68 11
CUARTO ANO:
SEPTIMO SEMESTRE
36 | Desarrollo de Nuevos Productos 4 68 32-33
37 | Marketing Business to Business 4 68 03
38 |Markteting Directo e interactivo 4 68 03
39 | Retailing y Acciones en el Punto de Venta 4 68 32-33
40 |Direccion de Ventas 4 68 03
OCTAVO SEMESTRE
41 | Gerenciamiento de Marcas 4 68 22
42 |Politica de Negocios y Competitividad 4 68 02
43 | Marketing Estratégico 4 68 32-33
44 | Sistemas de Informacién Comercial 4 68 03
45 | Trabajo Final: Practica Profesional del 26 442 01a44
A Marketing

CARGA HORARIA TOTAL: 3.366 Horas.




