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Palabras del secretario

La escuela es definida por la Ley de Educación Nacional como un ámbito de formación y 
ejercicio de las temáticas referidas a la construcción de la ciudadanía. Tiene, por este motivo, 
la responsabilidad de dar cuenta de las formas diversas en que se hacen efectivos los dere-
chos en una sociedad democrática. Los modos en que se produce la representación de la 
voluntad popular, las funciones de los poderes del Estado, las reglas que rigen los comicios, 
la participación mediante la militancia y la petición ante las autoridades, son aspectos funda-
mentales de la vida política que se enseñan cotidianamente en todo el país. 

A la par del nacimiento de la democracia moderna, surgen los medios de comunicación 
masiva como un factor indispensable en la construcción democrática. Una sociedad de masas 
requiere de las mediaciones mediáticas para poder conocer los acontecimientos que ocurren 
en ella. En el proceso de construcción de lo social, los medios pasaron a jugar un rol cada vez 
más relevante, y resulta difícil diferenciar los discursos que circulan en ellos de una realidad 
que existiría en sus márgenes. 

La enseñanza de una construcción de ciudadanía a la altura de los desafíos de nuestra 
época no puede ser indiferente respecto de la incidencia de los medios masivos en la vida de-
mocrática. La radio, la TV, la prensa gráfica y más recientemente las redes sociales en Internet 
se han convertido en un engranaje indispensable en la construcción de los discursos políticos. 
Todos ellos ya no se limitan a ofrecer un espacio para difundir una propuesta política o para 
polemizar con los adversarios sobre los temas principales de la agenda de una sociedad. Son 
actores sustanciales que inciden de acuerdo con intereses no siempre explicitados. 

Los medios y las elecciones aborda todas estas problemáticas y las pone a disposición 
de las escuelas para que puedan ser debatidas en las aulas. Desde el Ministerio de Educa-
ción consideramos que este material es un aporte de relevancia para la consolidación de la 
ampliación de derechos democráticos experimentada en los últimos años.

Lic. Jaime Perczyk
Secretario de Educación
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Palabras del subsecretario

En la actualidad resulta casi imposible pensar una escena política sin medios de comunica-
ción masiva. La democracia en su origen no los necesitó. Bastaban las asambleas en el ágora 
para ponerse al tanto de los asuntos públicos. En una sociedad constituida por un entramado 
de múltiples complejidades, esta situación se torna inviable. 

Se puede pensar que el ágora hoy se encuentra en los medios. La equiparación resulta, sin 
embargo, bastante inexacta. El ágora era un espacio neutral en el que todos tenían derecho a 
expresarse. El sistema de medios actual no es un simple intermediario entre los políticos y el 
pueblo, ni un ámbito sin preferencias. Es, por un lado, una estructura que formatea los discur-
sos políticos que quieren ser incluidos en ella y, por otro, un actor de peso que suele inclinar 
la balanza en beneficio de alguno de los contendientes. 

En los últimos años, a la complejidad de un universo mediático signado por la tendencia a 
la concentración de la propiedad y la convergencia se le han agregado las redes sociales de 
Internet. Se genera allí una dinámica expresiva inédita en la que la palabra circula sin dema-
siadas inhibiciones o controles. 

Todas estas transformaciones tienen profundas implicancias en la producción de la opinión 
pública. Se incrementan las posibilidades de que el ciudadano haga escuchar su voz a la par 
que aumenta también el peligro de las manipulaciones y las operaciones. Resulta indispen-
sable, ante este panorama, un material que clarifique las tensiones presentes en la esfera de 
los medios masivos. 

Los medios y las elecciones recorre las diversas aristas que han derivado en la escena 
actual: el periodismo gráfico de masas, la aparición de los medios audiovisuales, la innovación 
cibernética, todas ellas atravesadas por las disputas de sentido político de cada época. El cua-
dernillo posee una extensa sección de actividades que permiten reflexionar en el aula sobre 
las diversas dimensiones que abarca la relación de los medios con la política, en particular 
con el proceso electoral. 

Este material permitirá que los jóvenes que se han visto beneficiados por la ampliación del 
voto hasta los 16 años accedan a información significativa para ponderar la función de los 
medios masivos como sitio de construcción de los discursos políticos y como actor de este 
mismo proceso. Se trata de una herramienta indispensable para la toma de decisiones ciuda-
danas en la sociedad democrática actual. 

Lic. Gabriel Brener
Subsecretario de Equidad y Calidad Educativa
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Uno de los desafíos que plantea la democra-
cia en el presente es el de su relación con los 
medios de comunicación. Durante el siglo XIX y 
bajo el amparo de ideas liberales se forjaron la 
democracia y los medios de comunicación, tal 
como hoy los entendemos. Los medios satisfa-
cen el derecho humano a estar informado, cuyo 
ejercicio tiene sentido pleno cuando se realiza en 
contextos democráticos. Con independencia del 
modelo de democracia por el cual nos incline-
mos, los medios cumplen un rol que beneficia y 
es común a cualquiera de ellos. Ese rol consiste 
en brindar la información necesaria a los ciuda-
danos que viven en sociedades democráticas, 
pluralistas, globales para la toma de decisiones. 

En nuestro país, desde la época colonial, los 
diarios y las revistas cumplieron ese papel clave 
en la difusión de la información que los ciuda-
danos necesitaban para participar en la comuni-
dad. En las primeras luchas por la construcción 
de gobiernos democráticos y la ampliación de 
ciudadanía, los ámbitos de participación estaban 
limitados a quienes podían informarse leyendo y 
lograban comprender la realidad social mayor-
mente a partir de la palabra escrita.

Hasta mediados del siglo XX, mujeres, obre-
ros, campesinos, pueblos originarios y otros gru-
pos sociales fueron excluidos de la esfera pública. 
Solo podían incorporarse en los debates sobre el 
bien común aquellos que accedieran a la cultura 
letrada. La radio, la televisión y más recientemen-
te Internet –en particular con la difusión en las 
redes sociales– introdujeron gradualmente otras 
formas de informarse, de concebir el mundo, de 
pensar, de ejercer los derechos e, incluso, de par-
ticipar.

Gran Almanaque del Mosquito, 1880.
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Cuando en ocasiones las instituciones democráticas no dan cuenta de las preocupaciones 

y reclamos de la población, los habitantes suelen dirigirse a los diarios, la radio, la televisión 
y participar a través de las redes sociales. A las cartas de lectores y llamadas telefónicas a 
programas que se usaban hasta hace unos años se agregaron con gran impulso y masividad 
diversas plataformas de Internet como Twitter, Facebook, Instagram, WhatsApp, YouTube, re-
cursos frecuentemente utilizados para reclamar por derechos y que también se incorporaron 
a los medios tradicionales a través de encuestas, hashtags, fotos y videos enviados por los 
ciudadanos que son difundidos por programas de televisión o portales de diarios y revistas.

Precisamente, por el papel que ocupan los medios en una democracia es que se los co-
noce como el “cuarto poder”, aquel que se suma al Ejecutivo, al Legislativo y al Judicial. Los 
medios de comunicación no reemplazan a las instituciones democráticas más tradicionales 
(partidos políticos, sindicatos, etc.). Sin embargo, y por su fuerte presencia, las formas de par-
ticipar, de informarse y de construir la agenda pública han cambiado de manera sustantiva.

Es indudable que el enorme caudal de información que transmiten los medios hoy los con-
vierte en agentes sociales y políticos fundamentales. La escuela no puede ignorarlos. Menos 
aun si quiere formar ciudadanos informados, reflexivos, participativos y comprometidos con la 
vida pública de la comunidad.

En este cuadernillo hay actividades que vinculan los medios, la participación ciudadana, el 
proceso electoral y la democracia. Las reflexiones que se desprendan de la realización de es-
tas actividades seguramente permitirán a los alumnos ir descubriendo las maneras en que los 
diferentes medios representan la realidad, fundamentalmente en la información, pero también 
en la ficción y en el entretenimiento.

En suma, estamos seguros de que estas orientaciones serán el punto de partida para nue-
vas propuestas que surgirán en el aula a fin de continuar la indagación, el debate y la reflexión 
en torno a los medios de comunicación y la democracia.





ley electoral de la Provincia de buenos 
aires: sancionada bajo el gobierno de Martín 
Rodríguez, consagró por primera vez en la Ar-
gentina el voto universal masculino para todos 
los hombres libres de la provincia mayores de 
21 años.

Fraude patriótico. 1930: proscripción 
de la Unión Cívica Radical por parte del 
gobierno de facto de José Félix Uriburu. 
1931: gana con fraude la fórmula Agustín P. 
Justo-Julio A. Roca. 1937: gana con fraude 
Roberto Ortiz.

elecciones generales: Las 
mujeres argentinas ejercen 
su nuevo derecho de elegir 
y ser elegidas, votan por 
primera vez en elecciones 
nacionales.

ley n° 8.871 de voto universal, 
secreto y obligatorio. Promovida por 
el presidente Roque Sáenz Peña. Elimina 
el “voto cantado”. Sólo votan hombres 
argentinos mayores de 18 años.

ley n° 13.010 de derechos Políticos 
de la mujer: sancionada bajo la presiden-
cia de Juan Domingo Perón por impulso de 
Eva Perón, igualó los derechos políticos entre 
hombres y mujeres argentinos mayores de 18 
años.

1821       1912      1931-1943        1947                1951 
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suspensión de derechos y 
garantías constitucionales 
por la Junta Militar.

ley n° 26.774 de ciudadanía argentina: 
extiende derechos políticos a los jóvenes argen-
tinos (hombres y mujeres) desde los 16 años.

Durante la dictadura del general Pedro E. Aram-
buru se dictó el decreto 3855 mediante el cual 
se proscribe al Partido Peronista. 

retorno a la democracia. elecciones nacionales li-
bres luego de la última dictadura cívico-militar. Raúl Alfonsín 
asume la Presidencia el 10 de diciembre de ese año.

A lo largo de dos siglos de historia, en la Argentina hubo voto cantado, proscripciones, 
compra de sufragios y hasta candidatos que no estuvieron presentes el día de las elecciones. 

La Ley Sáenz Peña (Nº 8.871) instauró en el año 1912 el voto universal, secreto y obli-
gatorio de los varones argentinos mayores de 18 años, que posibilitó la llegada de Hipólito 
Yrigoyen al poder y el final de los gobiernos conservadores en 1916. Fue la primera ley que 
amplió los derechos cívicos a los ciudadanos, el puntapié inicial para futuras reformas que 
permitieron luego extender el universo de votantes a las mujeres (Ley 13.010) y luego a los 
jóvenes a partir de los 16 años (Ley 26.774).

Votar no siempre fue tan sencillo como ahora: entrar a un cuarto oscuro, elegir entre dife-
rentes boletas y depositar el sobre en una urna. 

yrigoyen y el Periodismo

La relación de Yrigoyen con los medios nunca fue fácil. En principio, aun antes de que 
asumiera su primera presidencia, le criticaban su silencio, el poco empeño en difundir sus 
principales acciones de gobierno. Desde la derecha le exigían una actitud intransigente con 
el movimiento huelguista, mientras que la izquierda defendía los beneficios de la lucha revo-
lucionaria.

          1955               1976                  1983                  2012
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En 1914, José Luis Cantilo fundó el periódico El Radical, principal vocero de la Unión Cívi-

ca Radical (UCR) hasta 1916. Ese año se comenzó a publicar La Época, que rápidamente lo 
reemplazó. Fue en El Radical, del 23 de marzo de 1916, donde se anunció la proclamación 
de la fórmula presidencial Hipólito Yrigoyen - Pelagio Luna, elegida por la Convención de la 
UCR realizada en el teatro Victoria de la ciudad de Buenos Aires. Allí también se destacó la 
resistencia de Yrigoyen a aceptar la candidatura, que provocó una gran manifestación frente a 
su domicilio hasta que cambió de opinión.

Sin embargo, hasta el momento de asumir la presidencia, se sabía muy poco de Hipólito 
Yrigoyen: no pronunciaba discursos ni concedía entrevistas periodísticas y era un blanco difícil 
para los fotógrafos.

La Nación del 12 de octubre de 1916 se quejaba porque el presidente que asumía ese 
día seguía siendo “un enigma indescifrable”. Este diario no encontraba en la actuación política 
de Yrigoyen antecedentes que le permitieran ejercer el Poder Ejecutivo. Además destacaba 
que, desde el momento de su elección, el líder radical no había formulado declaraciones que 
permitieran presagiar su plan de gobierno.

La Vanguardia, órgano de difusión del Partido Socialista, también remarcaba su desconoci-
miento sobre la personalidad y la orientación del plan de acción del nuevo mandatario, “pues 
hasta el momento mismo de su ascensión al mando ha creído prudente guardar el silencio 
característico de toda su vida”. Y agregaba: “El señor Yrigoyen tendría así mayor discreción 

que Washington y Sarmiento, quienes 
no escatimaron nunca sus ideas y su 
palabra a los pueblos que eligieron para 
regir su destino. El silencio podrá ser a 
veces una virtud, pero cuando se lo em-
plea por sistema, acaso será revelador 
de segundas intenciones o de reconoci-
da incapacidad”.

En general, los periódicos fueron crí-
ticos de la gestión presidencial de Yrigo-
yen, excepto los órganos de prensa de 
la UCR. La Mañana, un periódico que 
se editaba en la Capital Federal y que 
en 1919 pasó a llamarse La Fronda, co-
mentaba en detalle los errores y defec-
tos del nuevo presidente. La Protesta, 
un periódico anarquista, a poco de asu-
mir Yrigoyen hacía notar que el “demo-
cratismo” es sólo una forma de gobernar 
conforme al momento histórico. Y que 
esta modalidad “no debería impedir la 
lucha revolucionaria de los obreros, sin 
admitir la intromisión de nadie ni pedir 
favores a los gobernantes”.

La Nación y La Prensa, principal vo-
cero de los hombres de negocios del 

Caricatura del presidente Hipólito Yrigoyen en Caras y 
Caretas, Nº 978, 30 de junio de 1917.
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país, criticaban al gobierno por no adoptar una actitud intransigente con respecto a los movi-
mientos huelguistas. En la misma línea se ubicaba el vespertino porteño El Diario, de tendencia 
conservadora, que comparaba las medidas de fuerza de los obreros en la Argentina con la 
Revolución Rusa que había estallado en 1917.

Durante su segunda presidencia, entre 1928 y 1930, Yrigoyen fue blanco de ataques de 
distintos sectores políticos y económicos. La crisis mundial de 1929, que generó inflación y 
desocupación, entre otros problemas, contribuyó a que los medios de comunicación ridiculi-
zaran la investidura presidencial. Finalmente, en 1930, un golpe de estado encabezado por el 
general Uriburu derrocó a Yrigoyen.

Peronismo
Juan Domingo Perón, durante sus tres mandatos como presidente —1946-1952; 1952-

1955, que no alcanzó a completar debido al golpe militar que lo derrocó el 16 de septiembre 
de 1955; 1973-1974, tras 18 años de exilio y proscripción, que no pudo completar a causa de 
su fallecimiento— tuvo también una relación conflictiva con los medios, ya que desde su primer 
mandato muy pocos periódicos lo apoyaban. 

Perón llegó al gobierno en 1946 con toda la prensa en su contra. La capacidad de movi-
lización del entonces coronel Perón había quedado demostrada el 17 de octubre de 1945, 
cuando una multitud marchó hacia la Plaza de Mayo (el espacio habitual de concentración 
política en la ciudad de Buenos Aires, frente a la Casa de Gobierno) para pedir su liberación, 
pues había sido encarcelado por el mismo gobierno del que había formado parte como secre-
tario de Trabajo y Previsión Social. 

Fue como consecuencia de esta movilización que se pudieron celebrar las elecciones de 
1946 que permitieron, a su vez, la llegada de Perón a la presidencia. De manera que la movi-
lización popular garantizó el retorno a la institucionalidad democrática.

Asunción de Juan Domingo Perón en 1946. 
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Durante la campaña electoral, los grandes diarios nacionales prácticamente no otorgaron 

espacio a las actividades del frente peronista (conformado por el Partido Laborista, el Partido In-
dependiente y la UCR Junta Renovadora), mientras dedicaban su atención a la información po-
lítica proveniente de la Unión Democrática (alianza electoral entre la UCR, el Partido Socialista, 
el Partido Comunista y el Partido Demócrata Progresista). Actos peronistas que concentraban 
una gran cantidad de personas apenas eran mencionados, y cuando se destacaba alguna in-
formación sobre el peronismo, sólo era para señalar un escándalo, una deserción o una fractura 
en sus filas. El nombre de Perón era prolijamente evitado y cada vez que se podía los diarios 
usaban ironías tales como “un militar retirado que actúa en política”, “un ciudadano que ha sido 
funcionario del actual gobierno”, “el candidato de algunas fuerzas recientemente creadas”.

El bloque de la prensa contraria a Perón estaba formado por los grandes matutinos nacio-
nales: La Prensa, La Nación y El Mundo; los vespertinos La Razón, Crítica y Noticias Grá-
ficas, y también La Vanguardia. Su apoyo a la Unión Democrática se sostenía sobre la base 
del eslogan “por la libertad y contra el fascismo”. Sólo algunos diarios de limitado alcance, 
como el matutino Democracia y los vespertinos La Época, Tribuna y El Laborista, apoyaban 
la candidatura de Perón.

La radio, en teoría, debía otorgar un espacio similar a ambos partidos. Sin embargo, los 
testimonios acuerdan en señalar el franco apoyo de la radiofonía a la Unión Democrática repro-
duciendo, probablemente, el discurso mayoritario de los periódicos más influyentes. 

 A la campaña en la vía pública de la Unión Democrática, el peronismo respondió casi 
exclusivamente con “pintadas” callejeras. Frente a la imposibilidad de instrumentar una cam-
paña al nivel de sus adversarios, Perón habría dicho: “Pónganme a mí en la punta de un palo 
y úsenme como afiche”.

A pesar de esta campaña en su contra, Perón ganó las elecciones en forma contundente. 
Los resultados de los votos fueron apabullantes: 304 electores para Perón y 72 para la opo-
sición; 13 de los 14 gobernadores de las provincias; la totalidad del Senado, excepto dos de 
sus miembros, fue para el aún joven peronismo. 

La relación del peronismo con los medios fue variando con el tiempo. Perón siempre dijo 
que mientras había sido derrocado en 1955 con todos los medios a su favor, había llegado 

al poder en 1946 y en 1973 con todos los medios 
en su contra.

¿Cuáles fueron las medidas en materia de 
medios de comunicación que tomó Perón una 
vez asumido el gobierno? Fundamentalmente, el 
peronismo llevó adelante “medidas de fomento” 
de la industria cultural nacional (cuotas de exhibi-
ción para el cine argentino y de apoyo crediticio 
a la industria cinematográfica, políticas de exhi-
bición popular en el interior del país). Además, 
en 1951, gracias a la política estatal desarrollada, 
comenzó la televisión en el país. De la mano de 
Jaime Yankelevich, la primera transmisión tuvo lu-
gar desde LR 3 Radio Belgrano, con los mismos 
locutores que hasta el momento trabajaban para 
la emisora. Con una antena instalada en el Minis-Eva Perón

A
rc

hi
vo

 G
en

er
al

 d
e 

la
 N

ac
ió

n



17
terio de Obras Públicas y el discurso de Eva Perón en los actos centrales de la Plaza de Mayo, 
fue inaugurado oficialmente el pionero Canal 7. Pocas eran las personas que contaban con 
aparatos receptores en sus hogares y la novedad fue compartida en bares, cafés y negocios 

de Buenos Aires ante un público que hasta entonces había sido esencialmente radioescucha.
Los dos grandes diarios nacionales conservadores —La Prensa y La Nación— se convir-

tieron en las voces disidentes más fuertes. La Prensa, cuyo edificio se ubicaba a metros de 
la Plaza de Mayo, fue blanco predilecto de todas las manifestaciones peronistas. El enfrenta-
miento entre Perón y La Prensa fue aumentando, hasta que el Congreso decidió la conforma-
ción de una Comisión Parlamentaria Mixta Interventora e Investigadora del diario en marzo de 
1951, que decidió su expropiación por parte del Estado. El diario fue finalmente entregado a 
la Confederación General del Trabajo (CGT) y al Sindicato de Vendedores de Diarios, Revistas 
y Afines. Volvería a editarse en noviembre de ese año bajo la dirección de José Espejo, secre-
tario de la central obrera. 

Con respecto a las radios, desde 1947 se llevó adelante un proceso de estatización me-
diante el cual el Estado tomó el control de las empresas. Los dueños originarios se convirtieron 
en administradores o directores de las emisoras, de manera que pasaron a ser empleados del 
Estado. El caso más llamativo fue el de Radio Belgrano, la de mayor audiencia en esa época. 
Su dueño, Jaime Yankelevich, terminó convirtiéndose en Director General Coordinador de una 
de las cadenas radiales más importantes del país. 

Durante el primer gobierno de Perón se produjo la segunda ampliación de derechos demo-
cráticos en nuestro país: la Ley de Sufragio Femenino (Nº 13.010) que instaura el derecho 
de voto para las mujeres y, por tanto, el derecho político y constitucional a votar a los cargos 
públicos electivos así como a ser votadas. 

Las primeras mujeres en ocuparse por la lucha de sus derechos cívicos, y las primeras en 
organizase para ello, fueron las militantes del Partido Socialista y las anarquistas de comienzos 

Primer ensayo de voto femenino en Buenos Aires, 1920.
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del siglo pasado. La lucha se centraba, hasta ese momento, en conseguir la igualdad de de-
rechos y de oportunidades, a la par de los hombres. Así, Elvira Dellepiane de Rawson, Cecilia 
Grierson y Alicia Moreau de Justo, siguiendo el ejemplo de sus pares europeas, comenzaron 
a fundar, entre 1900 y 1910, una serie de agrupaciones en defensa de los derechos cívicos 
de la mujer.

A partir de la lucha de estas mujeres, y de la figura de Eva Duarte de Perón, que puso en 
el centro de la discusión política la figura de la mujer, se logró el 23 de septiembre de 1947 
la promulgación de esta ley que permitió que todas las mujeres mayores de 18 años pudieran 
ejercer su voto y ser votadas para ocupar cargos públicos electos. Esta ley se puso en prác-
tica en las elecciones del 11 de noviembre de 1951, en la que votaron 3.816.654 mujeres 
(el 63,9 % lo hizo por el Partido Justicialista, el 30,8 % por la Unión Cívica Radical). En 1952, 
las primeras 23 diputadas y senadoras ocuparon sus bancas, todas representando al Partido 
Justicialista.

treinta años de gobiernos elegidos 
Por todas y todos

El 30 de octubre de 1983 fue un día histórico para nuestro país. Ese día el pueblo, a través 
del voto, pudo volver a elegir a sus gobernantes luego de siete años de una dictadura militar. 
A partir de ese momento, los ciudadanos pudieron ejercer sus derechos y ampliarlos. Desde 
ese día se sucedieron, sin interrupciones, nuevas elecciones hasta la actualidad. 

Dentro del marco de estos más de 30 años de gobiernos elegidos por el pueblo, en 2012 
se realizó una nueva ampliación de derechos en nuestro país al permitir que los jóvenes a 
partir de los 16 años puedan elegir a sus representantes en las urnas, de manera optativa. 
La Ley de Ciudadanía Argentina (Nº 26.774) fue discutida en el Congreso Nacional y 
tuvo una gran cobertura mediática, con voces a favor y en contra. Fue sancionada el 31 de 
octubre de 2012 y promulgada por el Poder Ejecutivo el 1º de noviembre de ese mismo año. 
Los jóvenes, a partir de esta ley, tienen la posibilidad de votar, lo que implica un avance y una 
profundización en la democracia de nuestro país, al permitir que más personas puedan ejercer 
sus derechos políticos.

El Ministerio de Educación de Nación publicó con motivo de la promulgación del voto 
a los 16 una serie de materiales que están disponibles en alos16.educ.ar.



actividades

Revisen en una hemeroteca o en Internet diarios y revistas de la época y respondan las 
siguientes preguntas.

yy ¿CómoyseyrepresentabayayYrigoyenyenylosymediosydeylayépoca?y¿Quéycaracterísticasy
destacabanyoyvalorabanydelypresidenteyelecto?y¿Poryqué?

yy ¿Cuálesyerany losyproblemasymásy frecuentesyquey vivíay lay poblaciónyeny lay épocaydey
HipólitoyYrigoyen?y¿Quéydesafíosy tuvoyquey resolveryelygobiernoydemocráticoy reciény
asumido?

yy Seleccionenyunaydey lasypreocupacionesy socialesydeyaquelymomentoy (entrey1916yyy
1930)yyyrealicenyunyseguimientoydelytemayenylosyúltimosyañosy(1990-2015).y¿Mejoró?y
¿Empeoró?y(Poryejemploytrabajo,yeducación,ysalud.)

yy Luegoydeyinformarseyenylibros,yrevistas,ydiariosyeyInternetyyydeyconsultaryayespecialistasy
enyelytemayelegido,yexpliquenyquéyalternativasydeysoluciónysugeriríanyparayestaypreocu-
pación.

yy Elaborenyunaycartayparayenviaryalycorreoydeylectoresydeyunydiarioynacional,yprovincialy
oybarrial.yEnvíenlay(puedeyseryaytravésydelycorreoypostalyoyelyelectrónico)yjuntoyconylay
noticiaysobreyelyproblemayenytornoyalyqueytrabajaron.y

yy Elijanyunyacontecimientoysignificativoydeyestosytreintayañosydeydemocracia.yBusqueny
informaciónyenyalgúnydiarioyyytratenydeyveryprogramasydeytelevisiónydeylayépocaysobrey
eseyhecho.yLuego,yescribanyunyinformeysobreylosymodosydeyrepresentaryelyaconteci-
mientoyporyparteydeylosydistintosymedios.yPoryúltimo,yentrevistenyayadultosydeysuyfamiliay
yydelybarrioyqueyhayanyvividoyaquellosyaños.y¿Quéyvisiónydanysobreyaquelymomento?y
¿Coincideyconylayimagenyqueyrepresentaronylosymedios?y¿Poryqué?y¿Cómo?

yy Busquenydocumentales,ycortosyyyfilmesyactualesy(televisivos,ycinematográficosyoyparay
Internet)ysobreyelyacontecimientoyqueyhabíany investigado.y¿Cómoyrepresentanyesasy
produccionesyaudiovisualesylayépocayyyaysusyprotagonistas?

yy ¿Cómoyrepresentanyactualmenteyelyfuturoylosygrandesymediosydeycomunicacióny(dia-
rios,yrevistasyyyprogramasydeytelevisión)?

yy Realicenyentrevistasyayadultosydeysuyentorno,yconyelyfinydeyconocerycómoyerayelycontex-
toycuandoyellosyteníany16yoy17yaños.y¿Cuálesyeranysusyintereses?y¿Hubieranyelegidoyay
susyrepresentantesysiyhubieranypodido?y¿Lesyhubieraygustadoypoderyvotaryayesayedad?y
Luegoyentrevistenyayjóvenesydeysuyentornoydeyesayfranjayetariayyyconsultenysiyvanyayvo-
tar,ysiylesyinteresa,ysiyparticipanydeyalgunayagrupaciónypolítica.yLuego,yrealicenyunycuadroy
comparativoyentreylasyrespuestasydeylosyadultosyyylasydeylosyadolescentesydeyhoy.

yy BusquenyenyInternetyinformaciónysobreylayLeyydeyCiudadaníayArgentinayyyextraiganylosy
datosymásyrelevantesysobreylayposibilidadydeyvotaryaypartirydeylosy16yaños.yConfeccio-
nenyunyaficheydondeyaparezcaytodaylayinformaciónynecesariayqueydebeysaberyunyjoveny
antesydeylasyelecciones.yAlgunasypreguntasyorientadorasyparayarmarylaypiezaygráficay
serían:y¿Quéyrequisitosyseydebenycumpliryparayvotar?y¿Quéysonylasyinternasyabiertas?y
¿Elyvotoyesyobligatorio?y
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1 - Ivernizzi, H. y Gociol, J. (2002) Un golpe a los libros. Buenos Aires: Eudeba.

cuando votar estuvo Prohibido.  
las dictaduras y los medios 

La historia argentina cuenta con períodos de dictadura donde se anularon las libertades 
públicas e individuales, los ciudadanos no tenían la posibilidad de elegir a sus gobernantes y 
los medios de comunicación eran controlados por los militares que habían tomado el poder. 
La censura era moneda corriente y tanto los periodistas como los medios eran vigilados por el 
gobierno, por lo que la sociedad no tenía libre acceso a la información.

A diferencia de lo que ocurrió en la España franquista (1939-1975), por ejemplo, en la Ar-
gentina nunca hubo una oficina de censura centralizada, con prácticas establecidas y con una 
organización administrativa reconocida, sino algunos organismos que en la práctica censura-
ban —como la Comisión Orientadora de Medios Educativos, que dependía del Ministerio de 
Cultura y Educación— pero que se mantenían encubiertos. Este rasgo de estar en todas partes 
y en ninguna a la vez fue el elemento de mayor efectividad en el discurso de censura cultural 
argentino. Su modus operandi se encuadra, de esta manera, en la planificación general del 
terrorismo de Estado. 

El proceso de censura en los medios de comunicación y en la cultura comenzó a cobrar 
auge en la dictadura de Juan Carlos Onganía (1966-1970), cuando se dictaron leyes y se 
concretaron casos de prohibición de obras literarias. De alguna forma, cuando se produjo el 
último golpe de Estado de 1976, el camino ya estaba hecho, y sólo tuvo que mantenerse y 
afianzarse la estrategia de censura de obras y autores. 

En octubre de 1974, durante el gobierno de María Estela Martínez de Perón, se dictó la 
Ley 20.840, conocida como “ley antisubversiva” porque prohibía y castigaba toda forma de 
actividad que alterara el orden constitucional. Quedaban incluidos en el texto de la ley “los 
redactores o editores de publicaciones de cualquier tipo, directores y locutores de radio y 
televisión, o responsables de cualquier medio de comunicación, que informen o propaguen 
hechos, imágenes o comunicaciones de las conductas previstas en el artículo 1º” (es decir, 
“alterar o suprimir el orden institucional y la paz social de la Nación”) de la misma manera que 
se preveía la clausura de los lugares donde se llevaran a cabo estas actividades. Dos días des-
pués del golpe del 24 de marzo de 1976, las autoridades de facto impusieron la Ley 21.2721, 
que endurecía algunos aspectos de la mencionada Ley 20.840. Por ejemplo, en su artículo 4 
indicaba: “Quien amenazare, injuriare o de cualquier modo ofendiere en su dignidad o decoro 
a personal militar, de las fuerzas de seguridad, de las fuerzas policiales o penitenciarias nacio-
nales o provinciales que se hallaren en ejercicio de sus funciones, será reprimido con prisión 
o reclusión de hasta 10 años”.

En octubre de 1977 se elaboró un informe que analizaba los recursos y organismos con 
que contaría el Estado para dirigir, controlar o regular los medios culturales y de comunicación 
social. Entre los organismos se mencionaban: la Dirección General de Publicaciones (DGP), 
la Secretaría de Información Pública (SIP), El Comité Federal de Radiodifusión (COMFER) y el 
Servicio de Inteligencia del Estado, entre otros organismos públicos de control.
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La Junta Militar que tomó el poder en 1976 utilizó, de 
manera sistemática, los medios de comunicación como 
espacio de construcción de un discurso oficial que eli-
minara otras voces a través de la censura, hasta llegar 
al extremo de la detención, desaparición o exilio forzado 
de periodistas, intelectuales, artistas y trabajadores del 
ámbito de la cultura.

El 24 de marzo de 1977, a un año del golpe, el pe-
riodista Rodolfo Walsh intentó publicar su “Carta abierta 
de un escritor a la Junta Militar”, antes de ser secuestrado y desaparecido. En ella realizaba un 
balance de ese primer año de gobierno, denunciando la censura de prensa y la persecución 

a intelectuales, la desaparición de personas y la miseria 
económica, entre otras atrocidades producidas por el 
gobierno de facto. 

Durante el Campeonato Mundial de Fútbol de 1978, 
diversos organismos de derechos humanos denuncia-
ban en el extranjero la desaparición de personas, mien-
tras la gran mayoría de los medios gráficos de circula-
ción masiva mencionaba una “campaña de despresti-
gio”, defendiendo la imagen del país, aparentemente 
“atacada desde el extranjero”. El lema producido por 
el gobierno militar y reproducido por varios medios era 
“Los argentinos somos derechos y humanos”.

El diario La Opinión fue creado en 1971 y dirigido 
por Jacobo Timerman hasta abril de 1977, momento 

en el que fue detenido por los militares. El diario nació como oposición al sector liberal militar 
conducido por Lanusse, por entonces presidente de facto. Al morir Perón, el diario evidenció 
su enfrentamiento con el gobierno de María Estela Martínez y José López Rega. Además de 
la desaparición de varios de sus periodistas en manos de la Triple A (Alianza Anticomunista 
Argentina, AAA) y el gobierno militar, el diario 
sufrió distintas censuras y clausuras. A partir 
de la detención de Timerman, fue interveni-
do por los militares y se inició un proceso de 
decadencia y vaciamiento hasta que dejó de 
aparecer en 1980.

En agosto de 1973, cuando Miguel Paulino 
Tato asumió como censor al frente del Ente de 
Calificaciones Cinematográficas, arrancó una 
campaña de censura y amenazas de la Triple 
A contra muchos de los protagonistas del cine 
nacional, algunos de los cuales tuvieron que 
marchar al exilio. Los 84 millones de especta-
dores que fueron a las salas cinematográficas 
en 1975 se redujeron drásticamente el año del 
golpe a 65,5 millones. 

Quema de libros considerados “subversivos” 
durante la dictadura de 1976-1983.

El periodista Rodolfo Walsh, 
desaparecido en 1977.

Eslogan que la dictadura de Videla hizo circular con el 
objetivo de contrarrestar la campaña que se hacía en el 
exterior contra su gobierno. 
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La televisión argentina también se vio afectada de manera directa por la dictadura cívico-
militar. A pocos días de producirse el golpe, las Fuerzas Armadas se hicieron cargo de las emi-
soras: Canal 7 (denominado ATC a partir de 1978) permaneció bajo la órbita de la Presidencia 
de la Nación; Canal 13, de la Armada; Canal 11, de la Fuerza Aérea, y Canal 9, del Ejército. La 
censura temática se fue imponiendo lentamente y en 1977 apareció en cada canal la figura 
del “asesor literario”, que leía los guiones de todos los programas antes de su grabación. Por 
otra parte, el Comité Federal de Radiodifusión (COMFER), que dependía de la Secretaría de 
Información Pública, calificaba los programas en NHM (no en horario de menores) o NAT (no 
apto para televisión) y se elaboraban “orientaciones”, “disposiciones” y “recomendaciones” 
acerca de los temas, los valores nacionales y los principios morales que debían promoverse 
desde la programación.



actividades 

yy Investiguenyenylibrosydeyhistoria,yenyrevistasyespecializadasyyyenyInternet:y

yy ¿Cuálesyfueronylosyperíodosyenylosyqueyelypaísyestuvoyconducidoyporygobiernosymili-
tares?

»» ¿Deyquéymanerayejercíanylaycensura?

»» ¿Habíaydenunciasyenylosymediosysobreyhechosydeycensura?

»» ¿Cómoyseyexpresabanylosymediosycuandoyhablabanydelygobiernoydeyfacto?

»» ¿Quéypasabayconylosypartidosypolíticos?y¿YyconyelyCongresoyNacional?

yy Encuestenyaypersonasymayoresyyypregúntenlesycómoyvivieronyaquellosyaños.y¿Cómoy
seyinformaban?y¿Quéyrecuerdanydeyaquellosyaños?y¿Cómoyeranylasyeditorialesydeylosy
diarios?y¿Cómoyeranylosyprogramasyperiodísticos?y¿Deyquéytemasyseyhablaban?y¿Cuá-
lesyestabanyvedadosyyyocultos?

yy Investiguenycómoyvivieronyeseyperíodoylosyactores,yescritores,ydirectoresydeycine,ymú-
sicosyyyotrosyartistasyafectadosyporyesteycontrolyyyporylaycensura.y¿Quéyeranylasylistasy
negras?y¿Quéypasabayconylayindustriayeditorialyenyaquellayépoca?y¿Quiénesysufrierony
exilio?

yy Averigüenycómoyhacíayunyperiodistayparaytrabajaryenyaquellayépoca.

yy Escribanyunaycartayparayelycorreoydeylectoresydelydiarioyconyloyqueyhayanyaprendidoy
sobreylosygolpesydeyEstado,ylaycensurayyyelyvalorydeyviviryenydemocracia.

yy
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yy AnalicenylasysiguientesytapasydelydiarioyClarínydeydistintasyépocas:

»» Comparenyambasy tapasyyyanalicenycómoy losydiariosydieronycuentaydeyunyhechoy
históricoycomoyunygolpeydeyEstadoyyyunayelecciónydemocrática.y¿Quéydiferenciasy
encuentranytantoyenylosytitularesycomoyenylasyimágenesyqueypresentan?y¿Quiénesy
aparecenyenylasyfotografías?y¿Cuályesylaydisposiciónydeylayinformación?yLosydiariosy
deyhoy,y¿tienenytantoytextoyenysusytapasycomoyantes?y

»» Imaginenyqueysonyeditoresydeyunydiarioyyydebenyrealizarylaytapaydelydíaydespuésydey
lasyeleccionesypresidencialesy2015.y¿Cómoy laydiagramarían?y¿Cómoy lay titularían?y
¿Quéyimágenesypondríanyenyella?

»» BusquenyenyInternetyoyenyalgunayhemerotecaydiferentesytapasydeydiariosydeydistin-
tasyeleccionesyyymomentosyhistóricosyaytravésydelytiempoyparayverycómoyseyinfor-
mabaysobreyestosyhechosyaylaypoblación.yUnayvezyqueytenganylasyimágenes,ypuedeny
realizaryunaylíneaydeytiempoyconylosydistintosypresidentesydemocráticosyyygobiernosy
deyfacto,yqueycontengaylasytapasydeydiarios.

yy AypartirydelydesarrolloydeylasyredesysocialesyenyInternetyyylasynuevasytecnologíasydeylay
información,ydiscutanyenyelyaula:

»» ¿Cómoyreaccionanylosyciudadanosycuandoyseyavasallanysusyderechos?

»» ¿Hayymayorylibertadydeyexpresiónyaypartirydeylaydifusiónydeylasyredesysocialesydey
Internet?

»» ¿Puedenylosyciudadanosyhaceryoírysuyvozyporyestosymedios?

»» ¿Creenyposibleyqueyseyproduzcanyhechosydeycensuraysinyquey losyciudadanosysey
enterenyoyreclamen?

»» ¿Hayymayoryaccesoyaylayinformaciónyqueyenyotrasyépocas?

»» ¿Cómoypuedenysaberysiyunayinformaciónyesyfalsayoyverdadera?y

»» ¿Layinformaciónysonysóloyhechosyoypuntosydeyvistaysobreylosyhechos?

»» ¿Conocenyalgúnyhechoydeycensurayenylosyúltimosy30yaños?

»» ¿Esyposibleyautocensurarse?
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¿qué son las redes sociales?
Las redes sociales son “comunidades virtuales”, es decir, plataformas de Internet 

que agrupan a personas que se relacionan entre sí, comparten información y tienen 
intereses comunes. Este es justamente su principal objetivo: entablar contactos con 
otras personas, ya sea para reencontrarse con antiguos vínculos o para generar nuevas 
amistades.

Pertenecer a una red social le permite al usuario construir un grupo de contactos, 
que puede exhibir como su “lista de amigos”. Estos amigos pueden ser amigos perso-
nales que él conoce, o amigos de amigos. A veces, esos amigos son contactos que se 
conocieron por Internet.

El término “amigo” en las redes sociales tiene un significado diferente del tradicional 
que recibe en la vida real. En las redes sociales, “amigo” es todo aquel que ha sido in-
vitado a visitar el sitio personal en la red. Y funciona de la siguiente manera: un usuario 
envía mensajes a diferentes personas invitándolas a ver a su sitio. Los que aceptan, se 
convierten en “amigos” y repiten el proceso, invitando a amigos suyos a esa red. Así, va 
creciendo el número de “amigos”, de miembros de la comunidad y de enlaces en la red.

Las redes sociales más visitadas y utilizadas por los partidos políticos y candidatos, y 
con mayor crecimiento en los últimos años, son Facebook, Twitter e Instagram.

 y Facebooky(www.facebook.com).yEsylaymásypopularyenylayactualidad.yFueycreadayeny
elyañoy2004yporyestudiantesydeylayUniversidadydeyHarvard,yenylosyEstadosyUnidos.y
Hoyyenydíayfuncionaycomoyunayredyparayhacerynuevosyamigosyoyreencontrarseycony
antiguos.yLosyusuariosypublicanyinformaciónypersonalyyyprofesional,y“suben”yfotos,y
compartenymúsicayoyvideos,y“chatean”yyysonyparteydeygruposysegúnyinteresesyafi-
nes.

 y Twittery(www.twitter.com).yEsyunaydeylasyqueymásycrecióyenylosyúltimosyaños,ydesdey
queynacióyeny2006.ySuyparticularidadyesyqueypermiteyaylosyusuariosyenviaryminitex-
tos,ymensajesymuyybrevesydenominadosytweets,ydeynoymásydey140ycaracteres.yLasy
estadísticasydicenyqueycirculanymásydey65ymillonesydeytweetsyporydía.

 y Instagramy (www.instagram.com).y Esy unay redy socialy yy aplicacióny paray compartiry
fotosyyyvideos.yPermiteyaylosyusuariosyaplicaryefectosyfotográficosycomoyfiltros,ymar-
cos,ycoloresy“retro”yyyposteriormenteycompartirylasyfotografíasyenydiferentesyredesy
sociales.

 y Taringa!y (www.taringa.net).yEsy lay redysocialymásy importanteydeyorigenyargentino.y
Creadayeny2004,yesyunysitioydeyentretenimientosyenydondeylosyusuariosyregistradosy
compartenynoticias,y información,y videos,ymúsicay yyenlaces.yEly contenidoypermitey
comentariosydeyotrosyusuariosycomoytambiénylaypuntuación.y
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Los partidos políticos son un elemento fundamental para la organización de la vida demo-
crática de un país. Son entidades de interés público que tienen como fin fomentar la participa-
ción de los ciudadanos en la vida democrática y favorecer la integración de la representación 
nacional, de acuerdo con los programas, principios e ideas que postulan. 

Además de los partidos políticos, existen en la sociedad otras formas de participación 
como los movimientos sociales, los sindicatos, las ONG y también los centros de estudiantes. 

En nuestro país, los partidos políticos están reconocidos en el artículo 38 de la Constitución 
de la Nación Argentina, como “instituciones fundamentales del sistema democrático” y allí 
se establece que los partidos políticos son organizaciones de electores que compiten en las 
elecciones para integrar los órganos de gobierno y representación popular.

En las elecciones, los partidos políticos presentan a sus candidatos. Los ciudadanos reci-
ben a diario, a través de los diferentes medios, las propuestas y programas de gobierno que 
estos elaboran. En la actualidad, se han sumado a los medios tradicionales de difusión de 
estas ideas y proyectos —spots televisivos y radiales, afiches publicitarios en la vía pública, 
etc.— las nuevas tecnologías que posibilitan mayores canales de prensa de los candidatos. 
El trabajo desarrollado en las redes sociales no implica dejar de lado otros aspectos de la 
campaña (Internet, el mail, la campaña territorial, la televisión, la radio, la publicidad en vía pú-
blica, la militancia, las unidades básicas barriales, etc.) ya que no todos los ciudadanos tienen 
acceso a una computadora.

Las plataformas virtuales, como canales alternativos de comunicación política, han provo-
cado que los partidos consoliden una estrategia electoral con un papel activo de la red social 
como medio de promoción y representación ideológica. Los partidos políticos emplean estas 
plataformas interactivas digitales y audiovisuales con la finalidad de captar votantes de otros 
perfiles de edad adaptados a entornos digitales, entre los que destacan los jóvenes. Por su in-
mediatez y capacidad por condensar los mensajes clave en pocas palabras, las redes sociales 
son más directas al momento de comunicar proyectos, lo cual permite generar, así, opinión 
pública y atraer más votantes.

A través de las diferentes plataformas, los partidos políticos y los candidatos pueden, espe-
cialmente, difundir fotografías, videos, interactuar con los usuarios, dar a conocer sus propues-
tas y, sobre todo, instalar la imagen del candidato para lograr que mayor cantidad de personas 
lo conozcan y lo elijan.



actividades 

yy Mirenylosynoticierosytelevisivos,yescuchenylayradioyyyleanydiariosyyyrevistasy(enypapely
oyporyInternet)yparayidentificarycuálesysonylosypartidosypolíticosydeysuyciudad,ysuypro-
vinciayyyelypaís,yqueysuelenyapareceryreflejadosyenylosymedios.y¿Hayyotrosypartidos?y
¿Cómoylosyconocen?

yy Aypartirydeyestayinformación,yarmenyunycuadroysinópticoyconytodosylosypartidosypolíti-
cosyqueyparticipanyenyestaycampaña,ysusyrepresentantesyeyideasyprincipales.yElaboreny
dosycuadrosydiferentes:yunoyaynivelynacionalyyyotroyaynivelyprovincialyyymunicipal.

yy Busquenyenydiarios,yrevistasyoyenyinformesytelevisivosyoyradialesysiyhayynoticiasysobrey
jóvenesymilitantes.y¿Cómoyseylosycaracteriza?y¿Seymuestrayaymilitantesydeytodosylosy
partidosypolíticosyqueyseypresentanyayelecciones?

yy Ely“communityymanager”yesyunayfigurayqueyhayentradoyayformaryparteydeylasyempresasy
enylayprimeraydécadaydelysigloyXXI.ySeytrataydeyunayprofesiónyorientadayalymarketingyeny
Internetycuyayfunciónyprincipalyesygestionarylayimagenydeyunaymarcayyyserysuyportavozy
enylaycomunicaciónyconysusyusuarios;yutilizayunayinformaciónybidireccional:ydeylayem-
presayaylosyusuariosyy,ysobreytodo,ydeylosyusuariosyhaciaylayempresa.y

yy InvestiguenyenyInternetysobreyelyrolydeyuny“communityymanager”yenylasycampañasypo-
líticas.y¿Cómoyseyincorporayestayactividadyalyámbitoydeylaypolítica?y¿Tienenylosycandi-
datosyayestosyprofesionalesydetrásydeylaycampaña?y¿Aparecenynoticiasysobreysuyrolyeny
losymediosytradicionales:yradio,ytelevisión,ydiarios?y¿Cuándoyyyporyqué?y¿Quéyimplicay
queyunyprofesionalydeyestasycaracterísticasyseyincorporeyaylayactividadyenyunypartidoy
político?

yy Elijanyunycandidatoymunicipal,yprovincialyoynacionalyyyrealicenysuyseguimientoyenylasy
redesysociales.y¿TieneyTwitter?y¿Quéydifundeyaytravésydeyestayred?y¿Tieneypáginaydey
Facebook?y¿Cuálesysony losyposteosyquey realiza?y¿Interactúaycony losyusuarios?y¿Day
respuestayay lasyconsultas?y¿Cómoysony lasy fotosyqueypublica?y¿Quéyestáyhaciendo?y
¿AparecenyvideosydelycandidatoyenyYouTube?y¿Cuálesysonylasyredesydondeyaparecey
conymayoryactividad?y

Es mucha la actividad política que se desarrolla en las sedes de los partidos políticos du-
rante una campaña electoral.

yy Visitenysedesydeydiferentesypartidos.y

yy Entrevistenyaymilitantesyqueyparticipanyenyelypartidoyyyaverigüenycómoytrabajanyenyépo-
caydeyelecciones,yquéyactividadesyrealizan,ycuántosyson,yquéyaccionesyimpulsanyparay
llegaryaylosyciudadanos,yetc.

yy Aypartirydeylasyrespuestasyqueyobtengan,yelaborenyunaynotayeditorialysobreycómoytra-
bajanylosypartidosypolíticosyenycampañayelectoralyyyenvíenlayalydiarioylocalyoypublíquen-
layenylayrevistaydeylayescuelayoyenyInternet.
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nuestros rePresentantes

yy RelevenyenylosydiferentesymediosydeycomunicaciónyyyenyInternet,yenyépocaydeyeleccio-
nes,ycuálesysonylosytemasyqueymásyinteresanyyypreocupanyaylasyautoridadesynaciona-
les,yprovincialesyyymunicipales.y¿Coincidenyestosytemasyconylosyqueymásypreocupanyay
tuycomunidad?

yy Investiguenycómoyseyrealizanylosyproyectosydeyleyyqueyseypresentanyenylasyinstitucio-
nesylegislativas.yParayelloyconsultenylasyconstitucionesyprovincialesyyylayConstitucióny
Nacional.y¿Cuálesysonylosypasosyayseguir?y¿Quiénesypresentanylasyleyes?y¿Cómoysey
apruebanyyymodifican?y¿Quéytiposydeyleyesypuedenyserypresentadas?y

yy Realicenyunayvisitayayalgunayinstituciónydemocráticay—CongresoyNacional,yLegislaturay
Provincial,yConcejoyDeliberante—yyyentrevistenyayalgúnyrepresentante:ydiputado,ysena-
dor,ylegisladoryprovincial,yconcejal.yPregúntenleycómoyconfeccionaylosyproyectosyparay
presentar,yquéytemasyprioriza,ycómoyesyelytratamientoydeylosyproyectosyenylayCámara,y
cómoyseydebate,yquéypasosyseysiguen.y

yy Investiguenyenylosymediosysiylosyproyectosyqueylesycomentaronyenylasyentrevistasytuvie-
ronydifusiónyyyquéyseydijoydeyellos.

yy Aypartirydeyloyqueyaprendieron,y¿quéytemasylesysolicitaríanyustedesyaysusyrepresentan-
tesyparayqueyanalicenyyydebatan?
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Un elemento fundamental utilizado por los candidatos para analizar la evolución de su cam-
paña es la encuesta. Esta es una técnica de investigación social que permite conocer las opi-
niones y actitudes de una población por medio de un cuestionario que se aplica a un reducido 
grupo de sus integrantes al que se denomina muestra. Esta técnica se usa con frecuencia en 
las campañas electorales. En una época en que la democracia se ha ampliado y los países no 
sólo se manejan de acuerdo con lo que dicen las élites económicas o intelectuales, los can-
didatos necesitan conocer lo que opinan los ciudadanos acerca de los más diversos temas. 
La herramienta privilegiada de ese tipo de investigación es la encuesta electoral. Tanto para 
el político como para el lector o el televidente, es más importante conocer las razones por las 
que los ciudadanos están votando de determinada manera, la dirección en que se mueven, 
los efectos de los hechos políticos, los aciertos y equivocaciones de cada uno de los actores 
en la campaña electoral, que saber lo que ocurriría si las elecciones fueran el día en que se 
realizan las preguntas.

La encuesta electoral, por lo demás, es una especie de fotografía donde se realiza un re-
corte de la realidad que nos puede mostrar un estado de cosas pero no es la realidad misma; 
nunca hay que dejar de lado que la muestra no es sobre el total de los votantes, lo que pue-
de generar muchas variaciones, pero eso depende de cuán grande sea el recorte que tome 
una encuesta u otra. Es una fotografía, que sólo tiene sentido si se puede imaginar cuál es la 
película de la que forma parte. Un solo número no da información suficiente para evaluar la 
situación de un candidato porque no permite apreciar los movimientos que realiza.

La veda electoral es el lapso durante el cual rigen una serie de prohibiciones legales 
vinculadas con la propaganda política, que sólo se aplican cuando hay elecciones, y puede 
comenzar unos días antes y terminar horas después.

Uno de los propósitos de estas prohibiciones es la de permitir que en el período inmedia-
tamente anterior a la elección los participantes puedan reflexionar sobre su voto, teóricamente 
sin ser influidos por nadie. Otro objetivo sería tender a evitar que durante el acto electoral 
ocurran posibles incidentes entre simpatizantes de diferentes partidos políticos.

Cuando comenzaron a tener mayor precisión y difusión las encuestas electorales también 
se incorporaron disposiciones consistentes en la prohibición de difundir sus resultados duran-
te el lapso de veda electoral. En este caso, el objetivo era evitar que con ellas se pudiera influir 
con mala fe en los votantes, a último momento.

Algunas de las prohibiciones —como vender bebidas alcohólicas o realizar espectáculos 
públicos— tienen un origen histórico pues se refieren a épocas en las cuales podrían haber-
se utilizado con el fin de conseguir que algunos sectores de población no acudieran a votar. 
Quizás hoy no tengan tanta relevancia y se mantengan, fundamentalmente, por su valor sim-
bólico, para realzar la importancia del voto popular.
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Durante el período de veda electoral en la Argentina quedan prohibidos todos los actos 
políticos y partidarios. Hasta el cierre del acto electoral se prohíbe: realizar actos públicos de 
proselitismo; la emisión y publicación de avisos publicitarios en medios televisivos, radiales y 
gráficos con el fin de promover la captación del voto del elector (no están incluidas las redes 
sociales ya que no existe organismo que las regule); y la publicación en medios de comuni-
cación (sean estos audiovisuales, de radiodifusión, gráficos, Internet u otros) de resultados de 
encuestas, sondeos de opinión, pronósticos electorales, así como la referencia a sus datos.

Además, doce horas antes y tres horas después de finalizado el acto electoral, se prohíben 
la portación de armas, el uso de banderas, de divisas u otros distintivos, y tener abiertas las 
casas destinadas al expendio de cualquier clase de bebidas alcohólicas, incluyendo bares, 
pubs, discotecas bailables.

En tanto, durante las elecciones y hasta tres horas después del cierre de los comicios, es-
tán prohibidos los espectáculos populares al aire libre, los espectáculos populares en recintos 
cerrados, las fiestas teatrales y deportivas, toda clase de reunión pública que no se refiera al 
acto electoral, y publicar o difundir encuestas y proyecciones sobre el resultado de la elección.

Asimismo, a 80 metros de la mesa receptora de votos se inhabilitan la realización de reu-
niones de electores en los domicilios, la utilización de las viviendas como depósito de armas, 
la apertura de organismos partidarios y la distribución de boletas de sufragios a los electores.

La palabra debate procede del verbo debatir —discutir o disputar sobre algo— y hace men-
ción a una controversia, discusión o contienda. El debate suele ser considerado como una 
técnica o una modalidad de la comunicación oral. Los debates organizados cuentan con un 
moderador y con un público que asiste a las conversaciones. Los participantes se encargan 
de exponer sus argumentos sobre el tema en cuestión. Por lo general, suelen llevarse a cabo 
en un auditorio con público presente o en un estudio de televisión y contando con un número 
reducido de personas, el cual aumenta exponencialmente una vez que los televidentes sin-
tonizan el evento. Gracias al desarrollo de la tecnología, en la actualidad es posible organizar 
debates a través de Internet mediante videoconferencias, chat o foros. Para que exista un 
debate es necesario que se encuentren dos posiciones antagónicas. De lo contrario, si los 
participantes están de acuerdo en todo, no se produce la confrontación o controversia.

En la actualidad, los debates más frecuentes involucran a los políticos que se presentan 
como candidatos en un proceso de elecciones. Estas personas aceptan debatir en los medios 
de comunicación para defender sus propuestas y refutar los argumentos de sus adversarios. 
El rol del moderador es esencial, dado que debe encargarse de evitar que la discusión se 
torne violenta o que los participantes del debate se desvíen del tema principal. Además, es 
su obligación abstenerse de favoritismos y asegurarse que todos reciban espacios de tiempo 
equivalentes para exponer sus puntos de vista. Los debates políticos normalmente tienen 
acordados previamente los temas de los que cada candidato va a hablar para que pueda pre-
parar de antemano los puntos fuertes de su discurso y las propuestas que presenta para solu-
cionar los problemas de cada temática: educación, cultura, ciencia y tecnología, industria, etc.

Es imprescindible que los participantes se documenten de forma adecuada antes de asistir 
a un debate. Incluso los especialistas en el tema a debatir deben estar al tanto del enfoque de 
la discusión antes de presentarse, dado que muchas veces difiere de su perspectiva personal. 
Los conocimientos previos se encuentran entre los elementos fundamentales de un debate 
exitoso ya que colaboran con el sano intercambio de ideas y enriquecen al público, que no 
sólo conocerá mejor al candidato, sino también podrá acceder a sus propuestas sobre cada 
bloque temático.



actividades 

yy Relevenyenyelydiario,yduranteydosymeses,ytodasylasyencuestasyqueyseyhayanypublicado,y
tantoysobreylosycandidatosycomoysobreylosytemasymásyimportantesydeylaycampaña.y

yy Reflexionenyacercaydeyestosyresultados.y¿Seymodificaronyayloylargoydeyesosymeses?y

yy Armenyunygráficoyseñalandoycómoyseymodificaronylosyresultadosydeylasyencuestasyparay
cadaycandidatoyduranteyeseyperíodo.

yy Analicenyenygrupos:

»» ¿Piensanyqueylosycandidatosyutilizanylosynúmerosydeylasyencuestas?

»» ¿Deyquéymaneraycreenyqueylasyencuestasypuedenyserlesyútiles?

»» ¿Lesypareceyqueylosyresultadosydeyunayencuestaypuedenymodificarylaycampañaydey
unycandidato?

yy RealicenyunyseguimientoyenylasyredesysocialesyTwitteryyyFacebookyyyenylosyportalesydey
losydiariosysobreylasyencuestasyqueyfiguranyenyellas.yMirenyprogramasyperiodísticosyyy
noticieros.y¿SeyrealizanyencuestasyvíayFacebookyoyTwitterysobreylaycampañayyylosycan-
didatos?y¿Dónde?y¿Aydiario?yLosynoticierosytelevisivosyoyradiales,y¿danycuentaydeyestey
tipoydeyencuestas?y¿Creenyqueyesyposibleysaberyquiényganaráyunayelecciónypory losy
resultadosydeyencuestasyvíayredesysociales?y¿Participanyustedesydeyestasyencuestas?y
¿Creenyqueymodificayenyalgoyaylosyusuariosydeyestasyredes,ysaberyestosydatos?y¿Hayy
respuestaydeylosycandidatosysobreyestasyencuestasyenylosymismosyespacios?y¿Utilizany
losydiariosyoynoticieros,yestasy fuentes,yoydanyayconocery lasyencuestasydeyempresasy
especializadas?

yy Veany losynoticierosyyy reviseny losydiariosy layúltimaysemanaypreviayay lasyeleccionesyyy
reflexionenyenygrupos:

»» ¿Cuándoyseydanylosycierresydeycampaña?y¿Quéycandidatosyaparecenyenyestosyac-
tos?y

»» ¿Quéytemasyplanteanylosycandidatosyenyestosyactos?

»» ¿Ayquiényseydirigen?

»» ¿Quéynoticiasysobreyestosyactosypolíticosyaparecenyenylosymedios?y¿Quéyinforma-
ciónyseybrinda?y¿Cómoysonylasytapasydeylosydiariosydelydíaysiguiente,yalycierreydey
campaña?

Durante la veda electoral y las horas de la elección:

»» ¿Quéycoberturayrealizanylosymedios?y(televisión,yradio,yetc.)

»» ¿QuéyapareceyenyTwitteryyyFacebook?y¿Rigeylayvedayenyestosymedios?y¿Poryqué?

»» ¿Quéyseymuestraydeylosycandidatos?

»» ¿Cuándoyseydanylosyprimerosyresultadosydeylayelección?

»» ¿Quéyesyelyboca de urna?
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TEMAS

EDUCACIÓN

SALUD

TRABAJO

ECONOMÍA

SEGURIDAD

OTROS

CANDIDATO 1
DIAGNÓSTICO PROPUESTA DIAGNÓSTICO PROPUESTA DIAGNÓSTICO PROPUESTA

CANDIDATO 2 CANDIDATO 3

»» ¿Hayydiferenciayentreyelyboca de urnayyylosyresultadosyoficiales?

»» ¿Cuándoyseydanyayconocerylosyresultadosyoficiales?

yy Veanyunydebateytelevisivoyentreycandidatos,yyayseayaynivelynacional,yprovincialyoymuni-
cipal.yArmenyunycuadroysinópticoysobreylosytemasyqueytrataronyyysobreycadaycandidato.y

»» ¿Cambióylayimagenydeylosycandidatos,yenyustedes?y

»» ¿Quéytemasylesyhubieraygustadoyagregaryaylayagendaydelydebate?

»» ¿Pudieronyparticiparydeyesteydebateyaytravésydeylasyredesysociales?

»» ¿QuéyseydecíayenyTwitteryyyFacebookymientrasyelydebateyseydesarrollaba?

yy Realicenyunyseguimientoydeylosydíasyposterioresyalydebateyenylosymedios.

»» ¿Influyóyelydebateytelevisivoyenylasyencuestas?y¿Beneficióyayalgúnycandidato?y

»» ¿Quéytemasyqueyseydebatieronyfueronydestacadosyporylosymedios:yradio,ytelevisión,y
diarios?

»» ¿Huboyausenciasydeycandidatos?,y¿poryqué?

la voz de los lectores 

yy IdentifiquenylaysecciónydelyCorreoydeyLectoresyenydiferentesydiarios.ySeleccionenylasy
cartasyqueyseyrelacionenyconylosycandidatos,yconylasycampañasyoyconylosytemasyquey
seydebatenyenyesteytiempoyelectoral.yClasifíquenlasysegúnysuycontenidoyyydeyacuerdoy
conylasypropuestasyqueyformulen.
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yy ¿Estánydirigidasyayunydeterminadoycandidatoyoypartido?

yy ¿Quéytemasydeylosypriorizadosyenylaycampañaysonylosyqueymásyaparecenyenylasycartas?

yy ¿Losyciudadanosyplanteanypropuestasyrespectoydeyestosytemas?

yy EscribanyustedesyunaycartayparayelyCorreoydeylectoresydeyalgúnydiario,yconyloyqueyus-
tedesypiensanydeylaycampañayelectoral,yeyincluyanypropuestasyqueypuedanymejorarylosy
debates.

yy Investiguenyenylosyportalesydeylosydiarios.y¿Hayyunyespacioyparaycomentariosyenylasy
notas?y¿Quéytiposydeycomentariosyrealizanylosyusuarios?y¿Quéytipoydeyredesysocialesy
aparecenyconymásyfrecuencia?y¿Hayyrespuestasydeylosyqueyescribenylasynotas?y

yy Mirenyunydebateytelevisivoydelyqueyparticipenydosyoymásycandidatosypolíticosy(provin-
ciales,ymunicipalesyoynacionales).yUnay vezy terminadoyely debate,y redactenyunaynotay
periodísticayqueyreflejeyloyqueysucedióyduranteylayemisión.

yy Imaginenyqueyunydiarioyyyunycanalydeytelevisióny lesyencargarony laycoberturaydeyesey
debate.yAntesydeypresentarysuyinforme,yreflexionen:

¿Es posible reflejar exactamente lo que pasó? ¿Qué aspectos enfatizarían? ¿Qué diferen-
cias existen entre un debate político televisivo y uno realizado por radio o en el diario? La nota 
que presenten ustedes, ¿incluiría también quién resultó “ganador” en ese debate?
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el mundo de la imagen
Encendemos la computadora, entramos en Internet y vemos textos, publicidades, 

fotografías, videos. Aquí nos detenemos: vemos imágenes que nos llaman la atención. 
Nos quedamos con ellas y probablemente las comentaremos con amigos más tarde. 
Vivimos en una cultura visual. Carteles, afiches, Internet, televisión, cine, celulares; en fin, 
una suma de soportes, medios y herramientas construyen el universo visual que vemos. 
Lo vemos, sí, pero ¿lo sabemos mirar?, ¿lo entendemos?

Si el uso que hacemos de esas imágenes es como un espejo de la realidad esta-
remos muy lejos de comprenderlas. Ver no es mirar. Mirar no es observar. Observar no 
es interpretar. Analizar la imagen debe ayudarnos a tomar distancia de lo que vemos y 
sentimos, para descubrir cómo fue construida, qué decisiones se tomaron y cómo llegó 
a publicarse. 

Sólo así podemos responder quién tomó esa fotografía, desde qué lugar, qué sugiere 
la imagen, qué intenciones tiene, por qué fue seleccionada para publicarse y qué otras 
alternativas visuales podían haberse elegido.

No buscamos, entonces, anular el placer de ver, sino que intentamos comprender 
dónde se origina la imagen, por qué se produce, quién la propone y para qué.

Son infinitas las preguntas que podríamos formularnos para cada imagen:
¿Quién tomó o filmó esa imagen? ¿Dónde estaba ubicado? ¿Por qué se ubicó allí? 

¿Cómo utilizó la luz? ¿De qué manera afectó al mensaje el plano, el ángulo, el encuadre 
que eligió? ¿Cuál fue su intención? ¿Qué quería lograr en el receptor? ¿A qué elementos 
recurrió para ello? ¿En qué pensó al seleccionar esas imágenes? ¿Por qué se eligió esa 
fotografía o esa secuencia de imágenes para publicar? 

Mirar una imagen no es tarea fácil. Interrogarla es la clave de una buena observa-
ción. A continuación compartimos algunas de las muchas preguntas que podríamos 
formularnos como espectadores, justamente para aprender a mirar el mundo visual que 
nos rodea. Las preguntas iniciales apuntan a conocer nuestras primeras reacciones y 
sensaciones al ver una imagen:
»» Elijanytresypalabrasyparaydescribiryloyqueyven.

»» ¿Lesypareceyunayescenaycálidayoyfría?

»» ¿Cómoylosyhaceysentiryestayimagen?

»» ¿Quéyesyloyprimeroyqueylesyllamóylayatenciónydeyestayfotografíayoydelyspot?

»» ¿Quéyepígrafeyoyvozyenyoffyleycolocarían?

»» ¿Lesyhubieraygustadoypresenciaryestayescenaypersonalmente?,y¿poryqué?

»» ¿Colgaríanyestayfotoyenysusycasas?y¿Poryqué?
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Luego veremos qué preguntas podemos formularnos para empezar a to-
mar distancia de las reacciones iniciales y analizar la construcción de la imagen: 

»» Cony uny rollitoy dey papel,y enfoquen,y girándolo,y diferentesy partesy dey lay imagen.y
¿Quéysensaciónylesycausayveryporydetalles?

»» Siyquitaranyunydeterminadoyelementoydeylayimagen,y¿deyquéymaneraycambiaría?

»» Siypudieranycambiarylayiluminacióny¿quéyefectosyproduciría?y¿Cambiaríayelysenti-
doyoriginal?y¿Enyqué?

»» ¿Quéyimágenesyhabríanyelegidoyparaytestimoniaryelymismoytema?

»» ¿Cuántasyotrasyvariantesypodríanyhaberseyelegido?

»» Busquenyimágenesyqueyejemplifiquenyestayidea.

»» Siylayimagenyesyenyblancoyyynegroy¿cuántasygamasydeynegrosyyygrisesypuedeny
encontraryenyestasyimágenes?y¿Poryquéyhabráytantosydiferentes?

»» ¿Dóndeycreenyqueyseyubicóyelyfotógrafo/camarógrafoyparaytomaryesasyimágenes?

»» ¿Cuályesyelyefectoyqueyhabráybuscado?y¿Deyquéymanerayloyintentó?

»» ¿Cómoyloyhubieranyhechoyustedes,ydeyhaberyestadoyallí?
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La campaña es un esfuerzo organizado llevado a cabo para influir en la decisión de un 
proceso en un grupo. En las democracias, las campañas electorales cuentan con el esfuerzo 
de la militancia y de los candidatos para lograr que su propuesta sea la elegida por la socie-
dad. La campaña se compone principalmente de tres elementos: el mensaje, el dinero que 
se necesita para llevar a cabo la difusión de los mensajes, y la participación. La combinación 
estratégica de estos componentes resulta en muchos casos en el éxito de la campaña. 

yy Elymensajeyesyunoydeylosyaspectosymásyimportantesydeyunaycampañaypolítica.yEnyunay
campaña,yelymensajeyesycuidadosamenteycreadoyantesydeyserypropagado.y

yy Lasymayoresycampañasygastaránymuchoydineroyenyfocus groupsyoyencuestasydeyopi-
nión,yparaysaberycuályesyelymensajeyqueyseynecesitayparayllegaryaylaymayoríaydeyvotan-
tesyelydíaydeylayelección.y

yy Laymilitanciayestáyrepresentadayporyelycapitalyhumano.yUsualmenteylasycampañasytie-
nenyunydirigenteyencargadoydeytomarydecisionesytácticasyyyestratégicasyparayhacerydey
estayfuerzayhumanayunayherramientayaltamenteybeneficiosa.yEnyépocasymuyyrecientes,y
elyusoydey lasynuevasyherramientasydigitalesyeny laymilitanciaypolíticayhaydemostradoy
granypotencial,yhaciendoyqueycomienceyayhablarseydeylayciberpolítica.

En la Argentina, y a partir de la sanción de la Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual 
(Ley 26.522), se estableció un régimen equitativo de asignación y distribución de espacios 
para anuncios de campaña electoral en servicios de comunicación audiovisual, entre las 
agrupaciones políticas que participen de las elecciones nacionales, para que todos los parti-
dos políticos que se presenten cuenten con tiempo de difusión en los medios audiovisuales. 
Esto les permitirá hacer llegar sus mensajes a todos los ciudadanos. 

Estos espacios para anuncios se dan por sorteo público. La modalidad de sorteo garantiza 
la asignación equilibrada entre todas las agrupaciones políticas que compiten en cada cate-
goría, en las distintas franjas horarias y durante la totalidad del período de campaña.



actividades 

Identifiquen, en grupos o individualmente, los temas más importantes que se debaten en 
la campaña electoral, según aparecen en los diferentes medios de comunicación tradiciona-
les y en Internet. Armen un gráfico o cuadro sinóptico indicando exactamente qué dicen los 
diferentes candidatos sobre estos temas. Utilicen las siguientes preguntas como guía para 
realizar el gráfico:

yy ¿Quéytemasydeydebateyaparecenyenylosymedios?y¿Hayyalgúnypartidoypolíticoyqueyapa-
rezcayenylosymediosymásyqueyotro?y¿Cómoyseydistribuyenyenylosyespaciosydeyanunciosy
políticos?y¿Enyquéyhorarioyhayymásyanuncios?y

yy ¿Losypartidosysonylocales,yprovincialesyoynacionales?

yy ¿Afectanyaytodaylaypoblación?

yy ¿Quéyesyloyqueysostieneycadaycandidatoyrespectoydeylosydistintosytemasyyyquéysolu-
cionesyofrecen?

yy ¿Difierenylosycandidatosyenysusypropuestas?

yy ¿Hayyalgúnytemayqueynoyaparecióyyyqueyustedesyagregarían?y¿Cuál?

recorriendo la Provincia 

Dibujen un mapa gigante de su provincia, en un afiche, y colóquenlo en una pared visible 
de la clase. A partir de la información que obtengan de diferentes medios de comunicación y 
de Internet, señalen en el mapa los lugares de la provincia que visitó cada candidato. Tracen 
su recorrida en el mapa. Utilicen un color diferente para cada político y realicen un seguimiento 
de cada ciudad que visita, durante por lo menos tres semanas.

yy ¿Quéyconclusionesypuedenyextraer?

yy ¿Losycandidatosyvisitaronytodosylosypuntosygeográficos?

yy ¿Cómoycreenyustedesyqueylosycandidatosyeligenylasyciudadesyqueyvisitan?

yy ¿Cómoyesyelycontactoydeyellosyconylaygente?y¿Podríanydescribirlo?

yy ¿Aparecenyimágenesydeyestosyrecorridosyenylayprensa?y¿Yyenylasyredesysociales?

yy ¿Losycandidatosypublicanylosylugaresyqueyvisitarányenyalgúnymedio?
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En nuestra historia hubo distintos artistas, humoristas y periodistas que en su trabajo se 
apropiaron de la realidad, y la resignificaron generando espacios críticos y filtrando contenidos 
políticos, a pesar de los períodos de censura. Se llama humor político al que se ocupa de la 
actualidad política de un país. 

Tato Bores durante uno de sus monólogos, en los que daba cuenta de la realidad política con humor. 



actividades 

Reflexionen y debatan en grupos:

yy ¿Quéyesyelyhumor?y¿Quéyesyelyhumorypolítico?y¿Parayquéysirve?y¿Cómoyseytrabajan,y
enylosymedios,ylosycontenidosyhumorísticos?y¿Cuályesyelyrolydeyunycaricaturistayenylay
sociedad?

yy Busquenytresychistesypolíticosyqueyseyhayanypublicadoyduranteylaycampaña,yenydiarios,y
revistasy(provincialesyoynacionales)yoyInternet.yTambiényalgúnyspotyhumorísticoysobrey
unycandidatoyqueylesyguste.yReflexionen,yentonces:

»» ¿Cuálycreenyqueyesyelymensajeydeylosychistesyoyelyspotyqueyeligieron?

»» ¿Queytransmiteycadayunoydeyellos?y¿Ironía,ysátira,yparodia?

»» ¿Quéyrecursosyutilizayelyhumorypolíticoyparaycausarygracia?y¿Quéyaspectosylesylla-
manymásylayatención?y¿Poryqué?

»» ¿Creenyqueylosypolíticosyestányacostumbradosyayesteytipoydeyhumor?

»» ¿Consideranyqueyaytravésydelyhumorypolíticoyseyformayopinión?y¿Poryqué?

»» Identifiquenynoticiasyperiodísticasyenylosymediosyqueyseyrelacionenyconyestosychis-
tes.yExpliquenyporyquéyseyrelacionan.

un ejemPlo de humor PolÍtico en nuestra historia reciente

La revista Humo® fue un lugar de encuentro entre periodistas exiliados que regresaban, 
humoristas, publicitarios, artistas, y la posibilidad, para muchos otros, de ingresar en el humor 
gráfico y el periodismo, por primera vez. Observen detenidamente la tapa de este número que 

apareció durante la última dictadura militar, y respondan: 

yy ¿Quiénesyaparecenyenylaytapa?y¿Cómoyestányvesti-
dos?y¿Quéygestosypredominan?y¿Cuálesysonylosyrasgosy
másyexageradosyenylaycaricaturización?y¿Quiényapare-
ceydetrás?y¿Poryqué?y¿Ayquéyhaceyreferencia?y

yy Busqueny eny ely sitioy dely canaly Encuentroy (www.
ecuentro.gov.ar)y layhistoriaydelyhumorygráficoyyypolíti-
co.yLuegoyrespondan:y¿Cómoytrabajaronylosymediosydey
comunicacióny losycontenidosyhumorísticosyay loy largoy
deylayhistoria?y¿Quéydiferenciasyencuentranyconyelypre-
sente?y¿Ayquéycreenyqueyseydebe?

Revista Humor, mayo de 1983.
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En periodos de elecciones, los partidos políticos comunican sus propuestas a través 
de los medios masivos de comunicación. Además de la presencia de los candidatos en 
los distintos programas (radiales, televisivos) o a través de notas periodísticas, entrevistas, 
etc., es frecuente ver avisos publicitarios (gráficos y audiovisuales) donde se presentan 
los candidatos y se subraya la importancia de votar.

yy Identifiquenydiferentesypropagandasypolíticasyenydiarios,ycanalesydeytelevisión,yrevistas,y
emisorasyradialesyey Internety(portalesydeynoticias,y redesysociales,yetc.).ySeleccioneny
tresypropagandasybienydiferentesyqueyhayanyaparecidoyenymediosydeycomunicacióny
distintos.

yy Analicenycadayunaydeyellasyenyfunciónydeysusydiseñosygráficos,ysuymusicalizacióny(siy
esyaudiovisual),yselecciónydeyimágenes,yelyénfasisypuestoyenycadayunoydeysusydiferen-
tesyaspectos,ypalabrasyelegidas,yetc.y¿Cuálesydeyestosyavisosycreenyqueyatraenymásyaly
público?y¿Poryqué?

yy Mirenyduranteyunaysemanaylasypropagandasypolíticasyqueyaparecenyenytelevisiónyoyeny
YouTube.yRegistrenydíayporydíaycómoysonyestasypropagandas.y¿Ayquiénesyseydirigeny
(públicoyenygeneral,ymujeres,yadultos,yjóvenes,ytrabajadores,yempresarios)?

yy ¿Quéyrecursosyutilizanyparayllegaryaylayaudienciay(imágenes,ymúsica,yeslóganes,ytextosy
impresos,ycolores,yetc.)?y¿Sobreyquéytemasydeylaycampañayoyelycandidatoybuscanysen-
sibilizar?

yy ¿Quéydiferenciasyencuentranyentreyunaypropagandayaudiovisualyyyunaygráfica?y¿Poryqué?

yy ¿Quéyobjetosyyyquéysujetosyhanysidoyseleccionadosyparaycomponerylayimagen?y¿Quéy
tipoydeypalabrasyseyutilizanyparaycomponerylayfrase?y

yy Mencionenytodoyloyqueyapareceyenyestaypublicidad:ycosas,ypersonas,ylugares.ySiyapa-
recenypersonasyenyelyanuncio,y¿cómoyestányvestidas?,y¿quéyexpresionesyhayyenysusy
caras?,y¿cómoyestányubicados?,y¿quéymovimientosyhacen?y

yy Siyesyunaypublicidadyimpresayoyunayfotoy(diario,yrevista,yInstagram),y¿dóndeyseyubicóyely
fotógrafoyparaysacaryestayfoto?y

yy Siyesyunyanuncioytelevisivo,y¿quéyposicionesytomóyelycamarógrafoyparayfilmarylasydis-
tintasyescenas?yMirenylosycolores:y¿cuálesyaparecen?,y¿hayyalgunoyqueyseydestaquey
más?,y¿cuál?yObservenyelyusoydeylayluz:y¿esytotal?,y¿dejayalgunasypartesyenysombras?,y
¿cambiaylayintensidadydeylayluzyenyalgúnymomento?,y¿poryqué?

yy Siylaypublicidadyestáyfilmada,ypuedenyprestaryatenciónyaysuy“bandaysonora”,yesydecir,y
laymúsica,ylosyruidosyyyelytonoydeyvozydeylasypersonasyoylosylocutores.y¿Quéymúsicaysey
usa?y¿Enyquéymomento?y¿Quéyruidosypuedenyescuchar?y
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yy Fíjenseyenylasypalabras.ySiyestányimpresas,y¿quéytipoydeyletrasyusan?,y¿enyquéycolor?,y
¿dóndeyyycómoyestányubicadas?,y¿ayquiényestáydirigidoyelymensaje?y

yy Siylasypalabrasyestánydichasyporyunayoyvariasypersonas,yintentenycopiaryelydiálogoydey
todoyloyqueyseydice.y¿Algunasyfrasesyoypalabrasyseydicenyconyunytonoydeyvozyespecial?y
¿Cuál?y¿Seyescuchanypalabrasyperoynoyseyveyaylaypersonayqueylasydicey(vozyenyoff)?y¿Ay
quiényoyquiénesylesyhablan?

yy ¿Quéysugierenylosyobjetos,ysujetosyyyfrasesyqueycomponenyelymensajeypublicitario?y

yy ¿Quéycódigosydeylayconnotacióny(lenguajeycorporal,ylenguajeyvisual)yhanysidoyutiliza-
dos?y

yy Piensenyquéysignificaycadayunaydeylasycosasyqueydescubrieronyantes.yParayeso,yinten-
tenyexplicaryporyquéyelypublicistayhabráyelegidoy losyobjetos,ypersonas,y ropa,ygestos,y
colores,ymúsica,yetc.yqueypusoyenyelyanuncio.

somos Publicistas

yy Imaginenyqueysonypublicistasyyyqueydebenyarmaryunaypropagandaydeybienypúblico.y
Piensenyenyunytemayoyproblemayimportanteyparaysuycomunidadysobreyelycualyquisierany
sensibilizaryaylosyvecinosyaytravésydeyunaycampañaytelevisiva,yradialyoygráfica.y

yy Elijanyely temayyy redactenyunypequeñoytextoyqueydescribay loyqueyquiereny transmitir.y
Decidanyayquiénesydirigiránylaypropaganda.ySeleccionenyyydebatanyacercaydeylasyimá-
genes,ymúsica,ydiseñoygráficoyyytextosyqueyincluiríayestaypieza.
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En las primeras luchas por la construcción de gobiernos democráticos y la ampliación de 
la ciudadanía, los ámbitos de participación estaban restringidos a quienes podían informarse 
leyendo y lograban comprender la realidad social a partir de la lectura y escritura. Hasta me-
diados del siglo XX, mujeres, obreros, campesinos, pueblos originarios y otros grupos eran 
excluidos de la esfera pública. Sólo podían incorporarse en las deliberaciones sobre el bien 
común aquellos que accedieran a la cultura letrada. 

La radio, la televisión, y más recientemente Internet, introdujeron paulatinamente otras for-
mas de informarse, de entender el mundo, de concebir y de ejercer los derechos, e incluso de 
participar y ejercer la ciudadanía. 

yy Seleccionenynoticiasydeydiferentesymediosydeycomunicaciónyqueyrefieranyayprincipiosy
democráticosyfundamentalesyparaylaysociedad.yLaylibertadydeyexpresión,yelypluralismo,y
elyrespetoyporyelyotro,ylaylibertadydeyprensa,ysonyalgunosydeylosyprincipiosyqueypuedeny
identificaryenylasynoticiasydelydiario,ylasyrevistas,ylayradioyyylaytelevisión.yIndiquen,yparay
cadayunaydeyestasynotas,yelyderechoyalyqueyhaceyreferencia.

yy AypartirydeylaysanciónydeylayLeyyN°26.774,ymedianteylaycualylosyjóvenesydey16yañosypue-
denyvotar,yreflexionen:y¿Seyocupanylosymediosydeyellos?y¿Seyhablayduranteylaycampañay
deyestosyjóvenes?y¿Hayypropuestasyespecíficasydeylosycandidatos?y¿Seydifundenyestasy
propuestasyenylosydistintosymedios?

las elecciones en la escuela

yy Ahoray quey yay conoceny lasy propuestasy dey losy diferentesy candidatosy yy susy partidosy
políticos,y puedeny organizary unay campañay electoraly eny lay escuela.y Eny grupos,y caday
unoypuedeyrepresentaryunycandidatoyyyelaboraryunaycampañaydeyapoyo.yPiensenyenylay
mejorymaneraydeyllegaryaylosydemásyestudiantes,yconylasypropuestasyqueypresentóyesey
candidatoyenylaycampaña.yTambiénypuedenyrealizarylaycampañayparaylayelecciónydely
CentroydeyEstudiantesydeylayescuela.

yy Organicenyunayvotaciónyenyelyaulayparayelegiryalyrepresentanteydelycurso.yAquellosyquey
seypostulenycomoycandidatosypuedenyrealizaryunyavisoypublicitarioy(gráficoyoyaudiovi-
sual)ydondeyproponganyquéyharánycuandoyseanyelegidos.yUnayvezyseleccionadosylosy
candidatos,yconfeccionenylasyboletasyyydefinanyelydíaydeyvotación.yParayrealizaryelyactoy
electoralybusquenyinformaciónyenylosymediosydeycomunicaciónyyyenylayDirecciónyNa-
cionalyElectoral,yayfinydeyconoceryelyprocedimientoyqueydebenyseguirylosyciudadanosyay
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layhoraydeyvotar.yArmenyunycuartoyoscuro,ypreparenyurnas,ydecidanyquiénesyestarányeny
laymesayy,yfinalmente,yquiénesyprocesaránylosyresultados.

yy Recuerdenydesignarypresidentesydeymesayenycadaycaso.yElyprocesoyelectoralyqueyvivany
enylayescuelaydeberáyseryequivalenteyalyqueyrealizanylosyciudadanosymayoresydey16y
añosyenytodoyelypaís.

el dÍa desPués

El día siguiente a una elección, este tema suele ocupar la primera plana del diario, los prin-
cipales portales de Internet y buena parte de los noticieros televisivos y radiales. En grupos, 
analicen qué cobertura le han dado los diferentes medios de comunicación e Internet a las 
elecciones. Utilicen las siguientes preguntas como guía:

yy ¿Quéylugaryocuparonylasyeleccionesyenylosymedios?y¿Estáyestayinformaciónyenylaypri-
merayplanaydelydiarioyyyenylayaperturaydeylosynoticieros?

yy ¿Cuántasypáginasyenysuyinterioryleydedicóyelydiario?y¿Cuántoytiempoyleydieronyelynoti-
cieroytelevisivoyyyelyradial?

yy ¿Enyquéyconsistióyestaycobertura?y¿Presentaronysóloylosyresultados?

yy ¿Huboyentrevistas,yrelatos,yhistorias,ytestimoniosydeylasypersonas?

yy ¿Seyocuparonylosymediosydeycomunicaciónydeyotrosytemas,yademásydeylasyelecciones?y
¿Cuáles?

yy ¿Quéycriteriosyutilizaronylosydiferentesymediosyparayarmarysuyediciónyoyemisiónyelydíay
despuésydeylasyelecciones?y¿Estánydeyacuerdo?y¿Poryqué?
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