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EMPEESA

CURSOS DIURNOS
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T'res horas semanales

Programa de desarrollo del cursa

—_T1 —
1..—El comercio, — Coneepto. — Importaneia, —
El comercio y la civilizacién. - Clagificacién.
2.~—Comercio 4nterior. — Mercado libre e interve-

nido. — La aecién del Estado: el probleme en la Repii-
blica Argentina; represién del trust, juntas regulado-
rag, fijacién de precios,

3.—Comercio exterior, — Grandes lineas de organi-
zacién: métedos de expansién y de defemsa. — Organi-
zacién de los gervicios oficiales de informaeiém y pro-
paganda.” — Comercio de trdmsito.

4.—Transporte. — Evolucién de las comunicaciones.’
—Bistemas de transporte moderno. — Los transportes
en gu relacién con el comercio,

— II —
INSTITUCIONES ¥ ORGANISMOS DEL COMERCIO

1.—Feriag y mercados. — Concepto e importancia.
— C(Clasificacién de los mercados. — Mereado Central
de Frutos. — Mercado de Hacienda, — Mercado de



S

Liniers, ete. — Forma en que se opera en ellog, —
Exposiciones. — Ferins. : :
2.,—DBolsas. — Concepto, origen y desarrollo. — Las

Bolsas en nuestro pais; régimen legal; eclasificacion;
opeTaciones que en ellas se reslizan,
3.—Asociaciones de expansién comercial; cAmaras de

comereio. — Consorcios y amalgamas de produccién, de
compras ¥ de ventas, :
4.—Flevadores de granes. — Tinalidades de acuer-

do eon la ley en vigor.
— III —
LA EMPRESA

1.—-Concepto, — Diterentes clases,
2.—Principios sobre organizacién racional de em-
presas:

a) Las posibilidades: estudio del mercado; fuentes
de abastecimiento y posibilidad de colocacién; me-
dios de informacién. — Concentracién e integra-

~ ¢idn, — Cadenss de establecimientos.

b) El capital: determinacién del monto necesario;
capital fijo y ecirculante. — Su obteneitn. —
Tl erédito.

— IV —
ORGANIZACION INTERNA DE LA EMPRESA

1.—Los 6rganos y sus funciones, — Compras: orga-
nizaeifn y politica, — Ventas: organizacién, métodos
de ventas; ventas a erédito; volumen de ventas, esta-
disticas y graficos: — Almacenes, expedioién y enva-
ses. — Estudio de negocios.

" 2.—FEIl personal: reclutamiento, selecei6n, categorias y
funciones. — Formas corrientea de remuneracién.

3.—Aeccién externa. — Representantes, agentes, co-
rredores y viajantes.

— ¥V -
PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

a) Coneepto. — Importancia, — Diversas clases de
publicidad: direecta y por agencias téenicas, —
Organizacién eomercial de la publicidad.

b) Nociones de psicologia aplicada a la publicidad:
la atencién; la sensacién; el eomocimiento percep-
tivo; la memoria; el poder de la voluntad.

¢) Diferentes formas. ~— Publicidad general, escrila
y oral, — Publicidad partienlar o directa, eserita
¥ personal. — Publicidad estética (instalaciones,
escaparates, ete.). — Alicientes especiales para
los consumidores (bomos, premios, ete.). — Tor-
mas y eficacia de cada uno de los medioe indiea-
dos, — Campafas de publicidad: su importancia;
factores que deben considerarse; el presupuesto.
— Coordinacién de los medies de publicidad.

—_ VI —
ETICA
Noaciones elementales de ética. — Loz problemas
fundamentales de la moral. — La conducta humana,

— Etica eomercial.




DEPARTAMENTO
DE
I. PGRLICA

Buenos Aires, enero 14 dc 1938.

Atento a que por resolucién de fecha 29 de septiembre
pasado, este Ministerio autorizé a la Inspeccién General
de Ensefianza Secundaria, Normal y Especial, pars pro-
yectar la modificacién de los programas de Contabilidad
y materias afines para las Escuelas Nacionales de Comer-
cio, en las condiciones propuestas por la mencionada
Reparticién, y teniendo en cuenta que los proyeetados
por la Comisién designada al efecto, se ajustan a laa
normas didécticas prefijadas, establecen una mejor coor-
dinacién de las disciplines afines, dentro de aquellas ma-
terias, y responden a las exigencias impuestas por la
nueva orientacién de los estudios econdémico - fimancieros
¥ la legislacién reciente, :

El Ministro de Justicia e Instruceidn Pablica—
RESUELVE:

1" — Apruébanse los programas de Contabilidad, Or-
ganizacién de! Comercio y de la Empresa, Mateméticas,
Economia Politica, Derecho Comercial, Derecho Adminis-
trativo y Legislecién Fiscal y Derecho Usual y Préetica
Forense, para las Escuelas Nacionales de Comercio de
Varones y Mixtas y Escuelas Comerciales de Mujeres,
preparados por la Comisién designada por la Imspeecitn
‘General de Ensefianza Secundaria, Normal y Especial,
‘con feeha 27 de octubre dltimo.

2.0 — Agradézcase la colaboracién prestada por los
miemhros da la referida Comisién.

3.2 — Comuniquese, anitese y pase a la Inspeccién
General de Ensefianza a sus efectos.
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